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Poceci turizma u Zagrebu

Ficovié, Barbara

Suvremene marketinske strategije u prodaji hotela

Tunié, Kristina

Suvremene metode kontinuiranog unapredenja poslovnih procesa kompanija

Beni¢, Marija

Trendovi u turizmu i organizatori putovanja

Mihaica, Antoneta

Disruptivni poslovni modeli: odrzivost alata

Cvjetanovi¢, Marija

Upravljanje kvalitetom u hotelu "Hilton Imperial"

Bajo, Ivan

Zastita potrosaca - odgovornosti i obveze kao princip poslovanja turoperatora

Cvjetkovi¢, Jelena

Upravljanje kvalitetom i kontrola u hotelima i restoranima

Belin, Romana

Funkcije turoperatora

Dugandzi¢, Laura

Prodajni susret i zaklju¢enje prodaje

Butigan, Nika

TrziSno pozicioniranje i prilagodavanje kompanije

Dragicevi¢, Josipa

Poduzetnistvo i inovacije u hotelijerstvu

Dev¢i¢, Dominik

Teorije motivacije

Oberan, Petra

Ugovori i pravna definicja poslovne suradnje posrednika u tuirzmu i davatelja turistic¢kih usluga

Belemecié¢, Ana

Planiranje i organiziranje mega dogadaja

Primorac, Dora

Edukacija i doprinos lokalnog stanovnistva u kreiranju konkurentnog turisti¢ckog prostora

Kudri¢, Lana

Partnerstva turoperatora i hotelskih poduzeéa u uvjetima neizvjesnosti

Vukovié, Diana

Klapsko pjevanje kao dinami¢na komponenta nematerijalne bastine

Seri¢, Luka

Yield menadzment

Zec, lvana
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Modell strateskog upravljanja turistickom ponudom - razvojne komponente

Curi¢, lvana

Kamenica kao autohtonost: delicija i nematerijalna bastina

Skorvaga Kramari¢, Tea

Analiza likvidnosti i solventnosti trgovackog drustva Importane Resort d.o.o.

Radi¢, Kristijan

Utjecaj COVID-19 na poslovanje na primjeru Hotela Maestral d.o.o.

Vuli¢evi¢, Romana

Marketing menadZzment hotelskih poduzeda

Sop, Anamarija

Drusteno - ekonomski u¢inci mega manifestacija

Simoni, Ivana

Razvoj turisticke ponude destinacije u kontekstu prostorne prihvatljivosti

Omercahié¢, Amar

Poslovni andeli

Marasovi¢, Benjamin

Analiza i pra¢enje trendova u turizmu na razini EU

Cvjetkovi¢, Jelena

Digitalizacija posrednika kao kanala distribucije

Boro, Borna

Teorije motivacije i ponaSanje potroSaca na trzistu krajnje potrosnje

Cvjetanovi¢, Marija

Dimenzije kvalitete u izgradnji prepozantljive marke hotelskog proizvoda

Draskovi¢, Lukrecia

Efekti ucinaka i intenzitet utjecaja odabranih ¢imbenika na lojalnost marke proizvoda

Bozi¢, Kristina

Ekonomske posljedice Prvog svjetskog rata na Europu

Simunovi¢, Toni

Transformacija kanala distribucije u uvjetima digitalizacije

Surko, Tereza

Utjecaj festivala na brending destinacije

Kristovi¢, Nikola

Odrednice asertivhe komunikacije

Pedar, Jelena

Poslovno pregovaranje u APEC zemljama

Manenica, Zana

Poslovno pregovaranje u SAARC zemljama

Tomié, Petra

Strategija i organizacijska kultura

Siri¢, Tomislav

Uloga komunikacije u upravljanju konfliktima

Gali¢, Monika

Uloga Zena u medunarodnom poslovnom pregovaranju

Bilopavlovi¢, Iva

Razvoj socijalnog poduzetnistva u Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji

Buskovi¢, Lora

Integrirani pritup izgradnje brenda destinacije temeljem komplementarnosti lokalnih proizvoda

Butiri¢, Laura

Trendovi u online rezervacijama u turizmu

Bratonja, Antonela




Obiteljsko poduzetnistvo

Butigan, Ivan - Borna

Stratesko planiranje na primjeru hotelskog poduzeéa Rixos Premium Dubrovnik

Rajs, Marijana

Utjecaj informacijskih tehnologija u poduzetnistvu

Mojas, Mateo

Poslovno pregovaranje u balti¢kim republikama

Sari¢, Sandra

Disintermedijacija i reintermedijacija kanala diistribucije kao odgovor na neizvjesnost

Beni¢, Marija

Metode internog marketinga u hotelskim poduzeé¢ima

Kordi¢, Karmen

Organizacijska dinamika i razvoj poduzeca

Senti¢, Danijel

Online platforme kao odgovor na dinamiku potraznje i strukturne promjene

Silje, Leonarda

Kriti¢ki pristup analizi okruzenja tvrtke u dinamic¢kim uvjetima

Mjehovi¢, Karla

Analiza okoline marketinga kao pretpostavka konkurentnosti poduzeca

Pijevi¢, Marija

Urbani turizam u kontekstu prostorne izvornosti - kao pretpostavke

Pijevi¢, Ani

Implementacija sustava upravljanja sigurnoc¢u prehrane u poslovanju poduzeca "Valamar d.d."

Vuli¢evi¢, Matej

Primjena virtualne stvarnosti (VR) u sektoru usluga

Stankovi¢, Marino

Turisti¢cka potraznja i novi trendovi kreiranja kanala distribucije

Tomici¢, Ivana

Novi modaliteti i okviri suradnje za jacanje kompetencija u prostoru organizatora putovanja

Vuié, lvana

Specijalizacija u turizmu kao rezultat drustvenih i ekonomskih promjena

Vekié, Josipa

Funkcije turisti¢kih agencija

Metkovi¢, Mara

Istrazivanje povezanosti interne komunikacije sa zadovoljstvom poslom i lojalnoS¢u zaposlenika

Gace, Karmen

Inovativni alati u poslovanju organizatora putovanja

Brajak, Mirta

Interni marketing i efikasnost poslovanja neprofitnih organizacija

Djevoji¢, Cvijeta

Gastronomski znacaj kamenica u svijetu

Skorvaga, Tea

Integracije posrednika u turizmu kao pretpostavka konkurentnosti

Manenica, Zana

Istrazivanje povezanosti ¢cimbenika odabira proizvoda na trziStu krajnje potrosnje

Butiri¢, Laura

Lojalnost marki proizvoda kao cilj i starteSka prepostavka

Bozi¢, Kristina

Megatrendovi na trziStu putovanja i uloga posrednika

Beni¢, Marija




Prednosti i problematika uvodenja controlinga u hotelu "Hilton Imperial Dubrovnik"

Zec, Josipa

Znacenje MICE segmenta u strukturi ponude proizvoda hotelskog poduzeda

Grba, Ana

Bankarstvo Hrvatske u razdoblju velike ekonomske krize (1929.-1933.)

Obradovi¢, Roko

Upravljanje kvalitetom usluga u hotelskom poduzedu - sustavni pristup

Simunovi¢, Maro

Integracijski procesi u hotelskoj industriji u Hrvatskoj, koristi i ograni¢enja

Juki¢, Marta

Istrazivanje lojalnosti u prostoru percepcije i isporu¢ene vrijednosti proizvoda

Mamuzié, Ana

Istrazivanje utjecaja ICT na trendove ponasanja turista na trziStu organiziranih putovanja

Primorac, Ante

Manifestacije kao poticajni ¢imbenici razvoja turizma u odredistu

Seri¢, Luka

Marketing menadZzment u neprofithom sektoru

Radi¢, Antonio

Turisti¢ka destinacija - razvoj i prostorna dimenzija temeljne marketinske jedinice

Omercahié, Amar

"Izazov promjene" u poslovanju poduzeca na medunarodnom trzistu

Glasnovi¢, Blaz

Upravljanje kvalitetom klju¢nih poslovnih procesa u hotelu "Croatia Cavtat"

Omrcen, Monika

Diversifikacija proizvoda posrednika u turizmu - analiti¢ki pristup

Beni¢, Marija

Boja kao element fizickog okruzenja usluznih poduzeda

Milati¢, Marijana

Funkcija upravljanja zastitom zdravlja i sigurnosti na radu u integralnom sustavu upravljanja hotela

Karli¢, Nikoleta

Oblici motivacije kao pretpostavka uspjeSnosti poslovanja hotelskog poduzeda

Kordi¢, Karmen

Uloga turisticke agencije u razvoju proizvoda turisticke destinacije

Galjuf, Anamaria

Marketinski pristup upravljanju turistickim manifestacijama

Mantalica, Vicko

Klju¢ne komponente procesa strateskog upravljanja u funkciji razvoja subjekata turisti¢cke ponude

Curié, lvana

Drustveno-odgovorni aspekti ponaSanja organizatora putovanja na prostoru EU

Marijanovi¢, BoZica

Industrija Rijeke do Prvog svjetskog rata

Talaji¢, Mijo

Vaznost odabira optimalnog prodajnog spleta kod posrednika u turizmu

Simunovi¢, Marija

Marketinske strategije u poslovanju poduzeda Franck d.d.

Brkovi¢ Agovi¢, Elma

Poslovna praksa socijalnih poduzeca

Marti¢, NikSa

Utjecaj kruznih putovanja na valorizaciju ¢imbenika i razvoj proizvoda destinacije

Kurtovi¢, Ana




Upravljanje kvalitetom i optimizacija procesa u poduzecu Maestral d.d.

Perkovi¢, Tea

Hallmark manifestacije i pripadajudi drustveno - ekonomski i ucinici za razvoj proizvoda destinacije

Slade, Mario

Internet kao kanal distribucije posrednika u turizmu - prednosti i nedostaci

Senti¢, Danijel

Internet kao kanal distribucije posrednika u turizmu - prednosti i nedostaci

Senti¢, Danijel

Modaliteti i izazovi strateSkom povezivanju subjekata turisti¢ckog posredovanja

Butigan, Nino

Utjecaj masovne komunikacije na stavove i percipranu vrijednost potrosaca

Tomici¢, Ivana

Odnos zadovoljstva i lojalnosti potrosaca s obzirom na vrijednost proizvoda - primjer kamp proizvoda

Srhoj, Iva

Ugovori - pravni okvir kao temelj poslovne suradnje turisti¢ckih agencija i pruzatelja turistickih usluga

Vuié, lvana

Marketinsko upravljanje turistickom destinacijom

Veki¢, Josipa

Poljoprivreda u Hrvatskoj izmedu dva svjetska rata

Antunica, Nikica

Sustav racunovodstvene kontrole u trgovackom drustvu Valamar Riviera d.d.

Perié, Mislav

Transformacija kanala distribucije i efikasnost posrednistva

Brajak, Mirta

Inovativni oblici hotelske ponude

bakovi¢, Sanja

Istrazivanje veze obiljezja potrosaca i sklonosti kupnji

Mamuzié¢, Ana

Lokalne manifestacije u funkciji kreiranja identiteta turisti¢ke destinacije

Bendevis, Andelka

Promocija kao element marketinskog spleta u obiteljskim poljoprivrednim gospodarstvima u
Dubrovacko-neretvanskoj zupaniji

Matusko, Bozo

Sustavni pristup upravljanja kvalitetom u funkciji efikasnog plasmana turistickog proizvoda

Primorac, Ante

Ocjena zadovoljstva potrosaca kvalitetom usluga smjestaja u hotelu Hilton Imperial Dubrovnik

Kurilj, Matea

Izobrazba kadrova turisti¢kih agencija kao pretpostavka kontinuiteta poslovanja u dinami¢nim
uvjetima

Saltari¢, Ana

Utjecaj novih tehologija na efikasnost plasmana proizvoda subjekata turisti¢kog posredovanja

Violi¢, Valentina

Promjene u okolini marketinga i ponasanje potroSaca na trzistu krajnje potrosnje

JurasSi¢, Sara

Utjecaj novih tehnologija na efikasnost plasmana proizvoda subjekata turistickog posredovanja

Asturi¢, Marijana

Zeljeznica u Hrvatskoj do Prvog svjetskog rata

Begovié, Marija

Modeli strateSkog povezivanja posrednika u turizmu

Butigan, Nino




Razvoj turizma u Dubrovniku do Prvog svjetskog rata

Radi¢, Franica

Perspektive razvoja posrednistva u turizmu u uvjetima globalnih trzisnih promjena

Gunjina, Branka

Znacenje lokalnih manifestacija za pozicioniranje turisticke destinacije

Vidak, Maja

Komplementarna uloga Interneta u poslovanju turisti¢kih agencija

Simunovi¢, Marija

Uloga inovacija u turizmu i razvoj poslovanja turoperatora

Kasag, Lidija

PolozZaj i perspektive dubrovackog hotelijerstva u usporedbi s konkurentima na Mediteranu

Miloslavi¢, Mato

Klju¢ne komponente procesa marketinskog planiranja za potrebe funkcije turisti¢ckih manifestacija

Butijer, Nikolina

Efikasnost primjene integrirane marketinske komunikacije u promociji specijalnih dogadanja

Luci¢, Marija




