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SAZETAK

Edukacija i doprinos lokalnog stanovniStva u kreiranju konkurentnog turistickog prostora od
velike su vaznosti za razvoj turistickog trziSta, u ovom sluéaju na primjeru grada Sinja.
Sposobnoséu pruzanja cjelokupnih sadrZaja odredenim interesnim skupinama stvara se
okruZzenje u kojemu je moguce prepoznati je li odredeno turisticko podrucje steklo dovoljnu
razinu prepoznatljivosti i postoji li moguénost upravljanja koje moze implementiranjem
postojeéih proizvoda osigurati konkurentnost , te plasiranje na trziSnu poziciju kako na
domacdem, tako i na stranom trzistu.

Koncept ovoga rada na detaljan i analitican nacin kroz svoju strukturu uvodi u problematiku
ovog rada,ukazujuéi na bogatstvo kojim odredena destinacija raspolaze poput svojih
autohtonih proizvoda i resursa. Kroz zadnju cjelinu koja predstavlja istraZivanje prezentira se
i opisiva utjecaj i razina edukacije lokalnog stanovnistva u kreiranju konkurentnog turistickog
prostora, a ujedno i stavovi interesnih skupina na trzistu. Takoder, bitno je napomenuti da ¢ée
se u ovom radu opisivati vrsta destinacije koja pripada ruralnom podrucju, s obzirom na
suocenost s masovnim i sezonskim turizmom diljem Republike Hrvatske u priobalnom dijelu.
Glavni cilj ovog rada je ukazati kako i na koje nacine lokalno stanovnistvo moZe uvelike
pridonijeti u prepoznatljivosti turisticke destinacije, koriste¢i se dobrom organizacijom,
promocijom, sugestijama i prenoSenjem tradicije s , koljena na koljeno“zajedno u suradnji sa
profesionalnim vodstvom, odnosno angaziranoséu turistickih zajednica odredenog kraja.

Jedan od najvaznijih doprinosa ovog zavrSnog rada jest ukazati na postojeée nacine
upravljanja razvoja turisticke destinacije, gdje su istaknuti ciljevi potencijalnog zadovoljavanja
domacdeg stanovnistva, uz dobru organizaciju i smanjenje ugroZavanja kvalitete Zivljenja
domacdeg stanovniStva. Promocijom odredenog turistickog prostora, postojanjem
nematerijalne i materijalne bastine, te tradicijskih obiaja nastoji se prezentirati izvornost
destinacije koja ¢e biti prepoznata u jednom segmentu, odnosno u gradu Sinju i Siroj okolici,
odnosno Cetinskoj krajini. Bitan je naglasak na tome koliko je lokalno stanovnistvo sposobno
sa suradnjom i planiranjem stru¢nog vodstva u moguénosti prihvatiti odredene prijedloge i
sadrZaje za izvornost, stvarajuci brend ili imidZ destinacije koji ¢e budu¢im generacijama
omoguditi razvoj turistickog prostora bez Stetnih posljedica.Najvrijedniji dio nematerijalne
bastine kao Sto su kultura,manifestacije, folklor, tradicije pojedinog kraja, obicaji, te nacini
Zivota i rada domacdeg stanovniStva predstavljaju dio koji treba sacuvati i iskoristiti kao
potencijal razvitka turistickog prostora. U radu je provedeno empirijsko istrazivanje koje je
orijentirano prema implementiranju i prepoznatljivosti autohtonih proizvoda na trziShom
prostoru grada Sinja , te opisano kako i na koje raznovrsne nacine ocuvanje tradicije moze
pridonijeti razvijanju izvoznog proizvoda lokalnog kraja.

Klju€ne rijeci: : edukacija, doprinos, turisticko trziste, izvornost, kvaliteta Zivljenja domadeg
stanovniStva, promocija, konkurentnost, nematerijalna bastina



SUMMARY

Education and contribution of the local population in creating a competitive tourist space are
of great importance for the development on the tourist market, in this case on the example
of the city of Sinj. The ability to provide the entire content to certain interest groups creates
an environment in which is possible to recognize whether a certain tourist area has acquired
a certain level of recognition and whether there is possibility of management that can ensure
competitiveness by implementing existing products, and placing them in a market position
both domestically and abroad the market.

The concept of this paper introduces the problems in a detailed and analytical way through its
structure while pointing the wealth that a certain destination has at its disposal, such as its
autochthonous products and resources. Through the last unit, which represents the research,
the descriptive influence and level of education of the local population in the creation of a
competitive tourist space, as well as the attitudes of interest groups on the market are
presented. It is important to note that this paper will describe the type of destination that
belongs to the rural area, considering the face of mass and seasonal tourism throughout the
Republic of Croatia in the coastal area. The main goal of this paper is to show in which ways
the local population can greatly contribute to the recognition of a tourist destination, using
organization, promotion, suggestions and passing on tradition from ,generation to
generation” with professional leadership, i.e. the engagement of tourism boards of a certain
area.

One of the most important contributions of this final paper is to point out the existing ways of
managing the development of the tourist destination, where the goals of potentially satisfying
the loacal population, with good organization and reducing the threat of the quality of life of
the local population are highlighted. By promoting a specific tourist area, the existence of
intangible and tangible heritage, and traditional customs, an attempt is made to present the
originality of the destination, which will be recognized in one segment, i.e. in the city of Sinj
and its wider surroundings, i.e. Cetina region. It is important to note how capable local
populationis in cooperation and planning of professional leadership while being able to accept
certain proposals and content for authenticity, creating a brand or destination image that will
allow future generations to develop the tourist area without harmful consenquences. The
most valuable part of intangible heritage such as culture, manifestations, folklore traditions
of a particular region, customs and the way of living and working of the local population
represent a part that should be preserved and used as a potential development of the tourist
area. In this paper was empiric research that was oriented towards implementation and
recognition of autochthonous products on the market area of the city of Sinj and was
described how and in which ways the preservation of tradition can contribute to the
development of the export product od the local area.



Key words: education, contribution, tourist market, originality, local population quality of
living, promotion,competitiveness, intangible heritage
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1. UvOoD

1.1. Definiranje predmeta i ciljeva istraZivanja

Predmet istrazivanja ovog rada jest uvid u problematiku upravljanja i razvijanja postojecih
zajednica lokalnog kraja zajedno s lokalnim stanovnistvom, odnosno odredenim turistickim
prostorom koji se suocCava sa destinacijama koje su specificne geografskim polozajima i
nacinima prema kojima se plasiraju u top destinacije na svijetu kako na domaéem tako i na
stranom turistiCkom trzistu. No, unato¢ tome treba napomenuti da se ¢e se u ovom radu
orijentirati na turisticki prostor koji pripadaruralnom podrucju. Naime, ruralna su podrucja
zahvaljujuéi oCuvanju i prenosenju kulturno-povijesne bastine s koljena na koljeno, uspjela
pridonijeti ja¢em Sirenju van granica odredenog grada, Sto je rezultiralo konkurencijom na
trzistu.

U ovom radu naglasak je na istrazivanju implementacije vrijednosti pojedinih proizvoda
odredenog turisti¢kog prostora, ukljuéenosti lokalnog stanovnistva, te njihovoj educiranosti u
prepoznavanju autohtonih proizvoda. Problematika u ovom radu bazira se na odredeni
turisticki prostor, odnosno lokalni kraj i lokalno stanovniStvo zajedno s okolicom koje
posjeduje svoj identitet, stavove i gard. Uvidom u rad ukazuje se potreba na poticanje
lokalnog stanovniStva, narocito mladog na edukaciju i razvoj doprinosa s obzirom na
postojanje raznih kulturnih vrijednosti i tradicija koje je potrebno ocuvati. Postojanjem
stoljetnih tradicija u ovom kraju kroz rad biti ¢e prikazana kulturno povijesna bastina, tradicija,
manifestacije, kulturoloske razlike, koje joS u dovoljnoj mjeri nisu iskazane s obzirom na
postojanje potencijala kojima bi se mogla stvoriti izvrsna turisticka ponuda koja bi se plasirala
na domacde, a ujedno i na strano trziSte. Neophodno je istraziti kakve vrste upravljanja,
edukacija i doprinosa odgovaraju pojedinoj destinaciji, te kako i na koje nacine implementirati
nacela i svrhe cjelokupne ponude turisticke destinacije imajuéi na umu ekoloske, ekonomske
i sociokulturne kriterije. Takoder, treba naglasiti specificnosti, odnosno razlike po kojima se
jedna destinacija razlikuje od druge, te raditi na boljem razvijanju i implementiranju modela
temeljenih na nacelima odrzivog razvoja.

1.2.Ciljevi i metodologija rada

U zavrsnom radu su koriSteni brojni izvori podataka sadrzanih u stru¢noj literaturi i
znanstvenim publikacijama poput Internet izvora, ¢lanaka, te knjiga.Osim toga, u radu su



koristene raznovrsne metode poput metoda analize, sinteze, a provedeno je i empirijsko
istrazivanje.

Empirijsko istrazivanje provedeno je na uzorku izrade online ankete za lokalno stanovnistvo
podrucja grada Sinja i Cetinske krajine na uzorku od 33 ispitanika sa 100%-tnim povratnim
odgovorima o razinama prepoznatljivosti pojedinih segmenata nematerijalne bastine u svrhu
kreiranja odredenog turistickog proizvoda kako bi se stvorio prostor razvojnog potencijala
prepoznatljivosti na trzistu. Cilj istraZivanja bio je uvidjeti koliko je stanovnistvo upoznato sa
postojeéim proizvodima lokalnog kraja, pruzena im prilika u procjeni vrijednosti proizvoda, a
razlozi dobrih odgovora upravo su u osobnoj komunikaciji na anketni upitnik.

1.3.Struktura rada

Zavrsnirad je podijeljen u Sest tematskih cjelina.

U prvom uvodnom dijelu definiraju se predmeti istrazivanja, ciljevi i metodologija rada,
struktura rada koji su podijeljeni po poglavljima.

U drugom dijelu zavrsnog rada definiraju se pojmovna odredenja kulturno-povijesne bastine,
kljuéni ¢imbenici prepoznatljivosti odredenog turistickog prostora, pojmovno definiranje
materijalne i nematerijalne bastine, te pregled bastine Republike Hrvatske i bastine
odredenog turistickog prostora- grad Sinj.

U tre¢em dijelu rada istraZzuje se i definira identitet turistickog prostora,istrazuju se raspolozivi
resursi i iznose prepoznatljivi proizvodi destinacije, kao i dogadaji koji su postojali, a koji se
odrzavaju i danas.

U cetvrtom dijelu rada rije¢ je o lokalnom stanovniStvu koje je predstavljeno kao temeljni
pokretaC razvoja destinacije, te se ukazuje na snagu kojom oni sa svojim utjecajima,
poznavanjem mogu pridonositi i utjecati na daljnji razvoj odredenog turistickog prostora.

U petom dijelu rada slijedi se kontinuitet istrazivanja lokalnog stanovniStva na podrucju
odredenog turistickog prostora, samo s naglaskom na istraZivanje pojma ruralne destinacije,
njenog planiranja i utjecaja turista, a tako i lokalnog stanovnistva kako bi razvili proizvod koji
e biti privucen odredenim interesnim skupinama.

U Sestom dijelu rada rije¢ je o vrsti ankete koja se odnosila na analizu i prepoznatljivost
odredenog turistickog prostora izmedu lokalnog stanovnistva. Provedeno je istraZivanje na
uzorku za lokalno stanovnistvo podrucja grada Sinja o razinama prepoznatljivosti pojedinih
segmenata nematerijalne bastine, sve u svrhu kreiranja odredenog turistickog prostora kao
potencijala prepoznatljivosti na trzistu.



Sesti dio rada odnosi se na zaklju¢ak i sam doprinos rada.

2.POJMOVNO DEFINIRANJE KULTURNE BASTINE

Ovdje je naglasak je definiciji kulturno-povijesne bastine, s naglaskom na terminoloski pristup
nematerijalnoj bastini Republike Hrvatske, s posebnim osvrtom na podrucje turistickog
prostora grada Sinja.

Pojam kulturne bastine je Sirok i stoga je njegovo poblize odredenje povezano s tesko¢ama.
Naime, pojmovi ,kultura” i ,bastina” od kojih je taj pojam sastavljen, jednako su tako vrlo
Siroki. Marasovi¢ piSuci iz rakursa povjesni¢ara umjetnosti i kulture, primjerice navodi da
kultura ,obuhvaca ukupnost tvorbi ili pojava u materijalnom i duhovnom Zivotu svakoga
naroda i CovjeCanstva u cjelini“, dok bastinu razumije kao ,nasljede koje preci ostavljaju
potomcima.“! Prema tome bi se, smatra taj autor, pojam kulturne bastine odnosio na
,dostignuéa Sto su nam preci ostavili u jeziku i knjizevnosti, graditeljstvu i likovnim
umjetnostima, ukljuéujuéi narodnu umjetnost, u glazbi, kazalistu, filmu, znanosti i u drugim
podrudjima koja zajedno ¢ine ukupnost kulture.“? Marasovi¢, pak, smatra da kulturna bastina
moze suvremenom Covjeku i drustvu otkriti mnoge vrijednosti, te razlikuje dvije skupine takvih
vrijednosti. 3 Tako kulturna dobra s obzirom na njihove osobine mogu imati povijesnu
vrijednost starosti, umjetnicku, ambijentalnu te urbanisti¢ku vrijednost, vrijednost izvornosti,
vrijednost rijetkosti, vrijednost reprezentativnosti i vrijednost cjelovitosti. S druge strane,
uzimajuéi u obzir ulogu kulturne bastine u danasnje drustvenom Zivotu, ona ima znanstvenu,
odgojno-obrazovnu, kulturnu, kultnu te gospodarsku vrijednost. Na koncu naglasava da kakvo
kulturno dobro u sebi moze ujediniti i vise od jedne vrijednosti.*

Pored tradicionalne zastite spomenika kulture, treba t zastititi i ¢uvati tradicije, obicaje ,
folklor, rituale. Materijalna kulturna bastina dijeli se na pokretna i nepokretna kulturna
dobra.U pokretna kulturna dobra mogu se ubrajati predmeti povezivanja s ljudskom kulturom
u koje moZzemo navesti slike, kipove, nakit, umjetnine, posude, novacii sl.

U nepokretna kulturna dobra od velikog znadaja su arheoloska nalazista. Nepokretna kulturna
dobra su, pored povijesnih gradevina, primjerice i i arheoloska nalaziSta.Pod nematerijalnom

1 Marasovi¢, T., (2001.), Kulturna bastina, Sveuciliste u Splitu, Split str. 9.
2Marasovi¢, T., (2001.), op.cit.str. 11.
3lbidem, str. 11.

4Kao primjer Marasovi¢ u svom djelu navodi Dioklecijanovu palacu u Splitu koja je tijekom stolje¢a akumulirala
niz viSeznacnih vrijednosti



bastinom moZemo navesti primjere koji je oznacdavaju, a to su npr:plesovi i umjetnicke
izvedbe, glazba, obicaji, vjerski rituali i slicno. Na koncu razmatranja sadrzaja i razvoja kulturne
bastine treba se primiti na znanje da predstavlja skupnu cjelinu naroda koje putem svojih
tradicija i obi¢aja u ovom slu¢aju na primjeru nematerijalne bastine grada Sinja predstavlja
izvornost i prepoznatljivost na turistickom trziStu, a ujedno i jedinstvo koje Cini drZavu
unikatnom, te bogatijom.

2.1. Kljucni ¢cimbenici u kreiranju prepoznatljivosti odredenog turistickog prostora

U ovom potpoglavlju i fokus je na kreiranju prepoznatljivosti turistickog prostora grada Sinja,
uzimajudéi u obzir postojecu poziciju s kojom moze uvelike napredovati i posti¢i dobru poziciju
na trzistu nego Sto je trenutno. Jedan od klju¢nih ¢imbenika za razvoj turisti¢kog prostora je
zajednicka suradnja lokalnog stanovnistva i zaposlenika u odredenom sektoru koji zajednic¢kim
snagama mogu postojece autohtone proizvode preoblikovati i implementirati u novije
inovacije, odnosno proizvode koje ¢e pruziti odredenoj skupini ciljanih potrosacakako bi se
postigao ciljani dio trzista. Odlukama i novim inovacijama stvara se novi imidZ od prethodnog
tzv. ,ruralnog” destinacijskog trziSta koja je nekada bio orijentiranna lokalno stanovnistvo u
kojem je glavni dio bio oCuvanje obujma na lokalnoj razini do destinacije koja svojom
promocijom i sugestijama turisticke zajednice i lokalnog stanovniStva moZe postici veliku
preobrazbu i postati destinacijsko trZiSni prostor koji osim lokalnih ponuda, moze pruZiti
utociste i mir od urbanih sredista stranim skupinama potrosaca. Zahvaljujuéi danasnjoj
tehnologiji, brojnim internetskim platformama, c¢asopisima, turistickim zajednicama , te
drugim dostupnim izvorima informacija stvaraju se prepoznatljivosti i promjene koje pomazu
u osvjestavanju pojedinaca, pritom pazeci na jedinstvene i osobne preferencije potrosaca.
Ovakvim nacinom osvjeStavanja olakSava se interesnim skupinama sto kraéi dolazak u
odrediste, a sve to zahvaljujuci brojkama i brojim osvrtima na drustvenim mrezama, koje su
nekada predstavljale vrste preporuka preko rodbine, prijatelja i slicno. Suradnjom sa lokalnim
stanovniStvom, te prezentiranjem proizvoda i usluga baziranih na tradicionalnim
vrijednostima, ubrajajudi i turisticki prostor kao bitnu Cinjenicu razvija se vrsta posebnog
procesa u kojem grad kao dio Zupanije stvara jedinstvenu prepoznatljivost, odnosno identitet
sve u svrhu boljeg pozicioniranja na domadéa, a tako i na poZeljna zainteresirana inozemna
trziSta. Od svega navedenog, najbolje ¢e se prezentirati na primjerima raspolaganja
materijalne i nematerijalne bastine grada Sinja, gdje je jako bitno naglasiti jos uvijek netaknute
potencijale i resurse turistickog prostora koje mogu biti od pomodi u kreiranju konkurentnog
izdvajanja pozicioniranih srediSta na trzistu.

2.2. Materijalna bastina (svjetovna i sakralna)

Kulturna bastina predstavlja nasljede svega sto je Covjeku bilo potrebno za razvitak i opstanak,
a pojavljuje se u viSe vrsta. Kulturnom bastinom mogu se smatrati i neopipljive stvari poput
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legenda i pri¢a, te opipljive stvari poput knjiga i razlicitih gradevina. Kulturna bastina prema
vecini autora dijeli se na materijalnu (opipljivu) i nematerijalnu (neopipljivu) bastinu, dok se
materijalna kulturna bastina dijeli na pokretnu i nepokretnu. U pokretnu kulturnu bastinu
spadaju:®

1. Muzejska grada
2. Arhivska grada

3. Knjizni¢na bastina

Nepokretnu kulturnu bastinu ¢ine:®

1. Graditeljska bastina

a. pojedinacne gradevine i kompleksi gradevina
b. kulturno-povijesne cjeline

2. Arheoloska bastina

a. arheoloske zone i lokaliteti

b. pojedinacni arheoloski spomenici

3. Kulturni krajolici

se recéi da se ,bastina prenosi generacijama nasih predaka, a mi je moramo slijediti i
njegovati.Kulturna bastina govori o tradiciji kulturnog krajolika, o tradiciji Zivota na
odredenom tlu, o tradiciji odredenih tehnoloskih oblika. Tradiciju se nasljeduje u odredenoj
sredini. Kulturi jednog naroda pripada sve ono $to je u njenoj srzi i Sto se sacuvalo prostoru
na kome jedan narod on Zivi.”

2.3. Pokretna i nepokretna materijalna bastina turistickog prostora grada Sinja

Slbidem, str.10.
5lbidem, str. 10.



Postojanjem bogatstva, raznolikosti i velikih, ali ¢ak nedovoljno potencijalno iskoristenih
resursa u kreiranju razvitka turistickog prostora potrebno je naglasiti veé postojecu pokretnu
i nepokretnu materijalnu bastinu grada Sinja. Kroz daljnju razradu rada bazirati ¢emo se na
neke od najznacajnijih dijelova bastine koje su uspjele pridonijeti razvitku grada i njegovoj
prepoznatljivosti razdoblja sadasnjosti.

U pokretnu materijalnu bastinu grada Sinja moZemo naglasiti ¢injenicu da je od postojeée 3
podjele pokretne bastine, na ovom prostoru najvise zastupljena jedna podjela, a to je podjela
u koju spada muzejska grada. Muzejska grada za razvoj ovog prostora predstavlja jednu od
bitnih dijelova razvoja zbog postojanja bogatstva i brojnih spomenika koji se ¢uvaju upravo u
muzejima, a kojima ovaj prostor raspolaze ve¢ stolje¢ima. U sklopu obiljezavanja
300.obljetnice Sinjske alke 08.kolovoza 2015.godine otvoren je jedan od najsuvremenijih
muzeja u Republici Hrvatskoj koji sadrzi i multimedijalnu dvoranu.

U gradu Sinju mozZemo istaknuti sadrzaj sa 2 muzeja, od kojih jedan predstavlja Muzej Cetinske
krajine, a drugi Muzej Sinjske alke.

2.3.1. Muzej Cetinske krajine

Muzej Cetinske krajine osnovan je 07.srpnja 1956. godine .0d utemeljenja smjeSten je u
spomenickom objektu Palacina, kojipripada povijesnom dijelu kompleksa sadrZzavajudéi tvrdavu
Kamicak, koju ¢emo opisati kroz obradu rada. Kompleks muzeja izgraden je pocetkom 18.
stoljeéa i pripada zasti¢enim spomenicima kulture. Upisan je i u Registar kulturnih dobara
Republike Hrvatske.

IzloZba izloZenih predmeta podijeljena je u par tematskih cjelina u kojima su prikazani npr:
krajobraz ¢ovjeka koji je Zivio na tom podrucju prije,a koji je prikazan i danas, destruktivnu
drustvenu pojavu rata, te kako su pojave utjecale na formiranje drustvenih aktivnosti koje su
ponajvise usmjerene na iskoristavanje prirodnih resursa u svrhu opstojnosti naroda, te
oblikovanja materijalne i nematerijalne kulturne bastine. U Muzeju su prezentirana zasticena
kulturna dobra Republike Hrvatske od kojih se izdvajaju: Didi s KameSnice i Lonc¢arstvo iz sela
Potravlja.

2.3.2. Zasti¢eno kulturno dobro Republike Hrvatske

Didi s Kamesnice



Didi s Kame3nice su Cuvari visestoljetne tradicije ophoda maskara. Na glavama se nalaze ov¢je
misine koje sezu dovisine 1,5m, a oko struka su pri¢vrs¢ena zvona kako bi skakanjem i bukom
otjerali zimu. Ovaj ritual je svrstan pod zasticeno nematerijalno kulturno dobro Republike
Hrvatske. U sijecnju i veljaci odrzavaju se u selima podno planine Kamesnice.

Slika 1 Didi s Kamesnice

(Izvor: Vecerniji list (Internet izvor) dostupno na: https://www.vecernji.hr/galleries/gallery-
406697/?page=6close url=/vijesti/didi-s-kamesnice-1381292 pristup:14.07.2021.)

2.3.3.Nematerijano kulturno dobro Republike Hrvatske

Loncarstvo iz sela Potravlja

Selo Potravlje od svojih pocetaka smatra se kolijevkom loncarstva ru¢nog kola. Ovakva vrsta
zanata seZe u pretpovijesno doba. Do Drugog svjetskog rata izradom loncarstva na podrucju
Sinja i Cetinske krajiine bavilo se pedesetak obitelj, a u samom mjestu dvadesetak. Jednu od
zanimljivih Cinjenica koju mozZemo istaknuti je ta da je davne 1774. slavni talijanski putopisac
Alberto Fortis ustvrdio kako su potravski grubi lonci izdrzljiviji od onih iz njegove domovine.
Tradicijsko loncarstvo ruénog kola iz Potravlja od 2013. ima status nematerijalnog kulturnog
dobra, te ga je Ministarstvo kulture Republike Hrvatske nominiralo za zastitu UNESCO-a.


https://www.vecernji.hr/galleries/gallery-406697/?page=6close_url=/vijesti/didi-s-kamesnice-1381292
https://www.vecernji.hr/galleries/gallery-406697/?page=6close_url=/vijesti/didi-s-kamesnice-1381292

Slika 2 Tradicijsko posude

(Izvor: Muzej Cetinske krajine Sinj(Internet izvor), dostupno na:https://www.mck-
sinj.hr/index.php/hr-hr/postavpristup: 14.07.2021.)

2.3.4. Muzej Sinjske alke

Pocetci izrade Muzeja Sinjske alke seZu u ne tako davnu proslost,otprilike kroz stotinjak
godina. Ova izrada Muzeja bila je zamisljena kao kompleks nacina stvaranja jedinstvenog
prostora koje bi ¢lanovima Alkarskog drustva osiguralo mjesto za cCuvanje starinskih
tradicionalnih odora, oruzja i opreme. Naime, svi sadrzaji su tokom Drugog svjetskog rata pa
sve do 1990-ih smjesSteni u prostorima Muzeja Cetinske krajine vodeci se kao posebna
kolekcija koja je sadrzava priruéne zbirke, dok se ostatak cuvao na prostorima nekadasnje kuée
Krune Tripala vojvode s pocetka 20.st. Muzej se nalazi u prostoru ,Kvartiri“ dijelu spomenickog
bloka vojarni iz 18. i 19.st, koji je zaZivio i koji je otvoren 08. kolovoza 2015. godine povodom
obljetnice 300. godine odrzavanja Sinjske alke.

Otvaranjem ovakve vrste muzejske grade, pruzeno je lokalnom stanovnistvu, a ujedno i
turistickim posjetiteljima jedinstven okvir koji kroz cijelu godinu nudi moguénost
pregledavanja tradicionalnih zbirki i povijesnih ¢injenica. Predstavlja jedan od najsuvremenijih
muzeja u Hrvatskoj s multimedijalnom dvoranom koja ukljucuje produkciju filma o Alki koji je
sniman i prezentiran na samom otvaranju, posjeduje stalnu postavu koja uklju¢uje mnostvo
odora kako alkarskih tako i odore alkarskih momaka, njihovu opremu i oruzje multimedijalnim
instalacijama, sadrzi alkarske statute i pravilnike koji donosi u suvremenoj digitalnoj formi. Na
samom ulazu u muzej postavljena je stalna postava alkarske povorke u kojoj su prikazane
ozivljene figure u prirodnoj veli¢ini, od kojih su 14 ljudskih sudionika i 8 konjskih sudionika.


https://www.mck-sinj.hr/index.php/hr-hr/postav
https://www.mck-sinj.hr/index.php/hr-hr/postav

Kroz razne segmente muzeja bitno je istaknuti posljednji segment koji obuhvaca ,zid zasluznih
i slavnih ljudi kroz povijest ovog grada.” Na ovom mjestu posjetiteljima se pruza uvid u video

zid gdje se mogu vidjeti svi slavodobitnici predstavljeni po godinama osvajanja.

Slika 3 Prikaz Alkarske povorke u Muzeju Sinjske alke

(Izvor: Sluzbena stranica turisticke zajednice grada Sinja (Internet izvor), Muzeji, dostupno
na: https://www.visitsinj.hr/images/k2-gallery/guide/muzej-sinjske-alke/llija-Veselica-8.ipg,
pristup:14.07.2021.)

2.3.5. Nepokretna materijalna bastina grada Sinja i Cetinske krajine

Pod nepokretnom materijalnom bastinom grada Sinja ubrajaju se dijelovi lokaliteta i
povijesnih gradevina koji su poznati josS od vremena llira, Delmata, Rimljana i Turaka.Ovaj
turistickog prostor seZze jos u metalno doba gdje su Zivjeli prastanovnici ove regije. Nalasci
kamenja na ovom podrucju ukazuju na postojanost grobnih humaka, a osnivanjem naselja
prezentiraju se zahvale tadasnjim Rimljanima koji su ih na ilirskim temeljima povezali cestama.
Arheoloski nalazi u tadasnjim naseljenim lokalitetima svjedoce o kontinuitetu Zivljenja na
ovompodrucju.

Utvrdeni logor i grad na Gardunu poznatiji po nazivu Tilurij, te Aequum na Citluku postaju
sredista Zivljenja za vrijeme rimskog razdoblja i njiihove vladavine koja je trajala Sest stoljeca.
U XIV. iXV. stoljecu Cetinski kraj pada u posjed najmocnije hrvatske obitelji Nelipi¢a.


https://www.visitsinj.hr/images/k2-gallery/guide/muzej-sinjske-alke/Ilija-Veselica-8.jpg

U arheoloskoj bastini stare hrvatske drzave najdragocjenija je crkva Sv. Spasa u Vrlici. Gradena
je uIX., adogradena u XIll. Stolje¢u. Crkva sv.Spasa jedna je od najznacajnijih predromanickih
gradevina, a okruzena je s preko 1000 grobova i stec¢aka koja predstavlja biser starohrvatske
arhitekture.

Slika 4 Crkva sv. Spasa u Vrlici

(Izvor: Sluzbena stranica Vrlike (Internet izvor) , dostupno na: https://visitvrlika.com/hr/sto-

vidjeti/crkva-sv-spasa; pristup: 22.09.2022.)

Na podrucju grada Sinja i Cetinske krajine od nepokretne materijalne bastiinemozemo izdvojiti
npr: utvrde, spomenike, franjevacku zbirku samostana u Sinju, te arheoloska nalaziSta u
Cetinskoj krajini, ali istaknuti jako bitnu ¢injenicu, a to je da Cinjenica nebrojenih pokusaja
osvajanja i Sirenja, zbog bogatog krajolika i pristupa obalnom dijelu.

2.3.6. Zasticeno kulturno dobro i povijesna c¢injenica

Utvrda Kamicak

Utvrda Kamicak jedna je od najupecatljvih simbola turistickog prostora grada Sinja koja je
sagradena 1712.godine u obliku zvjezdolikog tlocrta, smjesStena u samoj gradskoj jezgri
nasuprot crkvi Cudotovorne Gospe Sinjske. Utvrda je povezana sa kvartirom (vojarnom za
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konjicu) na jugozapadnoj strani, danasnjim Alkarskim dvorima gdje je smjeStena izgradena
muzejska grada- Muzej Sinjske alke. 1890. godine utvrda je dobila danasnji izgled koji je
poSumljen borovima. Sastoji se od nekadasnje kule promatracnice i sata koji zvoni tri minute
prije punoga sata i na puni sat kada otkucava tocno vrijeme. Jednu od povijesne Cinjenice koju
treba istaknuti je ¢injenica da je zvono povezano sa satnim mehanizmom koje je starije od
londonskog Big Ben-a punih 30 godina.

Na vrhu zvona nalazi se natpis A fulgore et tempestate libera nos Domine (Od groma i zla
vremena oslobodi nas Gospodine). Natpis potjece od starog narodnog vjerovanja da zvonjava
zvona ili pucanje muzara rastjeruju oblake i tucu. Utvrda Kamicak je zasti¢eno kulturno dobro
Ministarstva kuture Republike Hrvatske.

2.3.7. Tvrdava Stari grad Sinj

Tvrdava Stari grad izgradena je na uzvisini na poloZaju nekadasnje ilirske gradine Ozinij. U
srednjem je vijeku bila srediStem Zupana, a kasnije grad pada pod vlast cetinskih knezova
Nelipcic¢a. Godine 1808. godine je tvrdava napustena i djelomicno razrusena, a 1887. u sredistu
glavne utvrde sagradena je zavjetna Gospina crkvica kao simbol 200-te obljetnice dolaska
cetinskog puka. Taj vazni kulturno-povijesni objekt je jedan od najvaznijih simbola grada Sinja.
1715.godine pod ovom utvrdom vodila se ¢uvena bitka sa 60 000 Osmanlija. Legenda o
cudesnoj obrani Sinja prenosi se generacijama i danas, kada je podno grada obranila svoj puk
obavijena u bijelom, Setajuci na gradskim zidinama.

2008.godine postavlja se broncani kip Gospe Sinjske na kamenu liticu. Ovaj kip je postavljen
na nacin da ima pogled na najvedi dio Sinja,gdje Majka od Milosti ¢uva i danas svoj narod, ali i
na prijevoj Vaganj preko kojeg su prije 300 godina stizali osmanlijski osvajaci.
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Slika 5 Tvrdava Stari grad

(Izvor:Sluzbena stranica turisticke zajednice grada Sinja (Internet izvor), Znamenitosti,
dostupno na:https://www.visitsinj.hr/images/k2-gallery/guide/tvrdjava-grad/zeljko-Zrncic-
4.ipg , pristup : 14.07.2021.)
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Slika 6 Broncani kip Gospe Sinjske a) Slika 7 Broncani kip Gospe Sinjske b)
(lzvor: Vlastiti izvor) Izvor: Sluzbena stranica turisticke
zajednice grada Sinja (Internet izvor),
Znamenitosti, dostupno na:
https://www.visitsinj.hr/images/k2-
gallery/guide/tvrdjava-grad/Monika-Vrgoc-
129.jpg , pristup: 14.07.2021.)

2.3.8. Nadgrobni spomenik Gaja Laberija

Nadgrobni spomenik sedmogodisnjeg rimskog djecaka Gaja Laberija izgraden je od vapnenca,
a simbol je koZnate lopte koja se sastoji od povezanih Sesterokuta,. Ovaj spomenik smatra se
¢vrstim dokazom da se prvi nogomet igrao u Cetinskoj krajini. Spomenik je visok 113 cm, a
Sirok 46 cm. Sadrzi podatke o pokojniku, te emotivan epitaf anonimnog autora u stihovima.
Srednji dio ¢ini ornamentima uokviren okrugli medaljon s vrlo izrazenim portretnim
karakteristikama pokojnika koji u desnoj ruci drzi kuglu na kojoj je iscrtano 26 Sesterokuta.
Gornji dio spomenika zavrsava frizom s prikazom kantarosa (velika vaza s dvije rucke), delfina
i glave Meduze (olicenjem zlog bi¢a u antickoj mitologiji), te trokutastim zabatom s
akroterijama (plasticnim ukrasima vrska i krajeva) u obliku lavljih Sapa dok je u trokutastom
polju zabata isklesana glava Atisa, koji se ¢esto prikazivao na nadgrobnim spomenicima.

Sve navedeno dovelo je do teorije da se nogomet igrao u Gardunu u krugu rimskih vojnika i
sinova uglednika, ali je igra originalno bila ilirska te su je Delmati igrali davno prije dolaska
rimske vojske. To potvrduje i ¢injenica da nigdje na prostoru Rimskog Carstva, osim u Gardunu,
nije pronaden nikakav uzorak ili lik povezan s ovom igrom.
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Slika 8 Nadgrobni spomenik djec¢aka Gaja Laberija

(Izvor: Sluzbena stranica turisticke zajednice grada Sinja (Internet izvor), Ostale znamenitosti,
dostupno na: https://www.visitsinj.hr/images/k2-static/povijest/gaj-laberije.jpg, pristup:

14.07.2021.)

2.3.9. Spomenik Tri generacije

U srediStu Gradskog parka smjestena je monumentalna skulptura s vodoskokom autora Ive
Filipovi¢a-Grciéa. Ova skulptura predstavlja trojicu Sinjana koji obucéeni u izvornu sinjsku
narodnu nosnju drze alku na rukama i predstavljaju Zivot tezackog Covjeka u to vrijeme.
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Slika 9 Nadgrobni spomenik djec¢aka Gaja Laberija

(Izvor:(Internet izvor)Cetinska krajina : Pregled bastine, (Internet izvor), dostupno
na:https://cetinska-krajina.hr/wp-content/uploads/2019/10/DSC2341.ipg
pristup:14.07.2021.)

2.3.10. Spomenik alkara na konju

Spomenik alkara na konju nalazi se u ulici Alkarskog trkalista. Spomenik je izraden 1965.

spomenika i simbola grada Sinja, gdje za vrijeme odrZavanja u ljetnim mjesecima obiljezava
pocetni biljeg s kojeg alkari kre¢u u punom trku za nadmetanje i osvajanje viteske igre.
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Slika 10 Alkar na konju

(Izvor: Internet izvor: dostupno na:
https://lokalni.vecernji.hr/media/daguerre/a3/20/c43b8645f9742bb42db2.jpeq.,

pristup: 14.07.2021.)
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2.3.11. Zastic¢eno kulturno dobro

Arheoloska zbirka Franjevackog samostana u Sinju

U franjevackom samostanu u Sinju ¢uvaju se i izlazu mnogobrojne arheoloske, etnografske,
numizmati¢ke zbirke i zbirka dragocjenih crkvenih predmeta,. Zbirka je utemeljena
1860.godine zahvaljujudi sve fra Anti Konstantinu Matasu.

Ova zbirka predstavlja jednu od najvrjednijih i najstarijih zbirka u Hrvatskoj sadrzavajuci
izloZzene arheoloske iskopine poput kipa Dijane Lucifere, Heraklovu glavu, reljef Meduze,
kamene nozZeve, dijelove ostataka kipa bozZice Dijane koji su pronadeni u bogatom
arheologkom nalazi$tu nekada$nje rimske kolonije Aequum, danasnjeg sela Citluk pored Sinja,
kao i brojne druge.

Treba napomenuti da se u zbirci numizmatickih predmeta mogu izdvojiti primjerci rimskog,
bizantskog, republikanskog, mletackog, dubrovackog i drugog novca. Takoder, znacajni su i
primjerci antickog stakla, kao i primjerci vrijednih novaca- 14 srebrnih denara (imperatora
Dioklecijana, Maksimilijana i Konstantcija I.). Zbirka dragocjenih crkvenih predmeta sadrzi
vrijedne barokne slike, crkveno ruho iz 17. i 18. st. , te mnogobrojne srebrene liturgijske
predmete iz doba gotike, kao i baroka.

Slika 11 Heraklova glava

(lzvor: Vlastiti izvor)
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2.4. Nematerijalna bastina-pojam i koncept nematerijalne bastine

Prema UNESCO-u: 2003., nematerijalna kulturna bastina znaci , prakse, reprezentacije, izraze,
znanje, vjestine, kao i instrumente, predmete, artefakte i kulturne prostore povezane s njima,
a koje zajednice, skupine i, u nekim slucajevima, pojedinci prepoznaju kao dio kulturne
bastine”. UNESCO nadalje navodi kako je nematerijalna kulturna bastina:®

e Tradicionalna, suvremena i istovremeno Ziva: nematerijalna kulturna bastina ne predstavlja
samo naslijedene tradicije iz proslosti, veé¢ i suvremene ruralne i urbane prakse u kojima
sudjeluju razlicite kulturne skupine,

e Ukljuéuje: bilo da su iz susjednog sela, iz grada na suprotnoj strani svijeta, ili su ih prilagodili
narodi koji su migrirali i naselili se u drugoj regiji, svi oni predstavljaju nematerijalnu kulturnu
bastinu. Nematerijalna kulturna bastina ne dovodi do pitanja da |i su odredene prakse
specificne za kulturu. Doprinosi drustvenoj koheziji, poticuci osjecaj identiteta i odgovornosti
koji pomazZe pojedincima da se osjecaju dijelom jedne ili razliCitih zajednica i da se osjecaju
dijelom drustva u cjelini,

e Predstavnik: nematerijalna kulturna bastina se ne samo vrednuje kao kulturno dobro, na
usporednoj osnovi, zbog svoje ekskluzivnosti ili iznimne vrijednosti. Ona uspijeva na svojoj
osnovi u zajednicama i ovisi o onima Cije se znanje o tradicijama, vjeStinama i obicajima
prenosi na ostatak zajednice, s koljena na koljeno, ili na druge zajednice,

* Temeljena na zajednici: nematerijalna kulturna bastina moZze biti bastina samo ako je kao
takvu prepoznaju zajednice, grupe ili pojedinci koji je stvaraju, odrzavaju i prenose - bez
njihovog priznanja, nitko drugi ne moze za njih odluditi da je odredeni izraz ili praksa njihova
bastina.

ZasStita i oCuvanje nematerijalne bastine, kultura jednog naroda odnosno stanovnistva
odredenog prostora treba se njegovati upravo zbog toga Sto je jako podlozna i promjenljiva
utjecajima turistickihtrzista. Njegujuéi i odrzavajuéi tradiciju i bastinu Zivom sprjecava se
nastanak izumiranja upravo prenosedi tradicije s generacije na generaciju putem usmene
predaje i pokazivanja i utvrdivanja identiteta pojedinog kraja. Kako bi nematerijalna bastina
ostala na Zivotu i kako bi se velikim dijelom ocuvala potrebno je ponekad dopustiti
prilagodavanje koristeéi raznovrsne mjere od pojedinih koji se koriste za drugu vrstu i oCuvanje
bastine, jer zahtijeva odredenu brigu.

8Prema UNESCO (2003.) https://unesdoc.unesco.org/ark:/48223/pf0000132540 pristup 14.07.2021.
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2.5. Pregled nematerijalne bastine

Pregledom segmenata nematerijalne bastine dolazimo do zaklju¢aka da sve ono $to je bilo
vrijedno u povijesti posjeduje svoju vrijednost i dalje, ali ovisi o sadasnjim i buduc¢im
narastajima kako i na koji nacin ¢e je odrzavati, te ujedno i brinuti o svojim vrijednostima
steCenim nasljedem. Postupcima upoznavanja raznih kultura, glazbe, ucenja i ocCuvanja
tradicije pruza se generacijama nacin ukljucivanja u pojedine segmente bastine kako bi
prepoznali odredene kulturoloske razlike i kako bi sa svojim znanjem na raznovrsne nacine
mogli utjecati na ocuvanje svoje izvornosti, vrijednosti i prepoznatljivosti pojedine destinacije
kako u samoj drzavi tako i van domaceg trZista.

Kod specificnosti nematerijalne bastine treba svakako naglasiti da postoje nematerijalna
kulturna dobra s kojom stanovnici Zive, pritom misleéi na izrade tradicionalnih igracaka u
Hrvatskoj, rituale raznih plemena diljem svijeta, a s druge strane naglasiti segment
nematerijalne bastine na primjeru Sinjske alke koja se odrzava jednom godiSnje u prvoj nedjelji
mjeseca kolovoza koja se definira pod pojmom manifestacija. Sve ve¢om globalizacijom i
modernim nacinom Zivota doslo je do zapostavljanja, odnosno sve veceg izumiranja obicaja i
tradicija( primjerice tradicionalno lon¢arstvo pored grada Sinja).

»Naila Ceribasi¢ otkriva u svojoj knjizi osnovnu koncepciju modela realsocijalistickih smotri-
nevjericu u kreativne sposobnosti ¢lanova folklornih skupina, ideoloSko negiranje njihova

prava na tradicijsku kulturu, odnosno sadrzajno i formalno nadziranje folklora u sluzbi drzave
«9

Ova potreba koju je naglasila predstavlja svakako prenosenje izrazaja u danasnjem modernom
svijetu gdje se ne smije zaboraviti sam kontekst bastine u grani turizma. Danasnje suvremene
turiste zanimaju tradicije, glazba, lokalni obicaji neke destinacije koje to podneblje moze
ponuditi putem odrZavanja lokalnih manifestacija, vazna povijest grada koja je izgradila njen
turisti¢ki prostor ili neke manje sredine koja moze biti prezentirana u pozitivnom svjetlu na
raznovrsne nacine ukoliko lokalno stanovnistvo i stru€ni odjeljci suradivanju u skladu i zajedni
jedno s drugim.

2.6.Nematerijalna kulturna bastina Republike Hrvatske na popisu UNESCO-ove liste

Republika Hrvatska od povijesti pa do danas sa svojim kulturoloskim razlikama diljem zemlje,
pocevsi od ocuvanja tradicije na lokalnoj razini, zajedno s dokumentiranjem odredenih

9Ceribasi¢, N. (2003.), Hrvatsko,seljacko, starinsko i domace, Povijest i etnografija javne prakse narodne glazbe
u Hrvatskoj, Institut za etnologiju i folkloristiku, Zagreb, str.183.
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sadrZaja, istraZivanjem povijesti, te suradivanjem sa strucnim opredijeljenjem svoju
raznovrsnu bogatu ponudu moze plasirati na strano trziste.

Razvojem turizma, razvijalo se gospodarstvo, a ujedno i tehnologija koja je omogudila lakse
pronalazenje odredenih destinacija putem internetskih platformi, sve u svrhu ciljanja
odredenog dijela krajnjih potrosaca.

Nematerijalna kulturna bastina definirana je ¢lankom 2. UNESCO-ove Konvencije o zastiti
nematerijalne kulturne bastine (NN 5/05) i ¢lankom 9. Zakona o zastiti i o¢uvanju kulturnih
dobara u okviru kojega se za potrebe upisa u Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske
odreduju tri osnovne kategorije'®

* jezik, dijalekti, govori i toponimika, te usmena knjizevnost svih vrsta,

e folklorno stvaralastvo u podrudju glazbe, plesa, predaje, igara, obreda, obicaja, kao i druge
tradicionalne pucke vrednote i

e tradicijska umijeéa i obrti.

U daljnoj razradi rada prikazati ¢emo tablicu zasticene nematerijalne bastine Republike
Hrvatske na UNESCO-voj reprezentativnoj listi.

Tablica 1 Zasti¢éena nematerijalna bastina - dobra Republike Hrvatske na UNESCO-voj
reprezentativnoj listi

Naziv nematerijalnog
dobra Republike

Hrvatske Mjesto UNESCO-ov popis

Reprezentativna lista

Cipkarstvo u Hrvatskoj nematerijalne kulturne bastine

Lepoglava, Pag, Hvar

(Lacemaking in Croatia) Covjecanstva
Dvoglasje tijesnih
intervala Istre i Hrvatskog Reprezentativna lista
primorija (Two-part Podrucja Istre i Hrvatskog nematerijalne kulturne bastine
Singing and Playing in the primorja Covjectanstva

Istrian Scale

Festa sv.Vlaha, zastitnika

. .. Reprezentativna lista
Dubrovnika (Festivity of P

. . Dubrovnik nematerijalne kulturne bastine
St.Blaise, Patron Saint of v .y
Dubrovnik) Covjecanstva
Godisnji proljetni ophod Reprezentativna lista
Kraljice ili Ljelje iz Gorjana selo Gorjan nematerijalne kulturne bastine
(Spring procession of Covjecanstva

OMinistarstvo kulture i medija. (2019). Nematerijalan kulturna bastina i proces procedure upisa, prema :
https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-bastine/nematerijalna-kulturna-
bastina/nematerijalna-kulturna-bastina-i-procedure-upisa-na-popise/16442 , pristup 14. 07. 2021.
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Ljelje/Queens
fromGorjani)

Godisnji pokladni ophod
Zvoncari s podrucja
Kastavstine (Annual
Carnival Bell Ringers

Pageant from the Kastav

area)

naselja u Kastavstini

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
Covjecanstva

Procesija za Krizen na
otoku Hvaru (Procession
Following the Cross on
the Island of Hvar)

Hvar

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
Covjecanstva

Umijece izrade drvenih
tradicijskih djecjih
igracaka s podrucja

Hrvatskog Zagorja Hrvatsko Zagorje( Laz, Reprezentativna lista
(Traditional Stubica, Tugonica, Marija nematerijalne kulturne bastine
Manufacturing of Bistrica) Covjecanstva
Children's Wooden Toys
in Hrvatsko Zagorje)
Sinjska alka, Viteski turnir Reprezentativna lista
u Sinju (The Sinjska Alka, .. v
; ) . nematerijalne kulturne bastine
a knights tournament in Sinj

Sinj)

¢ovjecCanstva

Medicarski obred na
podrucju Sjeverne
Hrvatske (Gingerbread
craft from Northern
Croatia)

Marija Bistrica, Osijek ,
Samobor

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
Covjecanstva

Becarac- vokalno-
instrumentalni napjev s
podrucja Slavonije,
Baranje i Srijema (Becarac
singing and playing from
Eastern Croatia)

ViSe mjesta ( Slavonija,
Baranja, Srijem)

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
¢ovjecCanstva

Nijemo kolo s podrucja
Dalmatinske zagore
(Nijemo Kolo, silent circle
dance of the Dalmatian
hinterland)

Vise mjesta na podrucju
Dalmatinske zagore

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
Covjecanstva

Klapsko pjevanje (Klapa
multipart singing of
Dalmatia, Southern

Croatia)

Vise mjesta na podrucju
juzne Dalmacije

Reprezentativna lista
nematerijalne kulturne bastine
Covjectanstva

Mediteranska prehrana
na hrvatskom Jadranu,
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njegovoj obali, otocima i Jadran, obala, otoci i Reprezentativna lista

dijelom zalede nematerijalne kulturne bastine
zaleda(Mediterranean Covjecanstva
Diet)

Medimurska popevka,

. . Reprezentativna lista
tradicijski napjev P

nematerijalne kulturne bastine

Medimurja (Folk songs Medimurje Yy
L Covjecanstva
from Medimurje)
Umijeée suhozidne Vise mjesta (najcesce Reprezentativna lista
gradnje (The art of dry- podrucdje jadransko- nematerijalne kulturne bastine
stone walling) dinarskog krsa) Covjecanstva

Lista nematerijalne kulturne
GIazbgm |'zr|c'a|J (?Jkanje Dalmatinsko zalede bastine kojoj J(E F)otrebna hitna
(Ojkanje singing) zastita

Registar najboljih praksi
Ekomuzej Batana ocCuvanja nematerijalne kulturne

Rovinj v .
(Ecomuseum Batana) J bastine svijeta

Prema Ministarstvo kulture i medija (2021). Registar kulturnih dobara, dostupno na: https://min-
kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-bastine/nematerijalna-kulturna-

bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-reprezentativni-popis-nematerijalne-kulturne-

bastine-covjecanstva/5337, https://min-kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-

bastine/nematerijalna-kulturna-bastina/nematerijalna-dobra-upisana-na-unesco-ov-popis-

nematerijalne-kulturne-bastine-kojoj-je-potrebna-hitna-zastita/6285 , https://min-

kulture.gov.hr/izdvojeno/kulturna-bastina/vrste-kulturne-bastine/nematerijalna-kulturna-

bastina/nematerijalna-dobra-upisana-u-unesco-ov-registar-dobrih-praksi-ocuvanja-nematerijalne-
kulturne-bastine-svijeta/13927 , pristup 14.07.2021.)

Procedura upisa u nacionalni Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske obuhvaéa vise
koraka strucne evaluacije. Postoje dvije moguénosti upisa nematerijalnog kulturnog dobra u
Registar kulturnih dobara Republike Hrvatske!?

e Nematerijalna kulturna bastina na Listi preventivno zasti¢enih dobara,
» Nematerijalna kulturna bastina na Listi zasti¢enih kulturnih dobara.'?

Na listi nematerijalne kulturne bastine- zastiéenih kulturnih dobara nalazi se 187
nematerijalnih kulturnih dobara, dok je na listi preventivno zasti¢enih dobara 8 dobara pod
zaStitom nematerijalnih dobara. Kao sastavni dio turisticke ponude nematerijalna dobra pod
listom zasticenih i preventivno zasti¢enih dozivljavaju uspone i prepoznatljivost na Sirem dijelu
turistickog trzista. Naime, posebnu pozornost treba posvetiti dijelovima nematerijalne bastine
kao Sto su raznovrsne manifestacije, tradicionalni plesovi, poseban naglasak za interes
klapskog pjevanja acapella (poznatog u podrucju Dalmatinskog zaleda gdje je odrzao izvornost

"Ministarstvo kulture i medija (2021.).
2Ministarstvo kulture, (2021).Registar kulturnih dobara, dostupno na:

https://registar.kulturnadobra.hr/#/14.07.2021.)
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i danas), te mnogobrojna dobra koja isti¢u destinaciju svojom izvornoscu i prepoznatljivosc¢u
u svrhu plasiranja dobara i proizvoda na trzista odredenih interesnihskupina.

2.7. Pojmovno definiranje prepoznatljivosti nematerijalne kulturne bastine turistickog
prostora- kulturno nasljede grada Sinja na popisu UNESCO-ove liste

U ovom potpoglavlju fokus je na pojmu kulturnog nasljeda odredenog turistickog prostora
grada Sinja, sa svojom prepoznatljivo$¢u i izvorno$¢u koju je 16.studenoga 2010. godine
prepoznao UNESCO, pritom misleéi na vitesku igru Alka.

Prepoznatljivos¢u pojedinih segmenata bastine odredenog turistickog prostora lokalnom
stanovnistvuy, te ciljnim skupinama predocava se uvid kako i na koji nacin kulturoloske razlike
izmedu gradova mogu ukazati na potencijalne razvitke i nacine plasiranja odredenih proizvoda
na trziste. S daljim razvitkom, usavrSavanjem i implementiranjem postignutog cilja omogucuje
se pronalazak ravnoteZe i usmjerenja na pojedina trZiSta kako bi nematerijalna bastina
odredene destinacije bila popracena lokalnim pozitivnim djelovanjem ,ali ujedno Sirim
prepoznavanjem i preporukama stranog trziSta. Kroz razradu ove cjeline fokus je na
nematerijalnoj bastini turistickog prostora grada Sinja sa tri priznata dobra na UNESCO-vom
popisu nematerijalne kulturne bastine.

Na UNESCO-ovom popisu nematerijalne kulturne bastine na podrucju grada Sinja su:

1. Sinjska viteska igra Alka
2. Nijemo kolo Dalmatinske zagore
3. Ojkavica ili Sinjska rera (specifi¢na za unutrasnji dio Dalmacije- zalede)

1.Sinjska viteska igra Alka

Cetinska krajina dio je Dalmatinske zagore koji se nalazi izmedu Svilaje i Dinare, s rijekom
Cetinom koja protjece kroz kotlinu ¢ije dno ¢ine Cetinsko, Vrlicko, Hrvatacko i Sinjsko polje.
Ondje se nalazi Sinj, u kojemu se od 1715. odrzava viteski turnir Sinjska alka, kontinuirano,
gotovo tri stoljeca, slijededi stroga pravila. lako je utemeljena na Sirim europskim i orijentalnim
viteskim tradicijama, Sinjska je alka ostala do danas o¢uvana autentiénost, isprepli¢uci drevne
lokalne, orijentalne i mletacke utjecaje. Strogo razradena pravila Alke, raskoSne nosnje,
specificha terminologija i ostali vazni elementi zajedno cCine cjelinu koja danas predstavlja
sjecanje na vjekovnu koegzistenciju i spajanje razli¢itih civilizacijskih modela.*3

13Belamaric, J.,(2019)., Sinjska alka viteski turnir u Sinju, u : Biskupi¢ Basi¢, I. (2019)., Hrvatska nematerijalna
bastina na UNESCO-ovim listama, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, Zagreb, 2019., str.31.
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Povijest Alke

Sinjska alka organizira se prema uzoru na viteske turnire u slavu Gospe koja je, prema legendi,
spasila grad te u spomen na pobjedu 700 sinjskih vitezova nad brojnom osmanskom vojskom
koja je sa 60.000 vojnika opsjedala Sinj 1715.14

Osmansko-mletacki rat bio je posljednji poku$aj Osmanlija da silom vrate Sinj, koji je bio glavna
utvrda bogate Cetine i klju¢ najvaZznijeg puta prema moru. Potpuno neocekivanu pobjedu
kojom je otklonjena opasnost da Sinj osvoje neprijatelji, ¢asnici, vojnici i puk od samog su
pocetka pripisivali cudotvornom zagovoru Gospe Sinjske, Cija je slika za sve vrijeme opsade
bila u tvrdavi, kamo je prenesena iz franjeva¢kog samostana.’®

Sinjska alka kontinuirano traje od 1717. i samo je jednom bila odgodena na viSe mjeseci zbog
kolere, a tijekom Drugog svjetskog rata nije se odrzavala. Do 1820. Alka se tréala na pokladni
utorak, potom prema rodendanima visokih zastitnika i dobrocinitelja, pa na Veliku Gospu 15.
kolovoza. Zbog guzve u gradu, alkari su od davnina imali naviku pomicati datum tréanja Alke,
a nakon Drugog svjetskog rata odrZava se svake prve nedjelje u kolovozu.'®

Uz zapadnoeuropska i internacionalna obiljezja, s jasnom ukorijenjenos¢u u seljackim
tradicijama, Sinjska alka nosi i istoénjacki pecat, kao tipi€na pojava s katolicko-islamskog
limesa, Sto se ogleda i u samoj etimologiji njezina imena. Sama rijec alka dolazi od osmanskog
halka, od arapskog halga, a oznacava kolut, kariku, obruc ili zvekir na vratima, pa je znacenjski
srodna igrama koje u nazivu imaju izraz prstenac.t’

lako je alka utemeljena na europskim i orijentalnim viteskim tradicijama, Sinjska je alka
transponirana u autenti¢no lokalno ruho. Strogi viteski pravilnik, kodificiran kroz 19. stoljece,
koji alkari i danas dosljedno provode, osigurava autentic¢nost svih elemenata Alke i njezina
odrzavanja. Primjerice, alkaru je zabranjeno razgovarati, smijati se te Ciniti najmanje kretnje
koje se ne slazu s ozbiljnoS¢u koja je svojstvena oruzanom vitezu, zapovjedena mu je
poslusnost vodi, da poStuje suce i pristojno se ponasa prema svakome. Tijekom trke ne smije
izustiti nikakav poklik, bilo da je rije¢ o veselju ili negodovanju.®

Autenti¢nost turnira, dakle, osigurava Statut Alke, koji detaljno govori o njezinom nastanku,
svrsi i nacinu tréanja te ostalom. Vedi dio odredaba Statuta gotovo se doslovno podudara s
odredbama sli¢nih viteskih natjecanja u tadasnjoj Europi, a posebice na podrucju Mletacke

14Belamaric, J. (2019). Sinjska alka , viteski turnir u Sinju, Biskupi¢ Basi¢, 1. (2019.). Hrvatska nematerijalna
bastina na UNESCO-ovim listama, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, Zagreb, str.31.
bidem.,str.31.

18|bidem., str.31.

17Belamaric, J. (2019 ). Op.cit., str.31.

18bidem, str.272.-273.
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Republike. No, za razliku od sliénih onodobnih viteSkih natjecanja, u kojima su mogli
sudjelovati samo alkari koji su ujedno bili i vitezovi, u Sinjskoj u alki mogli sudjelovati i ljudi iz
sela Cetinske krajine u kojoj je ta igra odraZavala osobit kult ratni¢ke ¢asti.®

Najstariji do danas saCuvan Statut potjece iz 1833., a sastoji se od 11 poglavlja i 51 ¢lanka.
Sastavljen je na tada sluzbenom talijanskom jeziku. Prema tom Statutu, postojale su dvije vrste
Alke, svecanaiili sjajna Alku, kod koje je svaki alkar pracen na konju sa svojim bogato odjevenim
kumom, koji jaSe s desne strane i u svemu ga zastupa, i onu prostu, jednostavniju Alku bez
kumova, koja se i danas tréi. Pretpostavlja se da je svecana ili sjajna Alka prestala s
odrZavanjem tijekom 19. stoljeéa.?°

Danas Alka predstavlja upecatljivi simbol grada i o¢uvanja 300-ljetne tradicije viteske igre koja
svake godine u ovaj Cetinski kraj privu¢e mnogobrojne turiste, ali i lokalno stanovnistvo. Zbog
svoje specifi¢nosti i prepoznatljivosti 16. studenoga 2010. na sjednici u Nairobiju uvrstena je
na popis UNESCO-ove liste nematerijalne bastine.

2.Nijemo kolo Dalmatinske zagore

Nijemo kolo Dalmatinske zagore ima jedinstven nacin izvodenja. Izvodi se kao samostalan ples
bez pratnje ili potpuno neovisno o vokalnoj ili instrumentalnoj izvedbi koja ponekad moze biti
dio zvucne pozadine, primjerice dipli, mijeha, gajdi ili ojkanja. Jedino se na podrucju
Dalmatinske zagore kolo povremeno odvija u parovima ili je cijela izvedba u parovima, koji se
slobodno kreéu po plesnom prostoru te je upravo zbog razlika u izvedbi strukture i plesnog
koraka ovo kolo osnovni znak lokalnog identiteta Dalmatinske zagore. Izvedba nijemog kola u
Dalmatinskoj zagori je, dakle, specifi¢cna o odnosu na Sira podrucja, kao $to su Lika, Ravni kotari
ili otoci zadarskog i Sibenskog arhipelaga, gdje se kolo u pravilu ne plese u parovima. lzvodi se
spontano, na pokladama, sajmovima, blagdanima i na svadbama. Izvode ga i folklorne skupine
u povodu blagdana patrona svojih Zupa te, takoder, na smotrama folklora. Prenosi se s
generacije na generaciju, a danas sve vise u kulturnim drustvima.?!

Ono sto je Fortis primijetio, a Sto je vidljivo u danasnjem kolu iz okolice Sinja je konstatacija da
kolo na kraju degenerira u skoci gori, odnosno Zestoko poskakivanje s noge na nogu. Nijemo
kolo izvodi se u spontanim situacijama o pokladama, na sajmovima i blagdanima te na
svadbama. Spontano se prenosi s generacije na generaciju, sve vise kroz djelovanje kulturnih
drustava kao nositelja i organizatora kulturnog i drustvenog Zivota pojedinih mjesta i
zajednica. U skladu s tradicijom amaterskog okupljanja u Hrvatskoj u razdoblju izmedu dva
svjetska rata, Seljacka sloga, kulturna prosvjetna i dobrotvorna organizacija Hrvatske seljacke

Blbidem. ,str.272.-273.

20lbidem.,str.275.

21Zebec, T. (2019). Nijemo kolo s podrucja Dalmatinske zagore, u Biskupi¢ Basi¢, I. (2019.) Hrvatska
nematerijalna bastina na UNESCO-ovim listama, Ministarstvo kulture Republike Hrvatske, Zagreb, str. 37.
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stranke, organizirala je smotre folklora na kojima su se od 1920-ih, a posebice od 1930-ih
prikazivale seoske tradicije. Neki ogranci Seljacke sloge zadrzZali su staro ime i nakon Drugog
svjetskog rata, stoga imaju tradiciju dugu i vise od 80 godina.??

Nijemo kolo Dalmatinske zagore upisano je u UNESCO-ov Reprezentativni popis nematerijalne
kulturne bastine ¢ovjedanstva 2011.%3

4. Ojkavica ili Sinjska rera

U Dalmatinskoj zagori zvuci stare ojkavice, rere i gange prenose se s narastaja na narastaj.
2010.godine UNESCO je prepoznaje i uvrStava je na popis ugrozene svjetske bastine. Struéan
naziv ojkanje ukorijenio je Antun Dobroni¢ u svojoj raspravi ,,'Ojkanje'. Prilog za proucavanje
geneza nasSe pucke popijevke”. Jedan od prvih opisa pjevanja pronalazi se u putopisu po
Dalmaciji opata Alberta Fortisa.?*

Ojkalica je najdominantnija vrsta dvoglasnog tradicijskog pjevanja na podrucju izmedu rijeka
Krke i Cetine, te takoder postoji orzenje na podruéju Ravnih kotara i Bukovice. Jos poneki nazivi
za orzenje su orcenje ili orcanje te groktanje kako ga naziva pravoslavno stanovnistvo. U
Cetinskoj krajini se ovakvo pjevanje dijeli na musko i Zensko. Musko se naziva treskavica, a
Zensko vojkovica. Treskavicom ga nazivaju u Trogirskoj i Kastelanskoj zagori, na podrucju
sjevernih Poljica dvoglasno se pjevaju kiridzZijska pjevanja, u Dubrovackom primorju pjevanja
po svajski, a u zapadnoj Hercegovini sopracko pivanje. Ganga, rera, oja-noja, suke, po naski su
noviji glazbeni Zanrovi bazirani na nacelima potresanja grlenim glasom, a podrucja
Dalmatinskog zaleda i zapadne Hercegovine su podrucja na kojima je danas najceSée moguce
¢uti raznovrsne oblike ojkanja u raznim prigodama. ?°

Cetinska krajina je karakteristi¢éna po dvoglasnom grlenom pjevanju, tzv. rera gdje se pjevanje
izvodi punim glasom pritom misleéi na jednog pjevacda koji vodi pjesmu, a ostali ga prate.
Sinjska rera se narastajima ukorijenila u identitet ovog turistickog prostora, a ponajvise u
stanovnistvo. Problem predstavlja Cinjenica da je ojkanje zahtjevno i izrazito arhai¢no
pjevanje. Vrlo ga je tesko savladati, a osobito mladim generacijama koje nisu naviknute na to
pjevanje. Iz tog razloga, danas je potrebno odrzavati manifestacije posveéene ojkanju, kako bi
se ojkanje nastavilo prakticirati u zajednicama u kojima se tradicionalno izvodi. Edukacija

227ebec, T. (2013). Nijemo kolo s podru¢ja Dalmatinske zagore: Ples bez glazbene pratnje, u Caplar, A. et.al.
(2013), Blaga Hrvatske: neprocjenjiva prirodna i kulturna bastina, Zagreb, str. 267.-268.

23|bidem, str. 268.

24Caleta, J. (2013). Ojkanje: Potresanje glasom na starinski nacin ,u: Alan Caplar (ur.) u Caplar, A. et.al. (2013),
Blaga Hrvatske:neprocjenjiva prirodna i kulturna bastina,Zagreb, ,str.222.

25|bidem, str.222.
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ojkanja i organizacija izvedbe ojkanja na nastupima i smotrama folklora danas se odvijaju u
okviru kulturno-umjetnickih drustava, nositelja ojkanja.®

U proslosti je ovaj nacin pjevanja ljudima sluzio kao nacin svakodnevne komunikacije, pri
obavljanju raznih poslova ili tijekom putovanja konjskim karavanama. Usmena predaja u
proslosti bila je jedini nacin ucenja ojkanja. Mlade su je generacije slusajuci i oponasajuci
usvajale, izvodile i usavrSavale te prenosile novim generacijama. Danas je stanje drugacije,
nositelji tradicije su starije osobe, istaknuti pjevaci pojedinci koji su stekli svoje znanje izravnim
uéenjem, oponasajuci glazbene talente svojih prethodnika.?’

Slika 12 Ojkanije ili reranje

(lzvor: Web portal Cetinske krajine, Pregled bastine, dostupno na: https://cetinska-
krajina.hr/wp-content/uploads/2018/10/DSC3275.jpg ;pristup: 14.07.2021.)

26Marko Brkljaci¢, Nematerijalna kulturna bastina u natjecajima na podrucju Zadarske Zupanije, Ethnologica
Dalmatica, br.27., 2020.,str.121.

27)o8ko Caleta, Ojkanje:Potresanje glasom na starinski nacin, u: Alan Caplar (ur.), Blaga Hrvatske: neprocjenjiva
prirodna i kulturna bastina, Zagreb, 2013., str.226.
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3.KREIRANJE IDENTITETA TURISTICKOG PROSTORA

Identitet turistickog prostora predstavlja odraz prepoznatljivosti i bogatstva pojedinog
prostora koji se moze unaprijediti raznovrsnim interakcijama sa lokalnim stanovnistvom, ali i
stru¢nim vodstvom. Kreiranjem i oblikovanjem identiteta turistickog prostora u obzir se
trebaju uzeti razli¢ita misljenja stanovniStva ovisno o dobnim skupinama, njihovi nacini
dozZivljavanja stranog stanovnistva, medusobniodnosi izmedu generacija, te nacini
implementiranja identiteta u najboljem svjetlu.No, s obzirom na stalni utjecaj promjenjivosti
trzista, dolazi se do rezultata kojima se moze kreirati odredeni brend, ali samo kroz nekoliko
godina.

Mijenjanjem trZziSta mijenjaju se ideje i potencijalni razvici krajeva, misljenja lokalnog
stanovniStva kao i samog stranog stanovniStva. Imaju¢i na umu razvoj kraja i kreiranje
turistickog prostora postavlja se pitanje kakve bi sve vizije pojedinih segmenata razvoja
prostora grada Sinja nalikovale uzimajuci u obzir ve¢ poneke postignute strukture. Te vizije
trebale bi biti orijentirane ponajvise na domace lokalno stanovnistvo s obzirom na njihovu
edukaciju i doprinos koji mogu pridonijeti lokalnoj zajednici, uzimajuéi u obzir tradicije i
raspolozivost ve¢ postojecih resursa. Jos jedna bitna ¢injenica i vizija koju bi trebalo spomenuti
u daljnjoj razradirada jest ta, s ¢im bi se grad Sinj posebno istaknuo i postao ,,vodeci“ na trzistu
medu urbaniziranim sredistima i Sto je to Sto moZe iz svoje nevalorizirane turisticke ponude
ponuditi? Istaknuo bi se ljepotama bogatog krajolika za koji su se tisuélje¢ima borili nasi preci,
postojanjem bogate materijalne i nematerijalne bastinom,autenti¢noscéu,ljubaznoscéu i
gostoprimstvom ljudi, kao i njihovog medusobnog djelovanja u kreiranju konkurentnog
turistickog prostora.

3.1.Prostor kao komponenta turistickog prostora

Prema Vukoni¢ B i Keca K ,postojanje i razvoj turizma vezani su za prostorni i funkcionalnu
integraciju odredenih elemenata koje je teorija turizma podijelila u dvije velike skupine:

primarnu i sekundarnu turisticku ponudu“?,

Prema autorima pojam primarne ponude prvenstveno obuhvaca prostornu komponentu kao
Covjekovu sredinu sa svim svojim prirodnim moguénostima i uvjetima kao zadanim
elementima turisticke ponude. Prema istima ,atraktivnost prostora u turistickom smislu ne
moZe biti apstraktna dok teorija u tom smislu govori o atributima turisti¢kog prostora“?.

28\/ukonic¢ B .i Keca K. (2001). Turizam i razvoj : Pojam, nacela , postupci, Mikrorad d.o.o i Ekonomski fakultet u
Zagrebu, Zagreb, 2001., str.101.
2lbidem, str.101.
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lzdvajaju se Cetiri atributa:*°;
rekreativni,

kurioziteti,

znameniti

i estetski.

Istaknuti atributi povecavaju mogucnosti valorizacije prostora u turisticke svrhe kroz
zadovoljenje turistickih potreba jedan je od instrumenata za pametno upravljanje prostorom.

Autori nadalje naglasavaju relativnost vrijednosti istaknutih atributa pri ¢emu isti¢u da ,,svaki
od njih u razli¢itim vremenskim i prostornim relacijama ima razli¢it stupanj turisticke
vrijednost3!i“ te da o tome iskljudivo ,,ne odluéuju, struénjaci iz pojedinih oblasti kojima na
odredeni nacin ,pripadaju” pojedine atraktivnosti (kao Sto su, na primjer, povjesnicari
umjetnosti, biolozi, etnolozi, arheolozi, geografii drugi) vec i turisticko posjetitelji, tj.turisticka
potraznja. Ta meduzavisnost u odnosu ¢ovjek- atraktivnost u turizmu je ne samo vrlo visoka
veé¢ ona bitno utjee na funkciju prostora i iz nje neposredno proizlazi kao komponenta
turisti¢ckog proizvoda.“3?

3.2.Gastronomija- prepoznatljive delicije turistickog prostora grada Sinja

U ovom potpoglavlju navesti ¢emo delicije po kojima je grad Sinj uz svoju viSestoljetnu tradiciju
poznat lokalnom stanovnistvu, a razvojem internetskih platformi i Siroj skupini, odnosno
stranom trZiStu .Postojanjem mnogobrojnih resursa, tradicije i izvornosti tipi¢nih za ovaj kraj
mozemo reci da se stanovnici ovoga kraja ve¢inom bave poljoprivredom i vinarstvom.

3.2.1.Tradicionalno jelo Sinjski arambasi

30lbidem, str.101.
31lbidem, str.101.
32|bidem, str. 101.
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Sinjski arambasi specijalitet su lokalne sinjske kuhinje koji je nastao pod utjecajem Turaka koji
su vladali ovim podrucjima oko 150 godina. Nacin pripreme tradicijskog jela sinjskih arambasa
je zasti¢eno nematerijalno kulturno dobro Republike Hrvatske. Naziv potjece vjerojatno od
tur. harami-gresno, nedopustivo i basi-zapovjednik, poglavica, dakle harambasa- voda
hajduka , a u Sinjskoj alci voda alkarske povorke-alkarskih momaka. Neizostavan su dio
svecanih jelovnika, za slavlje Velike Gospe, Alke, Uskrsa, BozZi¢a i sl.Tehnika zamatanja te
kuhanja u soku poznata je jo$ iz rimskih vremena, no punjenje kiselog kupusa svoj zamah
dobiva u srednjem vijeku u karolinskim samostanima na granicama Francuske i Njemacke. U
sinjske krajeve dolazi preko anadolsko-turskog istoka koji ju je naslijedio od Bizanta. Osim

zamatanja nadjeva u kiseli kupus, rabila se i vinova loza i slatki kupus.

Slika 13 Tradicionalno jelo Sinjski arambasi

(Izvor: Sluzbena stranica turisticke zajednice grada Sinja, Vodic, O Sinju, Gastronomija,
dostupno na: https://www.visitsinj.hr/hr/vodic/sinj/gastronomija/item/29-recepti, pristup:
14.07.2021.)

3.2.2. Povijesna zanimljivost iz gastronomije i ostali proizvodi lokalnog kraja

3.2.3. Sladoled Pana obitelji Trek
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Sladoled Pana obitelji Trek spominje se i u izvjestaju o putovanju saksonskog kralja Friedricha
Augusta Il., koji je u Sinju boravio 1838.godine. Autor zabiljezava kako je Sinj jedno od
najstarijih mjesta u Dalmaciji i ,prebiovaoci uZivaju kojekakvu privlacnost Zivota, tako da u
privatnih kuéa gdje stanuju nadosmo veliku Cistoc¢u i gostoljubivost srda¢nu sa mnogi izvrsnim
jelima. Ovo bi zabiljezeno 07.lipnja 1839.godine.” Obitelj Trek u Sinj doselila je poslije bitke
kod Matapana 1407.godine, a porijeklom su iz Svicarske, kanton Ticino. U Sinju su poznati kao
vrsni ugostitelji i slasti¢ari. Kavana gosp.Sime Treka nalazila se na sinjskoj Pijaci i radila je punih
88 godina, sve do 1934.godine. Tradicionalno bi slavodobitnik Alke sa svojim gostima,
uzvanicima i alkarima priredio tzv.infresak ili osvjeZzenje, na stolitre limunade, neizostavne
Pane i baskotina od bajama.

3.2.4. Cetinska pastrva

Cetinska pastrva je autohtona vrsta pastrve s karakteristiénim crvenim tockicama koje
obitavaju urijeci Cetini sa svojim raznovrsnim pritocima Grabom, Rudom i Ruminom. Ova vrsta
ribe zauzima uravnoteZenu pravilnu prehranu kod stanovnika Cetinskog kraja. NajceSce se
sprema kao kuhana riba ili na gradele.

3.2.5.Vina cetinskog kraja

Vinova loza u Dalmaciji pocela se uzgajati za vrijeme grékih doseljenika, Rimljana i llirskog
plemena Delmata jo$ prije Kristova rodenja. Jedan od dokaza postojanja vinogradarstva i
vinove loze u Dalmaciji, a posebno na podrucju cetinskog kraja, seze od pronalaska ostataka
vinove loze sa kalupima za lijevanje broncanih predmeta i glinenih kipova na arheoloskim
nalazistima iz bron¢anog doba ilirskih sojenickih nastamba u okolici Sinja i Zadra.

Sredinom prvog stoljeéa pokoravanjem plemena i dolaskom Rimljana na prostore Dalmacije u
ovom primjeru na prostore cetinskog kraja, na mjestima Citluk i Gardun pored Sinja nastanjuje
se VII. legija. Osnivanjem svojih utvrda na ovim prostorima, uvelike su doprinijeli uzgoju vinove
loze primjenjujuci vaznosti poljodjelske proizvodnje. Glavna vinogradarska, a ujedno i vinska
podrucja cetinskog kraja, nalaze se na obroncima s lijeve i desne strane polja, na raznim
mjestima poput mjesta Hrvace, Potravlje, Radosi¢,itd. Na ovom podrucju, u svim dijelovima
krajine prevladavale su crne sorte kao npr: glavinka, plavina, babié, nin¢usa, dok su bijele sorte
bile manje zastupljene kao npr: debit, marastina, domaca bijela i ponesto crljenka. Osnovna
karakteristika tradicionalne prerade sorta grozda u vino na podruéju sinjskog kraja je ta da se
mijeSaju crne i bijele sorte groZda. Od ovakve prerade groZda nastaje tzv. vino hrvastina
(rvaséina, hrvascina) koje je svijetlocrvene boje, umjereno trpko i s visokim udjelom kiselina.
Ova sortavina je svjeza i pitka, no prema svom sadrzaju tanina i boji predstavlja prijelaz izmedu
teSkih dalmatinskih i laganih kontinentalnih vina. SadrZi stare autohtone sorte kao Sto su:
nincusa, glavinka, plavina i crljenak. Od poljoprivrednih gospodarstava na podrucju cetinskog
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kraja, moze se izdvojiti obiteljsko poljoprivredno gospodarstvo ,,Mazurin“ koje kroz obiteljsku
i tisucljetnu tradiciju, njeguje tradiciju vinarstva i vinogradarstva.

3.3. Raspolozivi resursi destinacije

Resursi destinacije prema kojima bi se kreirali izvorni turisticki proizvodi, a ujedno i nudili na
trzistu potrebni su zbog prezentiranja potencijala podrucja grada Sinja i njegovog kraja na
razliite platforme. U Cetinskoj krajini najvise je razvijena vrsta turizma koja se odnosi na
kulturni turizam, a pretezno se u ovoj grani bazira na kulturnim i prirodnim resursima koje
destinacija nudi. Prirodni resursi kojim ova destinacija raspolaze pomogli bi u daljnjem
prezentiranju postojecih potencijala za razvitak i dobrobit zajednice. Naime, pod postoje¢im
potencijalima mogu se nabrojiti aktivnosti koje se odvijaju na kopnu, na rijeci Cetini i u okolici.
Jedan od vaznih resursa koji se moze izdvoijiti kao potencijal koji bi pridonio jos boljem razvitku
zajednice je razvoj sportskog aerodroma koji je jedini u Siroj okolici kod kojeg postoji skola
padobranstva. Sinj i Cetinska krajina mogu se promatrati kao jedna cjelina koja objedinjuje
posebne resurse za razvoj posebnih oblika turizma, te koja se moZze prezentirati kao destinacija
obiteljskog turizma, a ujedno i kulturno-aktivnog koja bi pruZila odmor od urbanih sredista s
posebnim naglaskom na bijeg i odmor u prirodu i njen okolis.

3.4. Lokalni proizvodi kao potencijal napretka i predstavljanja turistickog prostora na trzistu

Potencijalan razvitak domacih proizvoda na turistickom prostoru od velike su vaZnosti za
lokalnu zajednicu. Gurmanske delicije odredenog kraja predstavljaju jednu vrstu oaze
jedinstvenog i tradicionalnog dijela koji pojedini kraj moZe ponuditi u svrhu promocije i
prodaje proizvoda na domacem trzistu, ponajvise lokalnom stanovnistvu. Spajanjem
turisti¢kih zajednica mogu se potaknuti grupe i projekti koje mogu pridonijeti organiziranju
raznih sajmova s ciljem prezentiranja proizvoda s dodanom vrijedno$¢u i inovativnog
plasmana lokalne turisticke zajednice. Uklju¢ivanjem lokalnog stanovniStva uz danasnju
razvijenost mreza mozZe se takoder potaknuti zainteresiranost drugih posjetitelja bili oni u
mjestu ili izvan samog mjesta boravka. Na ovakve nacine izvorni autohtoni proizvodi mogu
dosegnuti odredenu vrstu plasmana koja ¢e posjetiteljima omoguciti sudjelovanje i
povezivanje s obicajima lokalnog kraja. U sklopu ovakve vrste sajmova uz naglaske na ouvanje
tradicije i bastine bilo bi najbolje ponuditi degustacije jela npr: ustipke, mladi sir ,itd. Medutim,
s ovakvim nacdinom pristupanja omogucdila bi se kupnja visokokvalitetnih tradicijskih domacih
proizvoda koja nije dostupna u trgovinama, a malim i srednjim gospodarstvima dao bi se
poticaj za daljnje napredovanje i razvitak.

U daljnjoj razradi rada kroz potpoglavlja prezentirat ¢e se proizvodi lokalnog kraja koji su
postojali u ono vrijeme i koji se pokusavaju svim snagama odrzati i danas.

32



3.4.1. IsCezavajudi zanati

U ovom potpoglavlju temeljni cilj biti ¢e prikazati zanate Cetinske krajine, odnosno proizvode
koji iS¢ezavaju na ovim prostorima, ali i posljednje naine odrzavanja kod pojedinih obitelji
koje su stekle znanja i vjestine koje su se prenosile s koljena na koljeno.

3.4.2. Izrada opanaka Oputara

Izradom ,iSCezavajuéeg” zanata, tocnije izradom opanaka bavi se jo$ par obitelji na podrucju
Cetinskog kraja. Izrada je jako specificna za pojedini kraj , a pruZzanjem ovakvog razvitka i
dragocjenih prilika povezivanja s obic¢ajima donijelo bi se zadovoljstvo lokalnom narastaju, koji
bi spoznali dozZivljaje pripadanja pojedinom podrudju, a ujedno i spoznanju njihove ostavstine.
Naime, opanci putari predstavljaju dio hrvatske kulturne etno basStine ne samo na
dalmatinsko-zagorskom podneblju. Jedna od karakteristicnih upotreba ove vrste obudée je
prepoznata kod nijemog kola Dalmatinske zagore gdje plesaci na nogama nose ovu vrstu
obuce, ali svoju najvecu prepoznatljivost u danasnje vrijeme imaju kao sastavni dio nosnje koja
se koristi kroz stoljeca tradicije, a prezentirana je u viteskoj igri Alka. Prijedloge prezentacije i
izrade trebala bi predloziti lokalna turisticka zajednicakoja bi na raznovrsne nacine
promovirala i usavrsSila asortiman plasiraju¢i ga na dernecima, kongresima i sajmovima
specificnim za ovaj kraj koji se odvijaju u sklopu odrzavanja manifestacija za vrijeme dana Alke
i Velike Gospe u mjesecu kolovozu. Kroz mjesec kolovoz na podrucju ovog kraja u posljednje
dvije godine poboljsan je rast i zainteresiranost skupina ciljnih potrosaca. Naime, trebalo bi
organizirati ne samo jedan, ve¢ par sajmova na ovom podrucju kako bi se cirkuliranjem
potrosaca koji dolaze na ovo podrucje potaknuo rast i razvoj lokalne zajednice.

3.4.3. Loncarstvo

Tradicijska izrada loncarstva do danas samo se odrzala u selu pored Sinja u op¢ini Hrvace na
podrucju Cetinske krajine. Naime, posebna izrada prema etnoloskoj kategorizaciji, svrstava
lonéarsku tradiciju u loncarstvo ru¢nog kola. U terminologiji tzv ,,ru¢no kolo” oznacava izradu
lonaca na malom, niskom kolu koje se pokrec¢e rukom. Umijece izrade loncarstva ru¢nim kolom
seZe u pretpovijesne starine, a na ovom podrucju prepoznato je u 4.st.pr.Kr. Danas postoje
samo dvije obitelji koje se bave izradom, a to su obitelj Jure Knezoviéa (1933.-2012.), u kojoj
posude izraduju njegovi sinovi lvan i Pile, te Jurina brata Dusana Knezovica(rod.1945.) u selu
Potravlje. Specifican naziv koji se koristi za Potravske loncare je naziv bakrari. Kako bi se
potaknula veéa proizvodnja i izradivanje ovakve vrste posuda trebalo bi se orijentirati na
proizvodnju za odredenu namjenu, odnosno za turisti¢ku prodaju. lzrada tradicijskih posuda
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trebala bi se plasirati i na stranom trziStu, gdje bi se na svojstven nacin stvorila marka i
sastavnica identiteta prostora koje je danas malo prepoznato, a suradivanjem turistickih
zajednica izmedu gradova stvorila cjelovita vrsta marketinskih znanja i alata s obzirom na
postojanje internetskih platformi i dostupnosti saznanja o razli¢itim krajevima. Lokalno
stanovnistvo moglo bi se ukljuciti kroz razne edukacije za humanitarne svrhe koje bi pomagale
raznim udrugama, a ujedno i vrste edukacijekoja bi pruzila dio opredjeljenja djelatnosti kojom
bi se steklo zvanje nakon zavrsenih predavanja gdje bi bili spremni za izradu i plasiranje na
pojedina trziSta. Tradicijsko posude danas se izlaZze na sajmu koji se inace odraZzava u Sinju
svake godine, no trebalo bi staviti poseban naglasak na razvitak sajmova kroz podrucje
Cetinskog kraja, a ne samo na podrucje grada. Takoder, trebalo bi organizirati i natjecanja u
izradi tradicijskog posuda koja bi pruZila zainteresiranost ciljnih skupina, ali i potaknula mastu
i razvitak ideja mladeg stanovnistva na kreativan i zabavan nacin.

3.4.4. Izrada lula u Zelovu

Izrada lula u Zelovu smatra se jednim od najpoznatijih zanata na ovom podrucju, ali i u
europskim okvirima. Naime, jednim od najtezih poslova pri ovoj izradi smatra se izrada kalupa
od kositra i olova koja je potrebna za ovu vrstu proizvoda. Najée$ée su to drveni modeli koji
se ukraSavaju raznim geometrijskim oblicima dobiveni od posebne vrste gline koja se umoci u
vodu. Dan nakon udara se batom kako bi se odstranili svi ugrusci gline i na taj nacin stvorile
male loptice koje su nekada dolazile u koli¢ini od dvije tisuée komada, a danas samo dvije
stotine. Obje strane kalupa se namazu mascu, kako se materijal ne bi zalijepio i umetne se
kuglica gline. Kalup se tada spoji i namjesti u drvenu stegu. U dvije rupe u kalupu utaknu se
klinovi koji ¢e napraviti prostor za smjestaj duhana i drvene cjevCice. Nakon vadenja klinova,
izbusi se kanali¢ izmedu prostora za duhan i cjevcicu. Lula se susi na posebnom koritu, a nakon
suSenja skidaju se svi ostatci proistekli iz kalupa. Prikupljeni broj lula se stavi u pe¢ i pece
vatrom, a potom Zarom cijelu no¢. Ovakvu vrstu proizvoda bilo bi najbolje implementirati na
trziSte na nacine koji bi ukazali vrijednost izrade zanata koja seZe daleko u povijest, a
stanovniStvo zaintrigirali na prepoznatljivost koristeéi se metodama, vjeStinama i znanjem
kroz organiziranje tzv.edukacija na mjestu nastanka odnosno u mjestu Zelovo, gdje bi se
okupljenima prezentirale price o samom procesu nastanka koji bi prezentirao zanatlija .

3.4.5. Predstava Opsada Sinja 1715.

Posljednjih godina zaredom, prepoznata je josS jedna vrsta lokalnog proizvoda, a odnosi se na
upriliéenje Opsade Sinja iz 1715. godine. Suradnjom turisticke zajednice i kazaliSnog drustva
Sinj organizira se svake godine na isti datum predstava u kojoj se lokalnom stanovnistvu, ali u
zadnje vrijeme i stranom mozZe docarati povijesna bitka koja je zauvijek promijenila tijek Zivota
cetinskog naroda oslobadanjem od Osmanlija. Na autenti¢nim lokacijama varosi i Starog grada
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predstava zapocinje najavljivanjem dolaska preko 60 000 osmanlijskih vojnika iz Bosne preko
Prologa na Kamesnici krajem srpnja 1715. godine. Predvodeni turskim zapovjednikom
Mehmed —pa%om Celiéem, Osmanlije su u to vrijeme htjele pokoriti ovo podru¢je, a posebno
su htjeli dobiti prevlast na Sinjem koja bi im pomogla za njihove daljne pothvate i osvajanja.
No taj ultimatum nije prihvaéen, stoga se Sinjani na ¢elu s don Ivanom Grci¢em bore protiv
neprijatelja sve do ukazanja Majke od Milosti, Cudotovorne Gospe Sinjske sa 14.-og na 15.
kolovoza 1715. Godine, koja je obranivsi svoj puk od neprijatelja otjerala zauvijek porazene
Osmanlije i tako postala Stovateljicom grada u cast kojoj se trée viteska igra alka.
Zainteresiranost lokalnog stanovniStva za ovom predstavom iz godine u godinu jako raste,
predstavljajudi jedan edukativan dio iz arhive povijesti koja je saZeta u krvi svakog stanovnika
ovog podrucja. Sudionici predstave dolaze iz raznih kulturno umjetnickih drustava i kazalista s
podrucja grada Sinja.

3.5. Vainost proizvoda kao dijela implementacije razvoja turistickog prostora u svrhu
razvijanja pojedinih potencijala destinacije

Vaznost proizvoda kljucni je segment razvoja destinacije koja mozZe ponuditi konkurentne
domacde proizvode lokalnog kraja u usporedbi s ostalim proizvodima od kojih se izdvaja na
trzistu. Naime, razvojem turistickog prostora moze se uvelike potaknuti proces upravljanja
promjenama koje se dogadaju zainteresirano$éu i suradnjom lokalnih zajednica. Lokalno
stanovniStvo moze biti od velike vaZnosti za razvoj potencijala destinacije pritom misleci na
organiziranje medusobnih ciljanih skupina i njihove preferencije. Suradnjom lokalnog
stanovniStva stvara se identitet destinacije, koja na raznovrsne naine moZe sacuvati svoju
izvornost, tradiciju i bastinu putem implementiranja naucenih znanja i vjestina stecenih kroz
edukacije i obuke. Vazno je napomenuti da zajednice i stanovniStvo moraju znati s ¢im, kako i
na koje nacine raspolazu informacijama koje su od velike vaznosti u danasnje vrijeme kada
postoji moderne internetske platforme. Jedan od ciljeva implementacije razvoja turisti¢kog
prostora je pronadi resurse kojima pojedina destinacija raspolaze u svrhu predstavljanja
konkurenta na samom trzistu, ali i svrhu zbog Cega se taj prostor moZe izdvojiti od ostalih
prostora na konkurentnom trzistu.Takoder, trebaju biti u stanju pronaci nove ili poboljsati veé
postojece proizvode savjetujuci se sa stanovnicima lokalnog kraja koji mogu imati veliku ulogu
u stvaranju prepoznatljivog proizvoda koji dalje vodi prepoznatljivos¢u prostora na lokalnom,
ali i stranom trzistu.
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4.LOKALNO STANOVNISTVO KAO TEMELINI POKRETAC RAZVOJA | NOSITELJ
PROSTORNE PREPOZNATLJIVOSTI KONKURENTNOG TURISTICKOG PROSTORA

Naglasak je na lokalnom stanovnistvu kao nositelju prostorne prepoznatljivosti kreiranja
konkurentnog turistickog prostora na trzistu koji je od velike vaznosti za koncept razvoja
podrucja i plasiranja na trziSte. Putem razvijenih internetskih platformi danasnjice, lokalnom
stanovniStvu pruZaju se mnogobrojne moguénosti saznanja i sudjelovanja u poticanju
kreiranja postojec¢ih proizvoda unoseéi pak novija i modernija znanja i vjestine drzeéi se
izvornosti i autohtonosti proizvoda.

4.1.Edukacija i doprinos lokalnog stanovnistva u kreiranju konkurentnog turistickog
prostora-definiranje prostora grada Sinja; potencijalni razvitak proizvoda kao smjernica
razvitka prostora i grana turizma

U kreiranju konkurentnog turistickog prostora u ovom radu naglasak je bio ukazati na
potencijalne razvitke turistickog prostora grada Sinja, ali u sklopu s njegovom okolicom. Prije
svega par godina, ovaj prostor viSe nije dio potpomognutog podrucja, sto nam pokazuje i
razvoj njegove sredine po selektivnom obliku turizma s obzirom na blizinu i udaljenost od
grada Splita koji pripada urbanom sredistu. Ovu ruralnu destinaciju obiljezavaju mnoge
dobrobiti koje mogu proizadi iz razvoja ruralne destinacije i njenog sustava, a to su npr:
valorizacija tradicije koja na ovom podrucju postoji, te ukazivanja na tijek povijesti koji se
odvijao na ovim prostorima. Naime, vazno je napomenuti da bi se ovakva vrsta turizma na
podrucju i u sredistu turistiCkog prostora odrzala, od velike je vaznosti potaknuti suradnju
lokalnog stanovnistva kroz razne aktivnosti zajedno sa institucijama koje poti¢u razvitak
podrucéja s postojecim proizvodima. Kao dio odjeljenja i pripadanja ruralnoj destinaciji
specificno je za lokalno stanovnistvo da ciljnoj skupini potrosaca osigura dozivljaje za
sudjelovanje u tradiciji i stilu njihovog Zivota.Prostorno definiran ovaj turisti¢ki prostor nudi
lokalnom stanovnistvu, ali i stranim potrosac¢ima mnogobrojne i razli¢ite vrste turizma od kojih
moZemo uzeti za primjer gastronomski,vjerski, te avanturisticki.

4.2. Utjecaji edukacije i doprinosa lokalnog stanovnistva na rast i razvoj odredenog
turistickog prostora

Na rast i razvoj odredenog turistickog prostora veliku ulogu ima edukacija stanovnistva.
Educiranjem stanovniStva o potencijalnim proizvodima postigla bi se viSa zainteresiranost
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cilinih skupina potrosaca, Sto potencijalno potice razvitak novih oblika turizma koji ¢e pomoci
u boljem prepoznavanju na trzistu. S obzirom na postojece resurse turisti¢ki prostor grada
Sinja, uvelike nudi raznovrsne ponude koje se iz godine u godinu pomalo otkrivaju i plasiraju
na strana trZiSta. Edukacijom se stvaraju pozitivni utjecaji kako na stanovnistvo, tako i na
zajednice koje ¢e omoguditi razvitak novih doprinosa u svrhu poboljSanja ponude turistickog
prostora.

5.EDUKACIJA | DOPRINOS LOKALNOG STANOVNISTVA U PLANIRANJU |
UPRAVLUANJU KONKURENTNOG TURISTICKOG PROSTORA

Razvojem specificnih oblika turizma, organizacijom stanovnistva i lokalnih zajednica uz
naglasak na provedbu organiziranja i kontrole, odreduju se uloge koje su od velike vaznosti za
o€uvanje odrzivosti i razvoja zajednice. U planiranju razvoja i kreiranju prostora bitno je
odrediti i stvoriti okruZenje koje ¢e uz pomoc¢ platformi i misljenja lokalnog stanovnistva imati
za rezultat razvoj specificnih ponuda destinacijskog prostora, koje su sadrzane u kompleksu
ostvarivanja zajednickih ciljeva.

Tokom planiranja bitno je odrediti kakav imidZ destinacije odnosno prostora, Zelimo plasirati
na trziSte. Veliku ulogu u razvoju i plasiranju sadrze raspoloZivi resursi turistickog prostora, koji
¢e svojim potrosacima pruZiti ispunjenje njihovih preferencija od kojih moZemo izdvojiti
liepotu, kulturu, te povijesne ¢imbenike ruralnog podrucja. Razvijanjem planova upravljanja

destinacijom bitno je napraviti strateski plan ciji je cilj stvoriti dugorocan uspjeh turistickog
prostora.

5.1.Marketinski aspekti rastai razvoja turistickog prostora

Rast i razvoj turistickog prostora nije moguce ostvariti bez donosenja marketinskih odluka. U
jedne od najvaznijih elemenata pri kreiranju turistickog prostora i proizvoda kojeg treba
izdvojiti je pristup koji se koristi u analiziranju i tumacenju trenutnih trendova na trzistu. Kako
bi se turisticki prostor zajedno s postoje¢im proizvodima plasirao na odredeno trziste pri
donosenju odluka trebaju se u obzir uzeti aspekti razvojne strategije, te na temelju nje stvoriti
kratkorocne, ali i dugoroéne vizije proizvoda turistickog prostora.
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5.2.1zbor turistickog prostora; prepoznatljivost dobara od strane ciljnih skupina potrosaca

Kod izbora turistickog prostora od velike su vaznosti npr: dostupnost destinacije, atrakcije i
proizvodi, nacin Zivota lokalnog stanovnistva, krajolik, prirodna bogatstva,te tradicije i obicaji
odredenog kraja. Zadovoljstvo turista na podrucju grada Sinja u zadnjih par godina doZivio je
znatan porast na trzistu. Nacini na koje ciljane skupine potrosaca doZivljavaju destinaciju
prolaze kroz razli¢ite faze u kojima se odlucuju da li se destinacija Zeli posjetiti, koje su
prednosti, a koji nedostatci, hoce li biti zadovoljni uslugom koju ée dobiti u mjestu turistickog
prostora s obzirom da je nemoguce ,anticipirati“ dozivljaj u buduénosti jer se on iskljucivo
stjeCe kroz iskustva boravka i time —na stavove, $to se potom odnosi na cjelokupno odrediste
a mogucde i boravak. Veliku i vaznu ulogu u odabiru odredenog prostora ima imidzZ destinacije
Cija je svrha poticanje i zadrzavanje potencijalnih ciljnih potrosaca, te napredak karakteristika
zajednica koje se sluze prilikom prezentiranja i implementiranja na trziste.

5.3. Uloga stanovnistva u kreiranju konkurentnog turistickog prostora; elementi suradnje s
odredenim interesnim skupinama

,Prateci potrebe i Zelje turista, destinacije su u mogucénosti mijenjati svoju ponudu,
upotpunjavati je razli¢itim sadrzajima (Sportski tereni, bazeni), moguénostima za kupnju
(trgovinski centri, butici, specijalizirane trgovine), odgovarajuéom ponudom zabave
(organizacija izleta, tecajevi), ili kulture (izlozbe, muzeji). Destinacija, dakle moze mijenjati
svoju ponudu, ali moZe mijenjati i svoje posjetitelje usmjeravajuéi plasman one grupe turista
koje prihvadaju njezinu ponudu i na taj nacin zaustaviti pad turistickog prometa.“33

Kod kreiranja konkurentnog turistickog prostora, stanovnistvo u obzir treba uzeti Zelje,
interese, sklonosti i ukuse pojedinaca, te prema tome prilagoditi svoju ponudu. Suradivajuci s
odredenim interesnim skupinama mogu uociti probleme koje mogu otkloniti koristeéi vjestine
i znanja koja su ste¢ena edukacijom o odredenom mjestu.

6. PRIMARNO ISTRAZIVANJE

U zavrSnom radu provedeno je empirijsko istrazivanje primjenom tehnike anketiranja a ciljana
skupina ispitanika kao temeljna jedinica ispitivanja koja je uzeta u obzir su pripadnici lokalnog
stanovnistva.

BWeber, S.,Mikaci¢.V. (1994). Osnove turizma, Skolska knjiga, Zagreb, 1994., str.32.
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Svrha ovog istrazivanja bila je prikupiti podatke razlicitih pojedinaca u anketnom upitniku o
prepoznatljivosti specificnih vrsta proizvoda lokalnog kraja, gdje se dobiveni rezultati
ispitivanja detaljno iSc¢itavaju i analiziraju pomocu postoje¢ih matematickih i statistickih alata.

6.1. Istrazivanje edukacije i doprinosa lokalnog stanovnistva u kreiranju konkurentnog
turistickog prostora

Cilj istraZivanja u ovom radu bio je ukazati na educiranost i utjecaj lokalnog stanovnistva na
razinu prepoznatljivosti i angaziranosti potencijalnih proizvoda lokalnog kraja. Pitanja su
strukturirana na nacin da tvore pitanja otvorenog i zatvorenog tipa, s moguénoscu visestrukih
odabira odgovora. .Koristena je Likertova skala ocjene. Sudionici u ovoj vrsti istrazivanja bili su
iskljucivo lokalni stanovnici grada Sinja i Cetinske krajine koji su upoznati sa tradicionalnim
obicajima, vijerom i bastinom koja se prenosi generacijama. Optimalan su odabir za provedbu
ovakvog istraZivanja Sto je povecalo vjerodostojnost rezultata. Za rezultat anketa je imala 33
povratna odgovora, gdje su ispitanci odgovore potkrijepili svojim stavovima i misljenjima.

6.2.Rezultati istrazivanja

U prvom grafikonu prikazani su rezultati istrazivanja s obzirom na dob ispitanika.
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Grafikon 1. Dob ispitanika

51-65 do 18
3% 12,1%

Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Rezultati istrazivanja pokazali su da je najvedi dio ispitanika u razdoblju od 19-35 godina
odnosno 72,7% Sto u grafikonu prezentira dio koji je obojen crvenom bojom, zatim zeleni i
plavi dio prezentiraju ispitanike koji su u razdoblju od 18, te 36-50 godina koji za rezultat imaju
isti postotak u vrijednosti 12,1%, dok je najmanje ispitanika u razdoblju od 51-65 godina koji
su obojeni ljubi¢astom bojom u grafikonu iznose svega 3%.

Grafikon 2. Spol ispitanika

Muski
9%

Izvor:Vlastiti izvor; istraZzivanje autorice

U drugom grafikonu vecina ispitanika ankete iznosi 91% od kojih je 30 Zenskog spola, te 9%
muskog spola, odnosno 3 ispitanika.
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Grafikon 3. Mjesto stanovanja ispitanika

HSinj M Glavice ®Hrvace M Trilj

6,1% 1%

Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

S obzirom na mejsto prebivaliSta ispitanika, najviSe ispitanika dolazi iz grada Sinja ukupnog
postotka u iznosu od 75,8%, dok ostatak ispitanika u iznosu od 9,1% dolazi iz okolnog mjesta
Hrvace, a podjednak postotak u istom iznosu od 6% predstavlja ispitanike s podrucja mjesta
Glavice. Postotak u iznosu od 1% bio je s podrucja Otoka.

Grafikon 4. Asocijacija stanovistva na grad Sinj

Cudotvorna Gospa Sinjska | | | | | |
Sinjska alka
Tvrdava Stari grad

Tvrdava Kamicak

Rijeka Cetina
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Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

S obzirom na na elemente kao potencijalne simbole za brendiranje kraja po kojima su isti
prepoznatljivi i govore u prilog izvornosti primjenom asocijacije na primjeru spomen grada
Sinja, bilo je ponudeno vise stavki za odabir koji su ispitanici mogli izabrati ( 1 ili 2 stavke).
Najveci postotak ispitanika odabrao je Cudotvornu Gospu Sinjsku, te Sinjsku alku kao
temeljene asocijacije prepoznatljivosti grada Sinja.
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Najmanji postotak imala je tvrdava Stari grad svega 1%, dok su za jedan odgovor vise bile
prepoznate utvrda Kamicak i rijeka Cetina u iznosu od 6,1% , Sto nam ukazuje na nedovoljnu

prepoznatljivost ostalih ponudenih stavki.

Grafikon 5. Promocija kulturne bastine

H Internetske platforme

M Sajmovi Zupanija

M Suradnja lokalnih i
regionalnih turistickih
zajednica

Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Veliki postotak ispitanika smatra da bi grad Sinj promoviranje kulturne bastine trebao
provoditi putem internetskih platformi u iznosu od 49%, te zajedni¢kom suradnjom lokanih i
regionalnih turistickih zajednica u iznosu od 45%. Maniji dio ispitanika smatra da bi grad Sinj

trebao promoviranje bastine provoditi na sajmovima Zupanija, u iznosu od 6%.

Grafikon 6. Orijentacija razvitka vrste turizma na podrucju grada Sinja

Avanturisticki turizam (npr: planinarenje, paraglidig) -

Seoski turizam (npr: duzi boravci u prirodi) _
Manifestacijski turizam (npr: Sinjska alka, koncerti) _

Kulturni turizam (npr:posjet spomenicima, tvrdavama) _
0 5 10 15 20 25

Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice
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U orijentaciji na moguénost razvitka konkurentnog turisti¢kog prostora s naglaskom na blizinu
urbanog sredista grada Splita ispitanicima su bile ponudene 1 ili 2 stavke za odabir u kojima
su iznijeli misljenje na koju vrstu turizma bi se grad Sinj trebao orijentirati? Najveéi postotak
imao je seoski turizam sa 24 odgovora ispitanika odnosno 72,7%, te manifestacijski turizam sa
18 odgovora, odnosno 54,5%. NeSto manje ispitanika izabralo je kulturni u iznosu od 36,4% i
avanturisticki turizam 30,3%.

Grafikon 7. Izbor tehnika i alata za oCuvanje turistickog prostora
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Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice

Prema izboru tehnika i alata za o¢uvanje turistickog prostora najbolji odaziv ispitanika imale
su dvije tehnike i alati tzv. indikatori odrzivog razvoja gdje je 27 ispitanika odabralo stavku za
oc€uvanje od kojih moZemo izdvojiti primjere poput smanjivanja razine zagadenja i efikasnost
u koristenju raspolozivih resursa destinacije lokalnog kraja u iznosu od 81,8%, te zastite
prostora sa ukupno 20 ispitanika u iznosu od 60,6%. Ostali izbori tehnika i alata iznose 42,4%,
odnosno upravljanje turistickim posjetima, te 12,1% koja je orijenitrana na procjenu utjecaja
na Zivotnu sredinu.

43



Grafikon 8. Socio-kulturni aspekti razvoja turizma na utjecaj razvitka stavova o turistickom
prostoru

Kulturna slicnost i razli¢itost izmedu |0ka|nog stanovistva i _
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Demonstracijski efekt _
Kontinuiranost i duZina pOSjeta;kOntakt |0ka|n0g _
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Specifi¢ni oblici turizma(npr:kulturni, pustolovni i sl.) _
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Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Prema misljenju lokalnih ispitanika najveci utjecaj na razvitak od ponudenih odgovora u online
anketi imali su aspekti kulturne sli¢nosti i razli¢itosti izmedu lokalnog stanovnistva i turista u
iznosu od 57,6% Sto predstavlja broj od 19 ispitanika, te geografski elementi u iznosu od 51,5%
Sto predstavlja broj od 17 ispitanika. Ostali ispitanici izabrali su kontinuiranost i duzinu posjeta
u iznosu od 45,5%, te specificne oblike turizma u iznosu od 33,3% . Najmanji odaziv imao je
demonstracijski efekt uiznosu od 9 ispitanika, odnosno 27,3%. Aspekti sa najve¢im postotkom
ukazuju na formiranje utjecaja koje lokalno stanovnistvo stjece prilikom uspostavljanja
kontakta, te razmjenom slicnosti s pojedinim skupinama, ali ujedno i nacine kako sa
geografskog aspekta smanjiti udaljenost izmedu emitivnih od receptivnih sredista.
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Grafikon 9. Formiranje dogadaja u kreiranju turisti¢ke prednosti na trzistu

72,7%

B Kulturni dogadaji (npr; vjerski dogadaiji, festivali i sl.)
M Poslovanje i trgovina (npr: sajmovi, sastanci i sl.)

Sportska natjecanja (npr: amaterska, stru¢naisl.)

Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice

Kod formiranja dogadaja kako bi se stvorila konkurentna prednost na trzistu ispitanici su
najvecu pozornost upravo posvetili razvoju kulturnih dogadaja sa 72,7%,koja su temelj
lokalnog prostora koje se istrazivalo, dok su na drugo mjesto izdvojili poslovanje i trgovinu kao
jedan od pozitivnih udjela iznosa 21,2%. Sportska natjecanja ostvarila su samo 6% kreiranja
prednosti na trziStu, sto je dalo za rezultat da se na ovom podrucju treba najvise orijentirati
na poboljSanje postojecih potencijalnih proizvoda u sklopu prezentiranja i organiziranja
sajmova, sastanaka gdje se mogu prosiriti na ciljanja trzista i ostvariti veéu prepoznatljivost od
sadasnje.
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Grafikon10. Ljestvica utjecaja kulturno-nematerijalnih dobara lokalnog turisti¢kog prostora
na domacda i inozemna trzista
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Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Na ljestvici koja predstavlja mjeru utjecaja kulturno-nematerijalnih dobara lokalno stanovistvo
najveéi broj odgovora iznijelo je u 5.-0j ljestvici u iznosu od 63,6% koja iznosi podatke za 21
sudionika koji smatraju da postoji velik utjecaj na trZisSte. Ostatak stanovnistva svega njih 12 u
zbroju 4 i 3 ljestvice smatra da nekim dijelom kulturno-nematerijalna dobra utje¢u na domacde
i inozemno trziste.
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Grafikon11. Moguénost diversifikacije postojecih proizvoda lokalne zajednice nastankom
nove grane turizma (turizam dogadaja)

H Da

M Ne

Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice

Nastankom nove grane turizma(turizam dogadaja) 94% ispitanika odgovorilo je da se lokalnoj
zajednici pruza mogucnost diversifikacije postojecih proizvoda kulturnih dogadaja grada Sinja
na podrucju Splitsko-dalmatinske Zupanije potaknutih zainteresiranoscu ciljnih potrosaca, dok
je svega 6% dalo negativan odgovor.

Grafikon 12. Stavovi ispitanika o nacinima sprje¢avanja negativnih utjecaja
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Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice
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Prema misljenju i stavovima ispitanika o nacinima na koje organizatorilokalnih dogadaja mogu
utjecati na poboljSanje zadovoljstva lokalnog stanovnistva kako bi se sprijecili negativni
utjecaji najbolje rezultate imali su ulaganje u infrastrukturu i odrzivi razvoj, smanjivanje jaza
izmedu lokalnog stanovnistva i zajednica, te ulaganje u potrebne edukacije kadrova.

Grafikon 13. Utjecaj trzisnih barijera na kulturoloske razlike i proizvode grada Sinja
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Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice

75,7% ispitanika dalo je odgovor da trziSne barijere dominiraju i imaju srednji utjecaj na
kulturoloske razlike i proizvode grada Sinja. S obzirom na lokaciju podrucja koje je nastanjeno
lokalnim stanovnistvom 3% ispitanika smatra da postoje mali utjecaji, a 21,2% ispitanika
smatra da postoje veliki utjecaji koji utje€u na razlike i proizvode.
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Grafikon 14. Neiskoristenost kulturnih dobara na podrucju grada Sinja
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Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Najvedi postotak neiskoriStenosti kulturnih dobara na podrucju grada Sinja u anketi koja je
provedena imaju arheoloska nalazista sa udjelom od 50%, te Franjevacka zbirka samostana u
Sinju sa udjelom od 22%, a ostatak predstavlja mali udio neiskoristenosti zbog postojecih
promoviranja najupecatljivih i najslikovitijih simbola turistickog prostora.

Grafikon 15. Potencijal razvitka manifestacija za lokalnu zajednicu
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Izvor: Vlastiti izvor; istraZivanje autorice

Potencijali razvoja manifestacije za lokalnu zajednicu istraZivanog podrucja, gdje su postojale
dvije stavke za odabir, ispitanici su se najviSe orijentirali prema razvitku manifestacija poput:
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tradicijskih manifestacija, susret KUD-ova i dalmatinskih klapa, te razvitka galopskih utrka koje
su inace specifitne za ovaj dio podrucja. Ovi podatci nam ukazuju da se na ovom podrucju
trebaju organizirati lokalne zajednice u organiziranju vise dogadaja orijentiranih na vec
spomenute manifestacije.

Grafikon 16. Prepoznatljivost promoviranja bastine i autohtonih proizvoda

e
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Izvor: Vlastiti izvor; istrazivanje autorice

Promoviranje bastine i autohtonih proizvoda u istrazivanju je pokazalo da 28 sudionika smatra
da promocija nije dovoljno iskoristena, dok 5 sudionika smatra da je prepoznatljivost
djelomic¢no iskoristena. Analizirajuéi ovo pitanje, mozZe se zakljuciti da basStina i proizvodi
lokalnog kraja nisu dovoljno prezenitirani s obzirom na postojanost prenoSenja tradicije,
bastine i formiranja proizvoda.
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Grafikon 17. Porast interesa stanovisStva za kulturnom bastinom na lokalnoj razini
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Izvor: Vlastiti izvor;istrazivanje autorice

U zadnjem pitanju online ankete ciljane skupine potrosaca, mogu se uvidjeti podatci koji nam
prezentiraju porast interesa stanovniStva za kulturnom bastinom. Naime, iz grafikona je
vidljivo da 16 sudionika smatra porast ispod prosjeka, dok 14 sudionika smatra da je porast
prosjecan i zadovoljavajudéi. 3 sudionika ankete smatraju da je interes porastao iznad prosjeka,
te da bi trebalo kulturnu bastinu provoditi kroz sve segmente postojecih proizvoda, jer se ovaj
kraj prepoznaje upravo po generacijskom prenosenju tradicije, znanja, obicaja,te plesova.
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7. ZAKLJUCAK

Tema ovog zavrSnog rada bila je ukazati na vaZnost educiranosti i doprinosa lokalnog
stanovniStva u kreiranju konkurentnog turistickog prostora kroz raznovrsne segmente
kulturne bastine i njene podjele, imajudi u vidu da ona predstavlja naslijede koje se prenosi
generacijama, a koja u sebi sadrZi izvornost,te pruza buducéim nasljednicima ostavstinukoju
trebaju cijeniti i njegovati. Naime, kroz imidz destinacije doznajemo informacije o ponasanju,
educiranosti, vjeStinama, znanju lokalnog stanovnistva, te njihovoj sposobnosti koliko su
spremni zajedno sa lokalnim stru¢nim vodstvom usavrsiti potencijalne proizvode i plasirati ih
na trziSte. U zavrSnom radu naglasak je bio na implementaciji ukljuenosti edukacije i
doprinosa lokalnog stanovnistva za potencijalne proizvode lokalnog kraja. Buduéi da su lokalni
stanovnici pojedinog kraja uobicajeno tradicionalno vezani za nacin Zivota, tradiciju, obicaje
u ovom radu dobili smo uvid kako stanovniStvo ovog turistickog prostora od izdvojenih
potencijalnih proizvoda na trzistu djelomi¢no prepoznaju izvornost. Lokalno stanovnistvo bilo
je optimalan odabir za provedbu istrazivanja na trzistu kulturne bastine iz razloga da ukaze na
postojeéu raznolikost koja postoji zbog neiskoriStenosti resursa. S obzirom na postojanje
bogate kulture, gastronomije, prirodnih resursa, zasti¢enih dobara koji su pod zasti¢enim
dobrima Republike Hrvatske, tri proizvoda na UNESCO-ovom popisu nematerijalne bastine, te
ostalih proizvoda specifi¢nih za ovaj kraj dobiveni rezultati ukazuju da bi se trebali pronaci
nacini boljeg promoviranja proizvoda u suradnji s lokalnim zajednicama, te iskoristiti
mogucnosti pruZanja usluga putem internetskih platformi za privlacenje ciljane skupine
potrosaca i implementiranja proizvoda na trziste.

Od svega navedenog potrebno je spomenuti i stavove za prostorni razvoj, s naglaskom na
blizinu urbanog srediSta u kojima je predloZeno da se mogu razvijati i drugi oblici turizma koji
su idealni za razvoj ovog kraja kao Sto je npr: seoski turizam gdje se potrosSa¢ima pruzaju duzi
boravci u ruralnim podrucjima. S obzirom na ocuvan i nedovoljno iskoristen krajolik, dolazi se
do zaklju¢ka da u ovaj turisti¢ki prostorene treba ulagati puno kako bi se stvorio imidz
destinacije i brend koji bi ga plasirao na trziste.

Dovoljno je uvidjeti, postojece potencijale grada Sinja kroz povijest,ali i danasnjicu koji samo
¢ekaju na priliku suradnje jednog naroda uz naglasak na podjednak angazman svih stanovnika,
kako bi se kreirala prepoznatljivost proizvoda kroz cijelu godinu, a ne samo kroz mjesec
kolovoz.
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