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Predgovor

Tko sam ja? Zasto sam ja takav kakav sam? Bih li bio isti kakav sam danas i kad bih
se rodio u nekoj drugoj kulturi? Ovakva pitanja, trazenje sebe, pratilo me oduvijek. Vjerojatno
je to jedan od razloga zasto sam odabrao temu dubrovackog identiteta. Bolje razumijevanje
svega dubrovackog, odnosno odgovaranje na pitanja po ¢emu je nesto dubrovacko mozda ¢ée
mi pomo¢i U shvacanju odredenih pojava i status quo odnosa ljudi i institucija. Pri pocetku
rada mozda me taj odnos mene i1 Dubrovnika, taj lokalni patriotizam u neku ruku plasio. Ho¢u
li mo¢i biti objektivan? Hoéu li neke stvari u istraZivanju uzimati zdravo za gotovo? Sto ako
mi se ne svidi §to Dubrovnik predstavlja? Jesam li stvarno predodreden mjestom rodenja?
Kako se boriti protiv samog sebe dok istrazujes ono §to te ¢ini takvim kakav si? Budu¢i da je
identitet izuzetno subjektivne prirode, lako se izgubiti u obrani i/ili kritiziranju nekih njegovih
elemenata. Napredujuéi kroz rad shvatio sam kako ne mogu biti samo Dubrovcanin. Danas,
kad sam povezan s ostatkom svijeta putem medija, prepoznajem u sebi elemente koji se
povezuju sa zapadnim svijetom, ali i s Dalekim istokom. Upravo to mi je pomoglo shvatiti
kako povezanost 1 mijeSanje simbola ne moze biti problem. Iz obitelji u pleme, iz plemena u
zajednicu, iz zajednice u naselje, iz naselja u grad, ljudi su se medusobno povezivali i
napredovali. To je jedan od veéih utjecaja rada na mene, oslobadanje od nuznosti
nepromjenjivog jedinstvenog identiteta. Medutim, kao Sto car sam po sebi ne ¢ini carstvo,

tako ni sve zasluge za ovaj rad ne mogu i¢i Samo meni kao autoru.

Prije svega trebalo bi se zahvaliti svima koji su mi pomogli sa zadnjim korakom na
diplomskom studiju Mediji — diplomskim radom. Moja mentorica, dr. sc. Natalia Stagl —
Skaro, uvelike je pomogla savjetovanjem tijekom izrade rada. Preporukom za koristenje
kvalitativnog pristupa, odnosno otvorenog intervjua tijekom istrazivanja regionalnog
identiteta otvorila mi je moguénost shvacanja Sire slike konstrukcije identiteta. Da sam se
odlucio za kvantitativni pristup u tom dijelu istrazivanja, zalutao bih u nabrajanju svega Sto bi
moglo biti dubrovacko. Tajnica odjela, mag. rel. publ. Paulina Baci¢ pomogla je
savjetovanjem o proceduri pripreme i protokolu obrane diplomskog rada, a naravno moram se
1 zahvaliti svim ostalim profesorima na SveuciliS§tu u Dubrovniku, koji su kroz kvalitetne 1

dobronamjerne savjete odrzali na traénicama moj nestabilni vlak studiranja.

Htio bih posvetiti ovaj rad svojoj obitelji. Majci, koja me podrzavala i uvijek gurala da
zavrSim studije, ocu koji svojom podrSkom nikad nije odustao od mene, noni po kojoj ¢u

uvijek pamtit Dubrovnik te brac¢i koja studiraju kao dokaz da se moze.



Uvod

Sto nas ¢&ini drukéijima? Rasa, spol, razina edukacije, drustveno okruZenje, nacionalnost
ili mozda narodnost? Cesto se moze &uti kako je neko mjesto posebno. Neki kazu kako mjesto
¢ine ljudi, neki priroda, neki povijest i kulturna bastina. Povezanost osoba i mjesta vrlo je
istrazivano pitanje, a moze se istrazivati na razne nacine. Tako Ivana Crljenko (2008.) u svom
djelu istrazuje izrazenost regionalnog identiteta u toponimiji kvarnerskih 1 istarskih gradova.
Kroz istrazivanje imena ulica i trgova te kroz kvantitativnu i kvalitativnu analizu rezultata
Crljenko potvrduje postojanje istarskog identiteta u urbanom pejzazu. Logi¢no je zakljuciti
kako osjecaj povezanosti s mjestom predstavlja potpuno subjektivan odnos ¢ovjeka i mjesta,
ovisi 0 individui i nj dozivljajima s prostorom, ljudima i institucijama. Takva jasna
subjektivna priroda problematike ne bi trebala odvratiti istrazivate od provodenja
kvalitativnih i kvantitativnih istrazivanja. Ipak za Dubrovacko podruéje, ako izostavimo
povijesnu, umjetni¢ku i arhitektonsku bastinu, ne postoji veliki broj znanstvenih radova,
kritika i osvrta o samoj ,,posebnosti® Dubrovnika i njegovih stanovnika; o tome $to ¢ini zivot
u Dubrovniku posebnim na njegov vlastiti nacin, odnosno §to znaci dubrovacko u odnosu s
drugim mjestima i ljudima. Ne postoji ni velik broj istrazivanja o koriStenju slika
dubrovackog identiteta ili su ista takoder ogranic¢ena na ve¢ utemeljene povijesne, umjetncke i
arhitektonske simbole (sv. Vlaho, zidine stare gradske jezgre, Dubrovacka Republika). Jedan
od rijetkih radova koji se bave dubrovackim identitetom analizira etnicki 1 politicki identitet
Dubrovcana/ki, ali od 14. do 17. stoljeca. U tom radu autor Lovro Kuncevi¢ (2016.) otkriva
kako su 1 u davnom srednjem vijeku osobe na ovom podrucju razlikovale dvije razine
regionalne pripadnosti: politicku (Dubrovatka Republika) i etni¢ka (Hrvati, Srbi, Zidovi).
Glavna razlika izmedu politickih i etnickih identiteta predmodernih Dubrovéana je u pristupu,
u njihovom zamisljanju tih istih identiteta. Politicki identitet zahtijevao je potpunu predanost
Republici, ispunjavanje obveza i shvacanje grada-drzave kao kolektiva s neosporivim pravom
na autonomiju. Etnicki je identitet podrazumijevao ,,neodredenu solidarnost* i nije zahtijevao
ostvarenje nacionalne drzave. Upravo zbog toga, ti identiteti nikad nisu bili u sukobu, ali autor
navodi kako su diskursi o etnickom identitetu ipak bili podredeni politickom diskursu, §to je
rezultiralo ,,dubrovnikocentrizmom®. Malen broj radova o istraZzivanju slika zajednice,
odnosno konstrukcije identiteta u Dubrovniku od 17. do 21. stoljea predstavlja potrebu za
ve¢om ukljuceno$¢u znanstvene zajednice 1 kontinuiranim istraZivanjem dubrovackog

identiteta.



Metodoloske pretpostavke na kojima se temelji rad su:

1) Modernizacija i globalizacija mijenjaju identitete individua. Povezujuci se s ostalim
svijetom putem medija i ostalih tehnoloskih razvoja, individue preuzimaju nove informacije,
nove simbole zbog kojih preispituju i po kojima oblikuju svoj identitet. Buduci da ti simboli
dolaze iz razli¢itih, raznovrsnih ili pak suprotstavljenih kultura, njihovom prilagodbom u

vlastiti sistem vrijednosti stvaraju se fragmentirani identiteti.

2) Regionalni identitet je manifestacija drustveno prostornih odnosa. Regije nastaju
institucionalizacijom odredenih teritorija, a individue, kroz svoj odnos s regijom (teritorijem,
institucijama, simbolima, ljudima) razvijaju vlastite identitete. Pojave unutar tih odnosa koje
utjeCu na stvaranje slika o sebi i1 svijetu, odnosno po kojima individue oblikuju svoje

identitete, nazivaju se strukture ocekivanja.

3) Mediji igraju veliku ulogu u procesu globalizacije. Njima se prenose raznovrsni

kulturni elementi, kako iz vlastite tako i iz drugih kultura.

Kroz pet cjelina rad je tematski podijeljen kako bi postepeno uveli ¢itatelja u ,,turbulentni‘
i dinamié¢ni svijet konstrukcije modernog, fragmentiranog, globalno povezanog identiteta. Tri
pocetna poglavlja ulaze u koncepte za shvacanje konstrukcije identiteta u globalizaciji te
dimenzije regionalnog identiteta i njegova odnosa s medijima (pretpostavke 1, 2 i 3), dok se
ostala poglavlja odnose na samostalno istrazivanje dubrovackog regionalnog identiteta i
njegove pojave u lokalnim medijima (pretpostavka 3). Prva cjelina odnosi se na prirodu
suvremenog drustva i njegova odnosa s individuom. Kako su surova priroda napretka i uvjeti
koje postavlja modernizacija promijenili na¢in na koji stvaramo slike o sebi? Obradujuci ova i
slicna pitanja, bavit ¢emo se idejom fragmentiranog identiteta, a jedan od fragmenata biti ¢e
regionalni identitet. Drugo poglavlje obasjava pojmove potrebne za kvalitetno razumijevanje
konstrukcije regionalnog identiteta. Istrazit ¢emo nadine na koji individue reagiraju s
mjestom, razjasnit ¢e se odredeni koncepti koji pruzaju zanimljive poglede na medusobne
utjecaje, odnosno medupovezanost prostorno druStvenih elemenata. Podjela na odredene
dimenzije pruzit ¢e uvid u kompleksnost strukture regionalnog identiteta i razjasniti razlike
izmedu njegova dva osnovna stupa - identiteta regije i regionalne svijesti. Mediji koji utjecu
na i sudjeluju u drustvenim promjenama, kao agenti socijalnih promjena ¢ime se bavimo u
tre¢em poglavlju. Zamijenivsi, ,tradicionalne® institucije u procesima socijalizacije, uveliko
su promijenili nac¢in konstrukcije identiteta. Na kraju poglavlja razmatra se poimanje medija

kao prenositelja ,,objektivnih® slika svijeta 1 lokalnih medija kao Stita protiv globalizacije.
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Prva tri poglavlja posluzila su za objaSnjenje faktora kljucnih za istrazivanja provedena u
cetvrtom 1 petom poglavlju. Primarni zadatak prvog istrazivanja bio je prepoznati kategorije
dubrovackog regionalnog identiteta koje se mogu koristiti u analizi medijskog sadrzaja
provedenoj u zadnjem poglavlju. Metodom otvorenog ili nestrukturiranog intervjua ispitalo se
20 sudionika o ,,posebnostima“ Dubrovnika. Iz podataka dobivenih tijekom razgovora
definirane su potrebne kategorije dubrovackog regionalnog identiteta. Ucestalost tih
kategorija analizirala se kvantitativnom analizom sadrzaja u tiskanim i online izdanjima
lokalnih medija u odredenom vremenskom periodu, kako bi se odgovorilo na dva pitanja: 1)
Koliki se postotak sveukupnog sadrzaja istrazenih medija odnosi na istrazene kategorije
dubrovackog identiteta?; 2) Od istrazenih kategorija, koja je najzastupljenija? Dobiveni
rezultati kvantitativnog dijela istrazivanja usporedit ¢e se s kvalitativnim istrazivanjem
odgovora sudionika. Usporedba ¢e otvoriti nova istrazivacka pitanja o odnosima medija 1
konstrukcije identiteta, ali i predstaviti odredene mogucénosti koje donose tehnologije novih

medija. Time ¢e se pokusati dokazati iduce hipoteze:

1) Lokalni mediji prenose elemente regionalnog identiteta ¢ime pridonose njegovom
ocuvanju od kulturne homogenizacije.

2) Elementi regionalnog identiteta su u lokalnim medijima zastupljeni u razli¢itoj
koli¢ini.

3) Novi mediji, u ovom sluéaju druStvena mreza Facebook, Koriste se za prikazivanje

elemenata regionalnog identiteta.

Treba naglasiti kako ovaj rad nije poziv na obranu dubrovackog identiteta, ve¢ sluzi za
dublje razumijevanje samog fenomena regionalnog identiteta 1 elemenata ukljucenih u
njegovu konstrukciju. Svrha cjelokupnog rada je predstaviti identitet, njegovu konstrukciju,
razvoj i oblikovanje kao konstantni refleksivni proces u kojemu mediji mogu biti donositelji
promjena, branitelji lokalne kulture od globalne kulturne homogenizacije i platforme za

medukulturnu suradnju.



1. IDENTITET U SUVREMENOM DRUSTVU

Kako bi se uspjesno istrazio dubrovacki identitet potrebno je definirati pojam identiteta.
Kako ga definirati? O tome diskutiraju mnogi znanstvenici iz razli¢itih grana znanosti. Stets i
Burke (1998.) navode kako je identitet rezultat procesa samokategorizacije kojeg omogucava
refleksivna priroda svijesti. Takav identitet bazira se na individuinom znanju o odredenim
drustvenim grupama kojima pripada. Za Blooma (1990.) identifikacija je urodeni imperativ,
predstavlja nesvjesnu cjelozivotnu nuznost svake individue da si osigura psiholosku sigurnost
koja se temelji na osobnoj stabilnosti i emotivnom zadovoljstvu. Na taj se nacin identifikacija
moze dijeliti s drugima, odnosno individue koje dijele iste ili slicne identifikacije mogu se
udruzivati zbog relativno sli¢nih zajednickih interesa. Za uvid u $iru sliku identiteta, definirati
¢e se tri razliCita pristupa konceptualizaciji identiteta kako ih navodi Stuart Hall —
prosvjetiteljski, socioloski i postmodernisti¢ki koncept. Prosvjetiteljski koncept poima osobu
kao individuu blagoslovljenu razumom, svijescu i svjesnim djelovanjem, ¢iji centar, odnosno
pocetak takvih misli i djelovanja proizlazi iz njene unutarnje jezgre koja je nastala rodenjem i
razvija se zajedno s njome, ali ostaje nepromijenjena, autonomna i samodostatna. Ta jezgra

covjeka predstavljala je njegov identitet. (Hall, 1992., 597.)

Socioloski subjekt bio je odraz slozenosti modernog svijeta i njegova unutarnja jezgra nije
bila autonomna i samodostatna. Ona je stvorena u odnosu sa znacajnim drugim preko kojega
osoba prihvaca ili odbija odredene vrijednosti, znacenja 1 simbole, odnosno kulturu u kojoj
zivi. Ovaj pristup pokazuje interaktivnost kao glavni faktor tvorbe identiteta koji nastaje
upravo interakcijom izmedu individue i drustva. Ne zeli se rec¢i kako osoba vise nema tu
jedinstvenu unutarnju jezgru, to svoje ,,ja“, ve¢ se ono oblikuje i razvija kroz kontinuirani
odnos s vanjskim svijetom — razli¢itim kulturama te identitetima koji iz njih proizlaze. Tom se
dakle interakcijom tvori odredeni spoj izmedu vanjske i unutarnje razine postojanja. Osobnog
i druStvenog identiteta. Utjecaj tog spoja primjetan je u nasem odnosu s kulturnim
institucijama, kulturnim vrijednostima i simbolima koji ¢ine dio nas, pomazu nam da nademo
svoje mjesto u zajednici ¢ime stabiliziramo sebe ali i kulturni svijet u kojem se nalazimo.

(Hall, 1992., 598.)

Stabilizirani Covjek, a i stabilno druStvo iz socioloSkog koncepta prolaze kroz
promjene s razvojem tehnologije 1 u¢incima globalizacije. Proces identifikacije je proSireniji 1
zakompliciraniji nego ikad. Ne postoji vise jedan identitet unutar ¢ovjeka, on se fragmentira,

dijeli na viSe, Cesto kontradiktornih identiteta §to mijenja vezu izmedu osobe 1 institucija, a



samim tim se mijenja 1 proces institucionalizacije druStva. Iz ovoga proizlazi
postmodernisticki koncept. Subjekt postmodernizma nema jedinstveni fiksni identitet. Za
njega je identitet konstantan proces promjena i prilagodbi, stvoren i oblikovan unutar
reprezentacije u razliitim oblicima kulture koji ga okruzuju. Razvojem tehnologije,
suvremeni Covjek ima pristup ogromnom broju informacija, odnosno suocen je s velikim
brojem novih kulturnih sistema i znacenja s kojima se moze identificirati, makar i privremeno.
(Hall, 1992., 599.) Prema tome, ne postoji jedno jedinstveno ja s kojim se osoba moze

identificirati tijekom cijelog svog Zivota.

Za Meada (1934) individua ne moze biti svjesna same sebe jer bi to znacilo da je
individua iznad njene okoline i prirode, da je sama po sebi dovoljna za identifikaciju. Svijest o
sebi proizlazi iz interakcije s okolinom i drugima. Budu¢i da se esencija samog sebe, temelji
shvacanja samog sebe, nalaze u svijesti 0 nama samima, koja nastaje interakcijom s drugima,
moze se reci da je osnova nas samih interakcija. Kroz Zivot individua, interakcijom s drugima
i njihovim videnjem druStva, gradi slike o sebi i svijetu. Prema tome, u ovoj interaktivnoj vrsti
sebe Mead razlikuje ja identitet i mene identitet. Mene identitet predstavlja pasivni identitet,
prihvac¢ene drustvene vrijednosti i norme okoline u kojoj se nalazimo, ali nadograduje ga i
oblikuje ja identitet. Ja identitet predstavlja aktivnu, trenutnu reakciju na elemente mene
identiteta. Za razliku od mene, koji je uc¢vrSéen u dosadasnjim iskustvima, ja identitet je
nepoznat sve dok se ne manifestira kao ,,odgovor kojeg individua daje na stavove drugih o
njoj koji nastaju kada ta ista individua zauzima stavove o tim istim drugima*“ (Mead, 1934.,
174.). Premda se Cine suprotsavljeni, mene i ja identitet dva su dijela jedne cjeline. Identitet

osobe je konstantni odnos reakcija izmede mene i ja identiteta.

Fragmentiranost identiteta u suvremenoj Francuskoj predstavlja autor Jean-Luc Nancy
(2015.) kroz opisivanje sukoba raznih etnic¢kih skupina i analiziranje politi¢kih agendi po tom
pitanju. Problemi koji nastaju zbog oCuvanja nacionalnog identiteta, prema Nancyu, nastaju
zbog needuciranosti i olakog shvacanja identiteta kao stati¢ne figure. Kroz analizu pokusaja
javne debate o nacionalnom identitetu, Nancy debatu opisuje kao proces kojemu je
predodredeno propasti. Da bi se moglo debatirati o francuskom identitetu on bi trebao
predstavljati nesto stati¢no, biti stvoren od jasnih nepromjenjivih elemenata. Prema toj logici
identitet bi funkcionirao kao stabilno asimiliranje svih vanjskih utjecaja bez unutarnjih
promjena, ali nije moguce da se individua identificira s ne¢im bez oblikovanja i prilagodbe.
Identitet je stoga ,metastabilan“, njegova snaga je u promjeni i1 oblikovanju vec

uspostavljenih simbola i vrijednosti.



Tezu o fragmentiranosti nacionalnog identiteta istrazila je i Tanya Basok (2002.) na
primjeru Zidova iz biviih SSSR zemalja koji Zive u SADu. Prema njoj je fragmentirani
identitet povezan s tri postmodernisticka aspekta: 1) individuino neprekidno preispitivanje,
konstantna refleksija sebe samog zbog stjecanja novih informacija; 2) povecanje globalne
interakcije Cime se povecava broj kulturnih alternativa koje individua moZze i ne mora
prisvojiti; 3) prihvac¢anje suprotnosti razli¢itih kultura, ¢ime se omogucuje sinteza raznovrsnih
kultura. Ova tri aspekta omogucéuju postojanje fragmentiranog identiteta jer osobe koje
propitkuju odredene elemente svog identiteta kroz nova iskustva i informacije (1. aspekt)
mogu nai¢i na nove, ponckad i dvosmislene clemente (2. aspekt) koje preuzimaju i
prilagodavaju sebi (3. aspekt). Fragmentirani identiteti stoga omogucuju 1 vidljivi su u
interkulturnoj suradnji, ¢ak i u situacijama kada je rije¢ o agresivno suprotstavljenim
kulturama. Za primjere mozemo uzeti pricu nepoznatog Srbina iz Baranje koji je tijekom
Domovinskog rata skrivao Hrvate u svom podrumu (Zovko, 2015.) ili pak kada je 1992.
popularni crnogorski jazz glazbenik i filozof Antonije Pusi¢ na nacionalnoj televiziji uzivo
prekinuo nastup Bebi Dol i izjavio protivljenje ratu: ,,Dok mi sviramo, padaju bombe na
Dubrovnik i Tuzlu. Neéemo da zabavljamo biracko tijelo!* Ovakvi postupci, u kojem
individue i skupine ljudi postupaju suprotno od onoga $to im nalaze u tom trenutku
dominantni element njihove kulture, potvrduju postojanje fragmentiranih identiteta. Netko bi
mozda rekao da su ti ljudi zbog toga manje Srbi, Crnogoreci i sl., ali takvi postupci rezultat su
preispitivanja odredenih elemenata vlastitog identiteta nakon primanja novih informacija ¢ime

se ti isti elementi oblikuju i/ili u potpunosti zamjenju.

Nase polaziSte se nalazi u okvirima postmodernistickog koncepta identiteta. Zasto?
Promjenjivost, konstantno oblikovanje i razvoj, jedne su od odlika suvremenog drustva.
Vjerovanje u nepromjenjivost jednog jedinstvenog identiteta s kojim se osoba moze
identificirati tijekom cijelog Zivota je odlika odredenih tradicionalnih, a ne suvremenih

drustava.
1.1.Nezaustavljiva modernizacija — promjenjivost prije svega

Modernizacija ima odredeni nacin djelovanja, nacin na koji mijenja stvarnost. Opisujuci
specificni karakter modernizacije Hall (1992., 600.) je marksisticki opisuje kao konstantnu

revoluciju produkcije, neprekinuti razdor u svim druStvenim odnosima koji ne mogu biti

! Popularna srpska pop pjevadica.



fiksni jer ih uvijek ,,pomete novi val promjena“ i tako unedogled. Prema tome su moderna

drustva definirana kao drustva konstantnih i brzih promjena.

Tradicionalna drustva kroz ocuvanje ,,jedinstvene® tradicije pokusavaju odrzati zivim
sisteme 1 simbole koji predstavljaju iskustva nekadasnjih i oblikuju iskustva sadasnjih i
buduc¢ih generacija. To je njihov nacin upravljanja vremenom 1 prostorom. Kroz
modernizaciju, budu¢i da podrazumijeva konstantnu promjenu, drustvene prakse i odnosi se
konstantno istrazuju i oblikuju prema novim saznanjima o njima samima. (Hall, 1992., 601.)
Primjeri se mogu nacéi u razli¢itim situacijama, od politickih odluka do promjena u

elementima svakodnevnog zivota.

Jedan pojednostavljeni, u Hrvatskoj vecini poznati primjer, kako sukoba razli¢itih
identiteta tako 1 promjene u odredenim simbolima unutar jednog drustva, moze se naéi u
nedavnim javnim raspravama o problematici pozdrava, povika ili uzvika ,,za dom spremni®.
Tijekom istrazivanja za ovaj rad (koje ¢e biti naknadno prikazano) sudionici intervjua su
ispitani o navedenom problemu i pojavile su se tri skupine - jedni kojima je to simbol
ustaskog rezima i protive mu se, drugi koji smatraju da je to domoljubni uzvik i tre¢i koji
smatraju da je to trivijalno pitanje, odnosno u potpunosti odbacuju taj simbol kao element od
klju¢ne vaznosti za njihov kolektivni identitet. Ove tri skupine se u nekoj mjeri pojavljuju i u
javnim raspravama. Unutar zakona, tim skupinama omoguceno je izlagati svoje razloge za i
protiv te mogu, ako ostvare potrebne uvjete, utjecati na institucije, odnosno sudjelovati u
promjeni trenutnih 1 donoSenju novih zakona koji ¢e zadovoljavati potrebe njihovih odredenih

identiteta.

Dobar primjer kako sukobi razli¢itih identiteta mogu utjecati na naizgled trivijalne
elemente svakodnevnog zivota moze se na¢i u nedavnim javnim raspravama u SADu o
transrodnosti, odnosno o pravima osoba koje se ne poistovjecuju s urodenim spolom.
Navedena tematika dovela je do slucajeva poput sudskih tuzbi jer natpisi za zahode imaju
oznaku samo musko/Zensko ili organiziranja transrodnih zahoda za Olimpijske igre u Tokiju
2020. (Thorn, 2016.). Cak i kroz povijest, ne moZe se pore¢i povezanost promjena u
identifikaciji individue s promjenama u drustvenoj strukturi. Prava glasovanja za Zene, rasne i
etnicke manjine, pravo homoseksualnih parova na brak, sve je pokrenuto nakon promjena u

njihovoj identifikaciji.

Sve brzom modernizacijom, sve naprednijom i dostupnijom tehnologijom osoba je

povezana s nebrojenim brojem kultura s kojima se moze identificirati. Domet utjecaja
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modernizacije, Giddens (1990., 6.) opisuje na idu¢i nacin: ,,Kako su razli¢ita podrucja na
planeti uvucena u medusobnu povezanost, valovi drustvenih promjena pocinju se sudarati
diljem cijelog svijeta. Promjenjiva mo¢ modernizacije utjece na sve aspekte drustva i ¢ini
promjenjivost imperativom, odnosno nuznom za daljnji razvoj. Pa kako onda ocekivati da i
osoba ostane nepromijenjena, c¢vrsto usidrena u odredenu sliku o sebi? Upravo
fragmentiranost identiteta omogucuje takvu fleksibilnost, stoga se identitet ne moze
proucavati kao jedna nepromjenjiva konstantna cjelina. Boland (2010., 1.) ga predstavlja kao
nikad dovrSeni produkt, kojeg se treba definirati kao nikad dovrSeni proces proizvodnje,
uvijek u trajanju, stvoren unutar reprezentacije (u odnosu s drugim), a promatra se kroz odnos
S prostorom, teritorijem, granicama, rasom, rodom, seksualnom orijentacijom, druStvenim
statusom, religijom, kulturom i zajednicom. Svi ovi aspekti utje¢u na nasu identifikaciju, kako

0 sebi samima tako i o kulturama koje nas okruzuju.
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2. REGIONALNI IDENTITET

U proslom poglavlju bavili smo se konstrukcijom identiteta u suvremenom svijetu medija
i globalne povezanosti. Utjecaj medija i globalizacije, prijelaz iz ¢vrste razumne individue u
fragmentiranu osobu, sve se odrazava na konstrukciju identiteta. Sto je nekad bio stabilni sada
je fragmentirani identitet. Jedan od tih fragmenata je regionalni identitet. On povezuje
,»objektivne, materijalne (prirodu, ekonomiju, kulturu) i subjektivne (individualne/kolektivne
reprezentacije) dimenzije regije.” (Paasi, 1986., 131.) Paasi nastavlja definiraju¢i regionalni
identitet kao ,.teorijsku kategoriju koja zrcali specificno vremensko prostorno strukturiranje
multidimenzionalnih odnosa izmedu individua i drustva.” Iz ovoga se da naslutiti - premda u
samom nazivu ukazuje na odredenu povezanost s prostorom struktura regionalnog identiteta

je puno sloZenija.
2.1.Konceptualni okvir

Za istrazivanje regionalnog identiteta klju¢no je razumijevanje nekoliko koncepata koji se
pojavljuju kroz razliite znanstvene discipline, od geografije do sociologije, a to su identitet

(kako je objasnjen u prijaSnjem poglavlju), regija i strukture ocekivanja.

Sto je regija? Shvadajuéi je samo kroz geografski okvir ignoriralo bi vezu izmedu
pojedinca i institucionalizacije drustva opisanu u prethodnom poglavlju. Definirajuéi regiju,
Paasi (1986., 120.) navodi kako je sam prostor oduvijek bio tu, ali njegova organizacija,
upotreba te stvoreni simboli 1 znacenja proizlaze iz druStvenih praksi i transformacije. Sva
dodatna znacenja razvijaju se tijekom institucionalizacije regija koju Paasi (1986., 121.)
definira kao ,,drustveno prostorni proces tijekom kojeg se odredena teritorijalna jedinica
pojavljuje kao dio prostorne strukture drustva te postaje u¢vrséena, utemeljena i jasno vidljiva

u razli¢itim sferama dru$tvene akcije 1 kolektivne svijesti.*

Prikaz 1. Institucionalizacija regije, Paasi (2001.)
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Prikaz 1. predstavlja institucionalizaciju regija prema Paasiju (2001., 4.), prema kojem sve
regije moraju imati: 1) TERITORIJALNI OBLIK, odnosno granice koje nastaju tijekom
razlicitih drustvenih praksi. Te iste granice koriste se za drustvenu klasifikaciju, omogucuju
razlikovanje od drugih; 2) SIMBOLE koji nastaju i oblikuju se u drustvenim praksama poput
ekonomije, kulture, politike, medija, a koriste se u izradi identiteta. Tu spadaju ime regije,
vjerske prakse itd; 3) Odredeni broj INSTITUCIJA koje su potrebne za odrzavanje tih
teritorijalnih oblika i simbola i razlike izmedu nas i njih; 4) ULOGU unutar drustvene svijesti,
prakse i reprezentacije (prema drugima, a i prema sebi samima). Regiju mogu Koristiti

razliCite drustvene grupe za postizanje razliCitih ciljeva.

Regija je dakle vise od samog prostora. Bez ljudskog djelovanja, oblikovanja prirode,
organiziranja institucija i infrastrukture, postojao bi samo komad zemlje. Ona je prostorno
utjelovljenje drustvenih odnosa i drustvene reprodukcije, uévrséena u prostoru i oblikovana u
vremenu kroz institucije i drustvene prakse. Kao takav, pojam regija se moze koristiti za
obiljeZzavanje razlicitih prostornih dimenzija — grad, drzava, EU, pa cak 1 naselja, ulice,

kvartovi itd.

Strukture ocekivanja od velike su vaznosti za shvacanje odnosa regije i regionalnog
identiteta, odnosno kako komad zemlje postaje mjesto koje izaziva odredene osjecaje. Pojam
strukture ocekivanja se koristi za oslikavanje na¢ina na koji ljudi organiziraju svoje znanje o
svijetu i koriste ga kao podlogu za stvaranje novih zakljucaka pri procesuiranju novih
informacija (Paasi, 1986., 122.). Jedna od kolektivnih kvaliteta struktura o¢ekivanja bio bi
jezik, budu¢i da je to medij preko kojeg prenosimo i1 primamo sve informacije na kojima
temeljimo odredena misljenja i akcije s/o/prema drugima. Primjera radi, mozemo govoriti o
hrvatskom, madarskom, engleskom jeziku, ali i o ¢akavici, ekavici, C++ jeziku, javascriptu
itd. Prema svim ovim odrednicama osoba moZze graditi odredene slike o sebi, drugima i
svijetu (Hrvati, Madari, programeri itd.). Slican pristup konstrukciji identiteta moze se naci u
strukturama osjecaja, koje je Allan Pred opisao koristec¢i elemente puta i projekta vremenske
geografije’. Osoba razvija strukture osjeéaja jer je tijekom svog puta kroz Zivot izloZena
novim informacijama o razli¢itim drustvenim dogadanjima kroz razgovor s drugima, radio,

tisak i moderne medije; kroz svakidasnje susretanja njenog puta S razli¢itim institucionalnim i

2 VREMENSKA GEOGRAFIJA se bazira na konceptima puta i projekta. Prema konceptu puta, svaka uzastopna akcija i
dogadaj, koje saCinjavaju osobu, imaju i vremenska i prostorna obiljezja. Tako se biografija osobe stalno razvija s njome i
moze se vizualizirati kao odredena linija, odnosno put kroz vremensko prostornu dimenziju, a sukladno tome se mogu
vizualizirati i biografije ostalih ljudi, ali i zivotinja, prirodnih pojava i ljudskih tvorevina. Projekt se sastoji od niza
jednostavnih ili kompleksnih zadataka nuznih za izvrSenje bilo kakve intencionalne radnje. Svaki zadatak u projektu sinonim
je za toc¢ke konvergencije razli¢itih puteva u vremenu i prostoru, jedne ili vise osoba s drugom odnosno drugima ili pak s
jednim ili viSe materijalnih resursa, poput zgrada, pokuéstva, masinerije i sl. (Pred, 1983., 46.)
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individualnim putevima i projektima (Pred, 1983., 56.). Kroz nasu svakidasnjicu, u koju su
ukljuceni utjecaji unuturanjih faktora poput individualnih odnosa te vanjskih faktora poput
institucija (obrazovni sistemi, mediji itd.), individua, a tako i drustvo, tvori temelje svojeg

poimanja svijeta.

U slucaju regionalnog identiteta prostor svakodnevice postaje mjesto osjecaja
povezanosti s odredenim simbolima, institucijama i drustvenim praksama, a razvija se i
oblikuje upravo kroz odnos pojedinca i drustva s postoje¢im i budué¢im, unutarnjim i vanjskim

(naSim/njihovim) simbolima, institucijama i drustvenim praksama.
2.2.Struktura regionalnog identiteta

Spominjuéi regiju i strukture osjec¢aja opisana su dva lica regionalnog identiteta. U
njegovu izgradnju ukljuceni su objektivni, prostorni, kulturni i subjektivni elementi. Uzme 1i
se u obzir i promjenjiva priroda identiteta, moze li se onda regionalni identitet promatrati
samo kroz granice, simbole i institucije ili pak samo kroz odredenu sliku individue?
Promatraju¢i ga kroz samo jednu njegovu dimenziju, nikako se ne moze dobiti kvalitetan
prikaz. Njega ne ¢ine samo prostor i institucije, niti ga savrSeno oslikava osobno iskustvo. On
je svojevrsna kombinacija svih elemenata ukljucenih u njegovu tvorbu. Paasi (1986., 131.)
navodi kako je regionalni identitet ,.koncept koji spaja elemente institucionalizacije regije s
elementima regionalnih struktura ocekivanja koje sluze kao temelj za drustvenu klasifikaciju
onih koji zive unutar i onih koji zive van te regije. Za postavljanje pravih pitanja tijekom
istrazivanja dubrovackog identiteta klju¢no je shvatiti razliku izmedu dva temeljna stupa
regionalnog identiteta - identitet regije i regionalna svijest (vidi prikaz 2., Dimenzije

regionalnog identiteta prema Paasi).
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Prikaz 2. Dimenzije regionalnog identiteta prema Paasi (1986.)

Regionalna svijest je pojam kojeg su ve¢inom koristili geografi kako bi u zajednicama
opisali odredeni osjecaj zajedniStva 1 percepciju razlicitosti od ostalih zajednica, koji se
manifestiraju unutar te zajednice u razli¢itim kontekstima — ukratko, pokus$aj obuhvacanja
regionalnog identiteta, ali u realnosti predstavlja samo jednu njegovu dimenziju (Passi,
1986.). Paasi dalje nastavlja kako se kroz njegove analize povijesti geografske misli,
regionalna svijest razumijeva kao cisto simboli¢na vrijednost, bez ikakvog specificnog
drustvenog i povijesnog konteksta koji bi objasnio njenu ulogu drustvenog produkta. Nije bilo
pokusaja razumijevanja same srzi regionalne svijesti ,,unutar regionalnih podjela u drustvu
kao manifestacija institucionalnih praksi... niti razumijevanja promjenjivog karaktera odnosa

pojedinca i druStva ili situacije nastajanja tog odnosa u razli¢itim prostornim dimenzijama.

Paasijeva podjela regionalnog identiteta (Prikaz 2.) ukljucuje dvije dimenzije regionalne
svijesti stanovnistva: identifikaciju sa zajednicom i ulogu regije u hijerarhiji regionalne
svijesti. Hijerarhija regionalne svijesti odnosi se na ¢injenicu kako ¢e pojedinci imati razli¢ite
osjecaje u vezi regija kojima pripadaju, pocevsi od osnovnih osobnih okruzenja preko
nacionalnih i nadnacionalnih znaéenja do globalnog osjecaja povezanosti. Primjera radi jedna
osoba ¢e se s razliitim intenzitetom identificirati kao Gruzanin, Dubrovcanin, Hrvat,

Europljanin itd.
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Zajednica je pojam koji ispreplece realno i idealno. Paasi (1986., 132.) navodi:
,»Vecina definicija zajednice opisuju $to bi ona trebala biti, a ne §to ona zapravo jest.” Zato ih
dijeli na idealne i realne zajednice. Realna strana zajednice, s realnom identifikacijom, odnosi
se na stvarni (najéesce licem u lice) odnos izmedu pojedinaca koji su povezani tom regijom na
neki nacin. Realna zajednica je zajednica svakodnevice. Idealna je slika zajednice koja se
prenosi putem institucionalnih praksi, na primjer slika koju prenose mediji i druge javne
ustanove poput gradonacelnika, vlade itd. Za primjer mozemo analizirati odnos dubrovacke
zajednice prema pitkoj vodi i slogan jednog od kandidata za gradonacéelnika proslih lokalnih
izbora (2017.) u Dubrovniku. Tijekom ki$nih razdoblja pitka voda u Dubrovniku bila je
rijetkost dugi niz godina. Nekoliko mjeseci prije izbora zapocela je gradnja proc¢iséivaca vode,
a kao glavni odgovorni za pitkocu vode taj isti kandidat je tijekom kampanje koristio slogan
,»heka kiSa pada, imamo prociséivac!“ Premda je njegov slogan govorio o €istoj, pitkoj vodi
(idealna slika), gradani su zbog kiSa svejedno kupovali, a i dan danas kupuju, vodu u boci i
bidonima (realna slika). Iz toga bi se moglo izvuéi kako su lokalne institucije, u ovom slucaju
lokalna javna wustanova za distribuciju pitke vode, zbog svog dugogodiSnjeg
nezadovoljavajuceg djelovanja stvorile odredenu regionalnu strukturu ocekivanja, zbog koje
¢e neki, unato¢ tome $to nema upozorenja o zagadenoj vodi, kupovati vodu u boci kada pada
kiSa — u Dubrovniku je uobi¢ajeno da nema pitke vode tijekom kisnih razdoblja. Potrebno je
naglasiti ulogu institucija i institucijama posredovanih drustvenih struktura zajednice u
stvaranju regionalne svijesti jer upravo institucije penetriraju okvir i prostor svakodnevnice na
lokalnoj razini kroz lokalne i nelokalne simbole dok se istovremeno same drustvene strukture

te zajednice stvaraju i oblikuju u individualnim praksama. (Paasi, 1986.)

Drugi temeljni stup regionalnog identiteta je identitet regije. On se takoder moze
podijeliti na dvije dimenzije: subjektivnu i objektivnu. Subjektivno se odnosi na slike o regiji
u glavama onih koji Zive unutar i izvan te iste regije. Te slike mogu utjecati na oblikovanje
regionalne svijesti stanovnika (vidi prikaz 2.). U objektivnu dimenziju identiteta regije ulaze
klasifikacije stvorene unutar odredenih znanstvenih disciplina — podjele temeljene na
prirodnim faktorima, kulturi, ekonomiji, odnosno po istrazivackom pitanju koje je

postavljeno. (Paasi, 1986.)

Unutarnje i vanjske slike regije vazan su dio njenog identiteta, a ranije spomenute
strukture oCekivanja olak$avaju razumijevanje ove problematike. Kroz povijest prikupljeno
kolektivno znanje, koje uvelike djeluje na strukture ocekivanja ujedno ih okreée prema

vlastitoj proslosti, dok se regija nalazi u uvijek promjenjivom modernom svijetu u kojem tezi
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promjeni, odnosno konstantnom nastajanju nefeg novog. Stoga ¢e se u razliCitim
generacijama unutar jedne regije pojaviti razliciti stalni i privremeni elementi struktura
ocekivanja koji prije nisu postojali ili nisu tipi¢ni za Samu regiju. Uloga vanjskih i unutarnjih
slika se razlikuje. Vanjska slika regije je ,,poster* u druStvenoj svijesti i na nju mogu utjecati
institucije. Prostorni elementi su najceS¢i elementi vanjskih slika. (Paasi, 1986., 137.) U
Dubrovniku bi to bile more, plaze i gradske zidine. Budu¢i da turizam igra veliku ulogu, ¢esto
se naglasavaju samo odredene strukture ocekivanja kako bi se stvorio dojam savrSenog grada.

Vidi prikaz 3.

TRAVEL TIPS TOP CITIES WESTERM EUROPE CEMTRAL EUROPE

Prikaz 3. Dubrovnik kao biser Jadrana

Visit Dubrovnik: The Pearl of the Adriatic

Published/Revised Decerber 14, 2017 By Eram Reusen This post may contain promotional ar
EnropeUpClose may receive commissions for purchases made fhrough links in this post. Pleas
wore info
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VISIT DUBROVNIK, THE "PEARL OF THE ADRIATIC”

“The Pearl of the Adriatic.” With a nickname like that, it's hard not to expect sheer magr
visit Dubrovrik. Croatia. And | can honestly say that Dubrovnik is one of the very few cit
live up to its hype—of all the cities that I've visited so far. cnly Mew York City. Sydney ar

similar overwhelming impressions on me

Vanjske slike mogu se odnositi na industriju regije, prirodna obiljezja, ali i na
stanovnike te regije. Tako Cesto mozemo cuti alternativne nazive za odredene regionalne,
nacionanalne i etni¢ke skupine. Tako Nijemci postaju Svabe, Dalmatince ponekad nazivaju
Blitvarima, Romi su poznati kao Cigani, Zagrebcani su Purgeri, Talijani Digi¢i itd. Takvi
nazivi nastaju iz razlicitih razloga, od Saljivih do pogrdnih. U svom djelu o alternativnim
regionalnim nazivima, Goranka Blagus Bartolec (2015.) nabraja najucestalije motivacije iza
tih naziva: 1) povijesni, politicki ili kulturni kontakt s drugim jezicima (Zagrebéani kao
Purgeri, od njemacke rijeci Biirger — gradanin); 2) zemljopisno podruéje ¢iji etnik oznacava
sav narod (Nijemci kao Svabe prema njemackoj pokrajini Svapska Bavarska); 3) jezi¢no
obiljeZje specificno za odredenu regiju (Talijani kao Digiéi zbog glagola dico - kazem); 4)
prehrambene navike i nacin zivota prepoznatljiv unutar neke regije (Dalmatinci kao Blitvari
zbog ucestalosti blitve u prehrani). Hrana i nacin hranjenja, iako moze izgledati trivijalno, igra
veliku ulogu u izgradnji struktura oéekivanja. Cesto se moze ¢uti kako Azijati jedu samo rizu
(pa ih neki nazivaju rizarima), francuska vina se smatraju najkvalitetnijima, a u Hrvatskoj su

poznati paski sir (otok Pag) i drniski prSut (grad Drni§). Premda je prehrana univerzalna

17



nuznost za sve ljude na svijetu (ako ¢ovjek ne jede, ne moze prezivjeti), opet postoje znacajne
razlike u kulturama — sto se jede; kada se jede; s kime se jede; sa ¢ime se jede itd. Na taj nacin
hrana postaje predstavnikom kultura. Hrvatski medenjak licitar (slatki kola¢ od meda) nalazi
se na UNESCOvom popisu nematerijalne kulturne bastine. Iako predstavlja hranu, licitar se
na sjeveru Hrvatske koristio kao ukraseni poklon (mladi¢i daruju djevojkama licitarska srca,

vidi prikaz 4. dolje).

Prikaz 4. Licitarsko srce,
tradicionalni slatki kola¢ sjeverne
Hrvatske, ¢esée koristen za
darivanje nego za jelo

U Dubrovniku, uz restorane koji nude ,tradicionalna“ dubrovacka jela, postoje objekti
koji nude jela razli¢itih kultura (talijanska, bosanska, japanska, korejska), a postoji i ponuda
svojevrsne prehrambene simbioze kultura koja se moze naci u fusion® kuhinji. Hrana se kao
predstavnik kultura moZe primijetiti i u razli¢itim medijima. Od kuharica i online kuharskih
portala do prenoSenja regionalnih recepata u lokalnim medijima i opisivanjem jela u
putopisima, individue upoznaju jela, ali i odnos prema hrani razliitih kultura. Ipak, iste
namirnice, a ponekad i ista jela, mogu se naci u razli¢itim kulturama. Pa kako onda hrana
postaje odraz kulture? Simbol kulturne bastine? U svom radu o hrani kao prenositelju kulturne
bastine Ronda L. Brullote (2014.) naglasava vaznost specifi¢nih drustvenih karakteristika jela:
1) Jelo okuplja pojedince unutar neke grupe (obitelj, gradani, gurmani, gastropoliti¢ari itd.);
2) Jelo predstavlja drustveno ekomoske razlicitosti izmedu grupa (zelena menestra — jelo
seljaka, kavijar i Sampanjac - jelo imuénih); 3) Tradicionalna jela povezuju pripadnike istih
grupa (istih identiteta) kroz prostor i vrijeme. Unutar ova tri aspekta, jelo se transformira

zajedno s druStvom. Tako autorica navodi primjer promjene jela iz malih talijanskih sredina,

* Fusion — eng. imenica koja oznagava proces spajanja razligitih elemenata u jednu cjelinu. U kulinarstvu se
najc¢esce odnosi na spajanje europskih i orijentalnih nadina pripreme jela. Izvor: American Heritage® Dictionary
of the English Language, Fifth Edition (2011.)
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tzv. cucina casareccia®, u tradicionalna jela od nacionalne vaznosti (kulturnu bastinu), §to je
rezultat interpretacije drugih, u ovom slucaju masovnih hodocasca i prenosenja hodocasnickih
pric¢a o jedinstvenim ukusima papine zemlje. U Maroku se vecina hrane jede rukom, a neki
restorani ,,nude” turistima lokalni dozivljaj uZzivanja u hrani bez pribora. Kulturne
prehrambene razlike mogu se Kkoristiti kao i manipulacija - Marokanski viski je zapravo naziv
za ¢aj (bududi da je alkohol uglavnom zabranjen, a caj se ispija iz staklenih caSica slicnim
onima za ispijanje viskija), ali restorantski ubacivaci tim nazivom pokuSavaju namamiti
turiste u potrazi za alkoholom. Prema tome hrana, ali i razli¢iti drugi elementi, mogu posluZiti

za stvaranje 1 Sirenje razliCitih vanjskih slika zajednice.

Unutar neke regije, u ovom sluc¢aju Dubrovnika, mogu postojati slike zasnovane na
prostorno drustvenim obiljeZjima. Tako se u Dubrovniku moze &uti kako na Nuncijati® Zive
samo stanovnici islamske vjeroispovjesti. Gradani je naziv za stanovnike Dubrovnika koji
zive unutar stare gradske jezgre, a u Gruzu uvijek smrdi obala zbog Radeljeviéaﬁ. Unutarnje
slike regije ¢ine temelje za razgranicavanje, odnosno razlikovanje samih stanovnika i ostalih
elemenata regije, a zasnivaju se najce$¢e na predrasudama, urbanim mitovima, stereotipima
itd. Primjera radi moZzemo spomenuti lokalno poznati vic temeljen na unutarnjim slikama o
odijevnim navikama i nacionalnim razli¢itostima stanovnika unutar Dubrovnika te strukturi
ocekivanja o hrvatskim olimpijskim sportskim (ne)uspjesima: ,,Zasto je Gruz olimpijsko selo?

Zato §to svi nose trenerke i malo ih je iz Hrvatske.*

Sve ono $to bi se romanti¢arski moglo shvatiti kao ,,dusa“ regije, kao nesto misti¢no
Sto se pojavljuje u ljudima samo zato §to su se rodili unutar neke regije, moze se promatrati
kao posljedica institucionalnog djelovanja, odnosno institucijama prenesenih drustvenih
praksi. Budu¢i da institucije uvelike djeluju u oblikovanju i razvoju kako zajednice, tako i
same regije, potrebno je razumjeti njihove mehanizme. U ovom radu fokus je na instituciji

medija 1 analizi medijski prenoSenih slika.

* Cucina Casareccia — tal. domaca kuhinja; f, imenica. Odnosi se na hranu rustikalnih i agrarnih zajednica,
najéesce na onu pripremljenu u neéijem domu. Izvor: Reverso dictionary <http://dictionary.reverso.net/italian-
english/cucina+casereccia> (20. 2. 2018.)

® Naselje unutar dubrovagkog gradskog kotara Gruz.

® Bivsi industrijski kompleks za proizvodnju ulja u Gruzu, sruien i preureden 2006. godine.

19



3. MEDIJI I DRUSTVO

Ako je u proslom poglavlju uspostavljena veza izmedu regionalnog identiteta i institucija,
ovo je poglavlje okrenuto instituciji medija, odnosno ulozi medija u drustvenoj reprodukciji i
konstrukciji identiteta. Kako mediji imaju veliki utjecaj na drustvo svjedoci Cinjenica o
mnogim znanstvenim strujama koje su se pojavile i pojavljuju se s nastankom i razvojem
medija, a obraduju povezanost medija i drustvenih promjena. Socijalne promjene Kunczik i
Zipfel (2006., 43.) definiraju kao ,,znacajne promjene u drustvenoj strukturi (odnosno, u
oblicima drustvene akcije 1 interakcije), ukljucujuéi posljedice i manifestacije takvih struktura
ukotvljenih u normama, vrijednostima, kulturnim produktima i simbolima.* Dalje nastavljaju
kako se iz Sarolike palete znanstvenih struja mogu isCitati Cetiri tipa odnosa medija i

drustvenih promjena:

a) Autonomija— neovisnost medija i drustvenih promjena
b) ldealizam — mediji utjecu na drustvene promjene
c) Materijalizam — drustvene promjene odreduju medije

d) Meduovisnost — mediji i drustvene promjene medusobno su ovisni

Uzimajuéi u obzir interaktivnu prirodu moderniteta objaSnjenju u prvom poglavlju,
meduovisnost postaje nuzni karakter danasnjih medija. Ulaze¢i dublje u odnose medija 1
drustva, Marshall Mcluhan (1968., 228.) opisuje temelj drustvenih promjena kojeg su donijeli
elektronicki mediji: ,,NaSe ubrzanje (zbog elektroni¢kih medija) nije eksplozija od centra
prema marginama, ve¢ implozija i fuzija prostora i funkcija. Ovo je novi svijet globalnog
sela.“ Drugim rje¢ima, pojavom, Sirenjem i razvojem elektronickih medija drustvene
institucije na globalnoj razini se povezuju, medusobno utjecu jedna na drugu odnosno postaju

medusobno ovisne.

Istrazuju¢i hipotezu o autonomnom utjecaju medija na drustvene strukture, Dunja
Dul¢i¢ (2014.) navodi kako su mediji kroz povijest predstavljali sredstva komunikacije koja
se prilagoduju procesima druStvenih promjena, ali uvijek u funkciji odrzavanja trenutne
drustvene strukture. U danasnjem dobu fragmentiranosti i konstantne promjene mijenja se
uloga medija, oni se ,,0slobadaju te pocinju pokazivati interes sudjelovanja u strukturiranju
drustvenih odnosa. Kao primjer ,,0oslobodenog® medija, autorica navodi drustvene mreze koje
se u velikoj mjeri koriste za utjecanje na odredene drustvene strukture (facebookom inicirani
prosvjedi, online peticije, facebook virtualni prosvjedi, Youtube/Instagram/Steemit —

drustvene mreze u kojoj korisnici mogu zaradivati stvarni novac za svoj virtualni sadrzaj). Na
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ovaj na¢in mediji unose promjene, odnosno otvaraju mogucnosti da drustvo krene nekim
dosad neocekivanim smjerom. Podrzani napretkom tehnologije koja ih je ukljucila u procese
socijalizacije, mediji povezivanjem globalnog i lokalnog utjecu na dosadasnje sisteme moci,
Sto rezultira novim oblicima drustvenih odnosa u kojima su mediji klju¢ni dio nove strukture

drustvene mo¢i (Dulci¢, 2014.).

Uistinu, nema potrebe sumnjati u danasnju prosirenost medija, u njihovu prozetost kroz
nase zivote, u svim generacijama i sferama naseg druStva. Najprimjetniji su u procesima
stvaranja vlastite slike o sebi, druStvu i svijetu, odnosno u procesima socijalizacije, gdje su
skoro u potpunosti zamijenili ,,tradicionalne* institucije obitelji, Crkve ili edukativnog sistema

(vrti¢, skola).
3.1.Mediji i socijalizacija

»Procesi socijalizacije usmjeravaju na spoznaju 1 usvajanje konkretnih vrijednosti 1
normi®, navodi Valkovi¢ (2016., 101.) u svom znanstvenom radu o utjecajima medija na
socijalizaciju i edukaciju mladih. Dalje nastavlja kako u dinamici danasnjeg drustva veliku
ulogu imaju mediji preko kojih se odvijaju razli¢iti komunikacijski procesi koji omogucuju
interakciju s drugima, odnosno socijalizaciju. Valkovi¢ u svom djelu stavlja fokus na
problematiku spontane, neformalne socijalizacije kroz medije. Pod neformalnom se misli na
onu socijalizaciju koja ne prati odredene kurikulume (kao u Skolama), a koja svoj oslonac
nalazi u samoj individui. Takav ,,model“ socijalizacije se ne oslanja na propagirane oblike
dominantne kulture ve¢ otvara pojedinca velikoj koli¢ini znanja i kulturnih sistema. To ne
mora znaciti kako ¢e dominantna kultura nestati, ili gubiti na vrijednosti, ali ona jednostavno
vise nije jedini izbor za pojedinca (Valkovi¢, 2016., 102.). Primjera radi mozemo govoriti o
osobama koje ¢e se u Dubrovniku, gdje katolicizam zauzima vecinu religijske sfere drustva
(Popis stanovnistva 2011.), izjasniti kao sljedbenici neuobicajenih vjerovanja za tu regiju

(prostorna udaljenost, ideoloska i religijska suprotnost itd.), poput gurua, Hare Krishne, Sile,

pastafarijanstva, za koje su sami saznali putem medija.

Prikaz 5. Stvaranje
¢ovjeka prema
pastafarijanstvu
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Slicnim pristupom o suvremenom modelu socijalizacije i ,,medijima prenesenoj
privrzenosti® bavi se i Poecke u svom radu Medijska kultura i formiranje identiteta. Promjenu
u izgradnji identiteta, koja se odvija u ,,nevidljivoj* socijalizaciji, Poecke (1996.) objasnjava
kroz globalno drustvenu promjenu moderne individue u postmodernu osobu. Za njega je
nekadaS$nji moderni Covjek racionalna individua, jasnih Klasifikacija, ¢vrstih stavova i
svjetonazora utemeljenim na cinjenicama koje je sposoban argumentirano braniti U
racionalnom diskursu. On je ,,majstor samoga sebe“ racionalno$¢u odvojen od povrsnog
diskursa svakodnevnice (Poecke, 1996. 191.). Mediji, njihov razvoj, nain djelovanja i
integracija u svakodnevicu mijenjaju racionalnu ¢vrstu individuu u emotivnu, fragmentiranu
0sobu. Postmoderni ¢ovjek je fleksibilan, preuzima i odbacuje djelove sebe iz mnoStva
simbola dostupnih putem medija, ali zato je neodlucan, dvosmislen, ,tragi¢no povrSan® i
prisiljen konstantno mijenjati uloge. Dok c¢e racionalna individua razvijati specifican,
nedvosmisleni identitet temeljen na vlastitoj drustvenoj ulozi, fragmentirana osoba ¢e razvijati
fleksibilne, ali time i uvijek promjenjive, nejasne identitete §to dovodi do povecane drustvene

povezanosti te slabije definiranih i manje formalnih drustvenih uloga (Poecke, 1996., 192.).
3.2.Mediji i identitet

Mediji su otvorili vrata ogromnom broju informacija i upravo u tome leze temelji
njihovog utjecaja na identitet. Kako da se ¢ovjek poveze, identificira s i¢im za Sto nikad nije
¢uo ni vidio? S i¢im §to mu nije na neki nacin preneseno? Doveden pred ekran suvremenih
medija, individua je slobodna navigirati kroz velik broj informacija uzimajuci iz njih ono $to
nju osobno zanima. Naravno postoje i odredene nametnute informacije od javnih i privatnih
organizacija i pojedinaca, poput reklama, protestnih i politickih kampanja itd. Sve te
informacije mogu imati privremene ili trajne ucinke na pojedinéeve strukture ocekivanja,
odnosno na konstrukciju njegove slike o svijetu. Zato je nuzno shvatiti kako se za potpuno
razumijevanje medijskih ucinaka treba fokusirati na sadrzaj, ali 1 na¢in na koji se on
prezentira. Valkovi¢ (2016., 104.) navodi: ,,...u srediStu pozornosti ne treba biti samo
medijska poruka ve¢ pozornost treba usmjeriti na procese reorganizacije socijalnog ambijenta
unutar kojeg osobe komuniciraju.“ Dalje nastavlja kako se u drustvu prije ulazak u neku
odredenu skupinu odvijao postupno, Cesto popracen ritualima, dok ,,mediji danas na ovom
podrucju unose promjene jer informacije koje su tradicionalno bile rezervirane samo za
odredene kategorije ¢ine dostupnima svima“ (2016., 105.). Treba dodati kako je Valkovié,

iako prihvaca utjecaj medija, melankoli¢no fokusiran na poboljsanje tradicionalnih i kako ih
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sam naziva ,,stabilnih® institucija obitelji, Crkve i Skole, pa ne ulazi u svom radu u mehanizme

medija koji utjecu na slike koje primaju pojedinci.

U knjizi Mediji, ritual i identitet autori analiziraju utjecaj medija na gradansko drustvo. Za
njih, veéina slika koje nalazimo u medijima nisu objektivni prikazi stvarnosti ve¢ su ,,odraz
iskustava i interesa vecinskih skupina drustva — onih koji predstavljaju zajednic¢ki nazivnik
publike koju tvorci sadrzaja Zele iskoristiti.“ (Liebes, 2002., 88.) Predstavili su
pojednostavljeni prikaz medijskih slika ve¢ina i manjina. Potrebno je naglasiti kako se izraz
vedina i manjina moze primijeniti na bilo koji druStveno kulturni aspekt, od etnickog,
ideoloskog i religijskog do rodnog, dobnog i profesijskog. Kada je rije¢ o medijskom sadrzaju
on se treba promatrati kroz tri perspektive veéina i manjina — 0, od i za. U prikazu 6. vide se
najces¢i uzorci medijskog sadrzaja prema Liebesu (puna linija predstavlja najcesce,
isprekidana srednje, a tockasta najmanje zastupljen sadrzaj.

Prikaz 6. Uzorci medijskog
sadriaja po ucestalosti prema
Liebesu (2002.)

p—
—_—
—_—
—
—_—
—_—

Ovakav prikaz medijskog sadrzaja pomaze razumjeti dvije vrlo bitne ¢injenice — kako se slika
svijeta koju prenose mediji teSko moZe nazvati objektivnom 1 kako se ucinak medija ne
temelji samo na sadrzaju, ve¢ se radi o sloZenoj mreZi isprepletenih utjecaja institucija,
pojedinaca i sadrzaja. IstraZivanje razlic¢itog sadrzaja lokalnih medija u ovom radu fokusirat
¢e se na odraz dubrovackog identiteta prenesenog tim simbolima, odnosno na koju se to¢no
dubrovacku ,,posebnost® stavlja naglasak u lokalnim medijima. Premda nece ulaziti u razloge
zbog kojih se naglasavaju te slike, rezultati rada sigurno ¢e modi posluziti za daljnja

istrazivanja i razumijevanja kompleksnih odnosa regionalnog identiteta i medija.
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3.3.Globalizacija, kulturna homogenizacija i uloga medija

Globalizacija — proces koji je Cesto predstavljen u negativnom smislu kulturne
homogenizacije, nezaustavljiva sila izjednacavanja svih kultura s konzumeristickom kulturom
Zapada. Cini se kao popriliéno negativan, nemilosrdno nezaustavljiv proces. Veéina
istrazivaCa smatra kako ¢e globalizacija izbrisati lokalne simbole identiteta i nacionanalne
vrijednosti, a mediji predstavljaju glavne prijenosnike te kulturne destrukcije (Kaul, 2011.).
Premda promatra globalizaciju kao silu negativnih promjena Kaul iznosi nekoliko prijedloga

za laksSu traniziciju iz lokalnog okruzenja u ,,globalno selo*:

1. Mediji proizvode i u¢vrséuju simbole drugih kultura bez uspostavljenih regulacija
o suvi$nim i dvosmislenim porukama. Stoga se gradani moraju educirati o tome
kako televizija i internet postavljaju ili ruSe granice vrijednosti i simbola.

2. Internet 1 masovni mediji stvaraju osjec¢aj globalne povezanosti i globalnog
identiteta. Premda trenutno ne postoji, institucionalni oblik globalne vladavine i
globalnog stanovnistva trebao bi se poceti istrazivati.

3. Globalna perspektiva gradana, danaSnjom tehnologijom se moZe prenijeti na
donositelje odluka (vlast). U zemljama gdje internet koristi ve¢i dio stanovnistva,
on se moze koristiti kao prozor u stavove gradanstva o sistemu koji je vise
demokratican.

4. Globalizacija, premda potice osje¢aj globalnog zajedniStva i globalnog identiteta,
proizvodi posljedicu razmjena kulturnih dobara, $to uz kvalitethu edukaciju i
koriStenje medija moze znaciti samo relativhu promjenu, a ne potpunu zamjenu
lokalnog ili nacionalnog kulturnog identiteta.

5. U globaliziranom okruZenju i neoliberalnom kontekstu gradani moraju biti viSe
ukljuceni u proces donosenja odluka. Internet i masovni mediji mogu se Koristiti
kao platforme za izgradnju politicki 1 gradanski aktivinijeg stanovniStva.

6. Budu¢i da su mediji postali politicki akteri i utjeCu na drustvene promjene,
nacionalne i lokalne vlasti mogu ih Kkoristiti za analiziranje agendi — internet

pomaze u prenosenju odredenih poruka i ubrzanju feedbacka stanovnistva.

Suvremeni Covjek, fragmentiran, fleksibilan i promjenjiv, iz medija (izmedu ostalog)
izvla¢i simbole pomoc¢u kojih tvori svoje identitete, ukljucujuéi i regionalni identitet.
Istrazujuci utjecaj engleskog jezika te zapadnjackih medija kao agenata globalizacije u
arapskoj kulturi, Mohammed M. Hasanen, Ali A. Al-Kandari i Hussain Al-Sharouf (2014.)
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provode eksperimente o delokalizaciji, odnosno o osje¢aju globalnog identiteta i gubljenju
veza s lokalnim okruzenjem u Kuwaitu. Kroz nekoliko anketa i intervjua istrazili su kod
studenata koli¢inu i u¢inke konzumiranja americkih i kuwaitskih medija. U rezultatima svojih
istrazivanja navode (2014., 560.) kako su ,,lokalne vijesti i programi povezani s lokalnim i
nacionalnim identitetom. To podrazumijeva vaznost lokalnih faktora koje istrazivac¢i ne smiju

ignorirati ako zele otkriti kako se odredena kultura moze suprotstaviti globalizaciji.*

Druké¢iji pogled na globalizaciju opisala je Nancy Morris (1995.) u svom radu o odnosu
lokalnog identiteta i ,,uvoznih“, stranih medijia u Puerto Ricu. Za nju globalizacija nije sila
koja automatski zamijenjuje ili brise lokalne identitete (displacement7), ve¢ moze prouzrociti
ili naglasiti ve¢ postojani strah od gubljenja lokalnih identiteta. Navodi kako je i prije
globalne zabrinutosti globalizacijom postojao strah od gubljenja regionalnog identiteta zbog
razli¢itih razloga (seoba naroda, rimska i grcka osvajanja, otkrice Amerike, provale Mongola,
srednjovjekovni i svjetski ratovi, itd.). Treba naglasiti kako taj strah ne ¢ini promjenu lokalnih
identiteta plodom maste, ve¢ utjeCe na nju zajedno s globalizacijom. Zbog dinamicne prirode
modernog drustva lokalni simboli konstantno prolaze kroz promjene, ali samo zbog nekih
postoji strah od zamjene (fear of displacement). Ti simboli, zbog kojih se isti¢e strah od
zamijene, ne pripadaju nekoj vrsti staticne kategorije simbola, jer takva kategorija ne postoji.
Cinjenica je da ,,odredeni simboli znade odredene stvari s odredenim intenzitetom odredenoj
skupini ljudi u odredenom vremenu“ (Morris, 1995., 20.). Prema tome, vaznost lokalnih
simbola, a time i percepcija simbola kojih se ne Zeli ,,izgubiti“ ovisi o drustveno prostornim
odnosima specifiéne grupe u specificnom vremenskom periodu. Ucinak tog straha koji se
naglaSava radi globalizacije moZe prouzrociti rezultate suprotne globalizaciji — ucvrs¢ivanje

lokalnih simbola i identiteta.

Kako globlizacija i informacije iz masovnih medija direktno utjeCu na mlade u Velikoj
Britaniji 1 kako mijenjaju njihove slike svijeta prikazano je u znanstvenom istraZivanju
Douglasa Bourna (2008.) o Ujedinjenom Kraljevstvu, koje je poznato po etnickoj i vjerskoj
raznovrsnosti svojih stanovnika — zbog imperijalisticke povijesti i bivsih kolonija, ali i zbog
dugogodi$njih, relativno otvorenih politika prema imigrantima. Kroz istraZivanje mladih
individua koje se deklariraju kao ,,globalni gradani* svjesni ,,$ire slike svijeta®, Bourn navodi

dosadu, zelju za uklapanjem i reakciju na nove informacije o svojoj okolici kao neke od

’ Displacement — engl. premjetanje, istiskivanje; imenica kojom se oznagava proces zamijene, izmjene ili
premjestanje necega iz prvobitne pozicije. Izvor: Glosbe <https://hr.glosbe.com/en/hr/displacement> (20. 2.
2018.)
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razloga zasto mladi ne preuzimaju samo uspostavljene simbole svojih obitelji ve¢ i
prilagodavaju sebi nove simbole. Tako se u njegovom istraZivanju mogu naéi wiggas® —
bijelci koji se zbog negativnih slika o njima samima (predrasude, rasizam, nezaposlenost)
identificiraju s elementima crnacke kulture karakteristi¢cnim za predrasude o americkim ghetto
naseljima - slicno odijevanje, glazbeni ukus, rje¢nik i stavovi, najcesée inspiraciju pronalaze u

rap zvijezdama (vidi prikaz 7.).

You, jusit h"a'té//m'e“-"c'a:use I’m blacks

f

@n =
Prikaz 7. Wiggas prema

) 1 a
WISH T“AT I popularnoj kulturi u medijima

® Wiggas, mnozina od wigger; engleski sleng; imenica koja oznagava bijelu osobu, najées¢e mladu, koja
preuzima odijevanje, manirizme i nacin razmisljanja povezanih sa mladim crncima iz urbanih podrucja. Nastala
spajanjem rijeci white (eng. bijel) i nigger (eng. sleng, pogrdni naziv za crnce). Izvor: American Heritage®
Dictionary of the English Language, Fifth Edition. (2011)
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4. DUBROVACKI IDENTITET - ISTRAZIVANJE REGIONALNE
SVIESTI

Prijasnja poglavlja posluzila su za razumijevanje identiteta u suvremenom drustvu i ulogu
medija u socijalizaciji, odnosno u konstrukciji identiteta. Suvremeno drustvo fleksibilne i
fragmentirane osobe zahtijeva konstantno preispitivanje i promjenu, a kroz medije se izvlace
inaCe nepoznati ili neuobicajeni simboli iz svih kuteva svijeta. Moze 1i i dubrovacki identitet
ostati nepromijenjen? Moze li uopée postojati ili je kroz tijek vremena u potpunosti
zamijenjen nekim drugim simbolima, slikama, vjerovanjima? Potrebno je shvatiti koji su
elementi dubrovackog regionalnog identiteta danas vazeé¢i, kako bi se u usporedbi s
rezultatima moglo provesti istrazivanje medijskog sadrzaja. U ovom poglavlju istrazit ¢e se
dimenzija regionalne svijesti (vidi prikaz 2.) jer predstavlja izrazito promjenjivu dimenziju
regionalnog identiteta, dok je identitet regije ,,najces¢e statiCan... ukorijenjen u povijesnim

simbolima regije...” (Paasi, 1986., 136.).
4.1.Hrabro kro¢iti u nepoznato

Kako je ranije navedeno, identitet se stvara, razvija i oblikuje kroz konstantnu
interpretaciju razli¢itih simbola, kroz konstantnu promjenu, stoga istrazivanje podrazumijeva
konstantnu borbu s nepoznatim, ponekad i Sokantnim. Prema tome, pojam pozicija ne —
znanja, kojeg istice Ivana Jedud (2007.) u svom radu o metodama kvalitativnih istrazivanja,
predstavlja upravo njihovu prednost. Kao pojam odnosi se na odredeni odmak od prihvaéenih
vrijednosti tijekom istrazivanja, ostavljanje ,,praznog™ prostora u umu, kako bi se istraziva¢
»lakSe prilagodio novim, mozda ¢ak 1 stranim/neobi¢nim idejama i iskusio ih...“ (Jedud,
2007., 88.). A Sto je oblikovanje identiteta ako ne prilagodba na novo, nekima ponekad strano
i neobi¢no? Ovakav pristup omogucuje istrazivacu vise slobode za potpuno razumijevanje
povezanih procesa i odnosa, omoguéuje mu da u potpunosti uroni u sve podatke Cime
istrazuje ,kvalitetu situacije, stvarnosti, procesa, odnosa, produkata, odnosa medu ljudima,
sredstava idr.” (Jedud, 2007., 84.- 89.) Uzimajuéi u obzir fleksibilnu, odnosno promjenjivu
prirodu identiteta, kvalitativna istrazivanja dati ¢e duboki uvid u odnose, nacine, uvjete i
procese promjena regionalnog identiteta, odnosno kako nastaju elementi koji bi se mogli
kvantitativno istrazivati. Treba naglasiti kako se ovim ne zeli uvecati ili umanjiti vrijednost
jjednog pristupa istrazivanju, ve¢ kako se rezultati kvalitativnog 1 kvantitativnog medusobno

upotpunjuju. Vodeno ve¢ navedenim dimenzijama regionalnog identiteta (vidi prikaz 2.), u
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idu¢im poglavljima provesti ¢e se kvalitativno istrazivanje regionalne svijesti metodom
nestrukturiranog intervjua, kvantitativna analiza medijskog sadrzaja te usporedba dobivenih

rezultata.
4.2.Dubrovacki identitet - nestrukturirani intervju

Nestrukturirani intervju se ¢ini kao najbolja metoda jer regionalni identitet i njegove
dimenzije za neke mogu predstavljati izrazito nejasne ili dvosmislene pojmove. Tesko je
zamisliti da ¢e svi sudionici istrazivanja, medu kojima su i studenti/ice od 20 godina, umjetnik
u svojim pedesetima te baba® koja je se sjeca drugog svjetskog rata, jednako razumjeti isto
pitanje. Stoga je istraziva¢ u nestrukturiranom intervjuu slobodan prisnije razgovarati sa
sudionikom, prilagodavajuci pitanja trenutnoj situaciji i tijeku razgovora. U takvom intervjuu
analiza rezultata se temelji na interpretaciji odgovora. Buduci da su razgovori sa sudionicima
bili u lezernijem tonu, nestrukturiranog tijeka, podaci kljuéni za istrazivanje na prvi pogled
mogu izgledati izgubljeno u kaosu slobodnog razgovora, ali u tome moze pomoci tehnika
kategorizacije iz utemeljene teorije kvalitativnog pristupa istrazivanju. ,,Rezultat je proSireni
popis pojmova (varijabli) unutar potkategorija i kategorija... 1z svih pojmova unutar kategorija

oblikuje se utemeljena teorija u obliku pric¢e.” (Sladovi¢ Franz et al., 2007., 555.)

Za istrazivanje se koristila metoda nestrukturiranog intervjua u fokus grupi u kojoj je
sudjelovalo 20 sudionika. Fokus grupe su idealne za razumijevanje stavova, motiva,
ponasanja i navika sudionika (sadrzajna svrha), ali i za unaprijedenje istrazivanja
(metodoloska svrha) kroz pripremu kvantitativnih istrazivanja, dubinske analize podataka i
postavljanju hipoteza (Skoko, 2010.). Sukladno tome, u ovom istrazivanju fokus grupa je
posluzila za dublje razumijevanje dubrovackog identiteta, odnosno za kategoriziranje
struktura ocekivanja dubrovacke regionalne svijesti (sadrzajna svrha). Rezultati tih
istrazivanja primijenit ¢e se u kvantitativnoj analizi sadrZaja medija (metodoloska svrha) kako
bi se dobio uvid u odnos medija i dubrovackog regionalnog identiteta. Svih 20 sudionika
ispitano je o ulozi regije u hijerarhiji regionalne svijesti (osobna privrzenost regiji) prije nego
Sto su ukljuceni u fokus grupu. Uvjet ulaska u fokus grupu bio je izrazeni osjecaj privrzenosti
prema dubrovackoj regiji budué¢i da fokus grupe zahtijevaju homogenost skupine, tj. mora
postojati zajednicki nazivnik svih sudionika. Osjecaj privrzenosti se mjerio ljestvicom

intenziteta od 1 (najslabiji) do 5 (najintenzivniji) i premda su objasnjenja intenziteta u vecini

° Baba — maj¢ina ili oteva majka, stara Zena; imenica, f. MoZe se odnositi i na karakter osoba (kod Zena
brbljavost i pretjerana znatizelja, kod muskaraca slabost, kukavicluk, plasljivost). Izvor: Hrvatski jezi¢ni portal
<http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by id&id=ellvWg%3D%3D> (20. 2. 2018.)
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sluajeva bila prilagodena svakom sudioniku ponaosob, intenziteti bi se okvirno mogli

objasniti na iduci nacin:

1) Ne osjecam nikakvu povezanost s Dubrovnikom. To je mjesto kao svako drugo.

2) Dubrovacko podrucje ima nesto posebno, ali bez problema bih Zivio/la drugdje.

3) Povezan sam s Dubrovnikom. Mogao/la bih zivjeti drugdje, ali na kraju bih se
vratio u Dubrovnik.

4) Dubrovnik je zaista poseban i tu zelim ostati. Mozda bih mogao/la kratko oti¢i
negdje drugdje, ali brzo bih se vratio/la.

5) ,,Ma tko ovo more platit?*® — ne bih mijenjao/la Dubrovnik za ostatak svijeta, dak

1 da mi je Zivot u opasnosti. Uvijek ¢u prvo biti Dubrovc¢anin/ka.

U fokus grupu su usli ispitanici s izmjerenim intenzitetima 4 (12 sudionika) i 5 (6 sudionika),
sveukupno njih 18. Budu¢i da jednu dimenziju regionalne svijesti ¢ine i vanjske slike (vidi
prikaz 2.), iznimka je ucinjena za dvoje preostalih sudionika s izmjerenim intezitetom 2.
Premda su sli¢ni prema intenzitetu osobne privrzenosti, sudionici fokus grupe odabrani su iz
razli¢itih drustvenih skupina kako bi se dobio uvid u S$iru sliku iz Sto vise perspektiva.
Sudionici ukljuéuju ¢lanove moje obitelji, obiteljske prijatelje, susjede i poznanike,
studente/ice sa Sveucilista u Dubrovniku te zaposlenike i vlasnike lokalnih kafica i restorana.
Od 20 sudionika sudjelovalo je 14 muskaraca i 6 Zena, od kojih je 15 rodeno u Dubrovniku, a

5 je rodeno izvan opéine Dubrovnik. Podaci su prikazani u katalogu sudionika (vidi prikaz 8.).

Broj | Spol | Dob | Zanimanje | Mjesto rodenja | Intenzitet
privrzenosti

1 Vi 55 | Rac¢unovoda | Crna Gora 5

2 M 60 | Poduzetnik | Dubrovnik 4
u turizmu

3 M 23 | Student i | Dubrovnik 4
pomorac

4 M 26 | Student Dubrovnik 4
filozofije

5 M 21 | Konobar Dubrovnik 4

6 M 34 | Poduzetnik | Dubrovnik 4

'%1zjava o neprocjenjivosti lokalne okoline, popularna u Dalmaciji
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u turizmu

7 M 30 | Fotograf i | Dubrovnik
poduzetnik

8 M 42 | Pizza Dubrovnik
majstor

9 Z 26 | Studentica | Split

10 |Z 24 | Studentica | Hvar
umjetnosti

11 |M 38 | Hotelski Dubrovnik
menadzer

12 M [29 | (NEET') | Dubrovnik

13 |Z |87 | Umirovljena | Zupa
sobarica Dubrovacka

14 M 29 | Pomorac Dubrovnik

15 | M 52 | Samostalni | Dubrovnik
umjetnik

16 |M 30 | Poduzetnik | Dubrovnik
u turizmu

17 | M 27 | Konobar Dubrovnik

18 | Z 33 | Samostalna | Dubrovnik
umjetnica

19 |7 40 | Poduzetnica | Bjelovar
u turizmu

20 | M 45 | Poduzetnik | Dubrovnik
u turizmu

Prikaz 8. Katalog sudionika samostalnog kvalitativnog istrazivanja, autorov prikaz

Intervjui su provedeni individualno i grupno (2 osobe maksimalno), na razli¢itim
lokacijama prilagodenim sudionicima ispitivanja, U trajanju od 30 do 60 minuta. Neki su
intervjui bili snimani, neki zapisivani tijekom razgovora, a neki naknadno parafrazirani

budu¢i da su sudionici izrazili nelagodu zbog moguceg snimanja i/ili zapisivanja. Zbog

" NEET - engleska kratica za Not in employment, education or training. Odnosi se na osobe koje su
nezaposlene, ne obrazuju se niti struéno usavrSavaju. Izvor: Oxford living dictionaries
<https://en.oxforddictionaries.com/definition/neet> (20. 2. 2018.)
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otvorene prirode nestrukturiranog intervjua i slobodnijeg pristupa kvalitativnog istrazivanja,
nekakav popis prosijeka pitanja koriStenih za sve intervjue mogao bi ograniciti interpretaciju
podataka. Pitanja postavljena sudionicima fokusirala su se na njihov slobodan opis
,»posebnosti Dubrovnika®, premda je to veliko pojednostavljenje za cijeli tijek razgovora.
Budu¢i da je nestrukturiran, intervju nije imao odredeni redoslijed, ali sudionici su razgovor
pocinjali svojim predstavljanjem, $to bi najce$ce uslijedilo priCama o mladosti — gdje su
zivjeli, ¢ime su im se roditelji bavili i §to su oni (sudionici) radili. Tijekom sudionikovog
opisivanja vlastitog Zivota, postavljana su pitanja koja bi pratila trenutnu temu razgovora.
Primjera radi, kada je sudionik 17 za sebe izjavio da je islamske vjeroispovjesti uslijedilo je
ispitivanje o utjecaju njegove vjeroispovjesti na svakodnevni zivot u Dubrovniku — stav
drugih prema njemu, njegov stav prema drugima itd. Postupak pripreme prikupljenog
materijala temeljio se na presluSavanju i/ili i§Citavanju intervjua, parafraziranju odgovora,
jezi¢nog uredivanja te lociranja i svrstavanja pojmova i kategorija dubrovacke regionalne

svijesti.

Cilj istrazivanja bio je razumijevanje i svojevrsno kategoriziranje dubrovacke regionalne
svijesti kako bi se izvukli podaci koji ¢e se koristiti u analizi medija. Povezivanjem podataka
iz odgovora razli¢itih sudionika, stavljanjem ih u odgovarajuc¢e kontekste i odnose, nakon
istrazivanja identificirale su se potrebne kategorije: 1) jezik; 2) prostor; 3) tradicija; 4) odnos s
drugima; 5) odnos s organizacijama. Ove kategorije predstavljaju strukture ocekivanja
dubrovacke regionalne svijesti, do kojih se doSlo usporedbom konteksta i sadrzaja svih
odgovora sudionika te uoCavanjem sli¢nosti izmedu podataka koje omogucavaju stvaranje
kategorija i potkategorija (npr. kategorija jezik koja se gradi od potkategorija dubrovacki
govor, rijeci, zvucnost). Tako bi se navedene kategorije dubrovacke regionalne svijesti mogle

prikazati na idu¢i nacin (vidi prikaz 9.).

Prikaz 9. Jezik: —
Kategorije i narjecje, Trfaql clja:
potkategorije kori$tenje stranih rellgua., )
dubrovacke regionalne rijeci narodni elementi,
svijesti, autorov prikaz vaterpolo,
turizam
Odnos s drugima:
odnos s ne - Hrvatima,
odnos s nelokalnima
odnos s lokalnima Prostor: _
dubrovacke granice,

mjesto rodenja,

Odnos_ S prostorni vizualni
organizacijama: identitet

odnos s religijom,
odnos s politikom,
odnos s medijima

vrijeme provedeno u
Dubrovniku 31




Na idu¢im stranicama prikazat ¢e se neki primjeri odgovora prema kojima su

identificirane kategorije i potkategorije dubrovacke regionalne svijesti.
4.2.1. Jezik

Iz osobnog iskustva, kada nedubrovacke individue Zele imitirati stanovnike dubrovackog
podrucja najcesée naglaSavaju rastezanje odredenih samoglasnika i slogova, npr: ,,Nijesam ti
bila u gruadu.“ Dubrovacko podrucje, kao i vecina naseljenih podruéja, zaista ima specificno
narjecje. Svoj vlastiti rjecnik 1 jezik ustanovljen na povijesno kulturnim obiljezjima. Ipak je li
dubrovacki jezik samo slika povijesti? Je li ostao nepromijenjen? Jezik se razvija zajedno s
drustvom, a vedéina lokalnih stanovnika danas govori standardiziranim hrvatskim jezikom.
Dubrovacki jezik se ne uci u Skolama kao obavezan predmet. Ipak se pojavljuje kao kljuc¢an
element u odgovorima sudionika. Slijede neki od odgovora u kojima se moze prepoznati

znacaj jezika, ali i promjene kroz koje prolazi.

Sudionik 1. ,,Ima ne$to posebno u dubrovackom jeziku. Narje¢je, u njemu je nesto
specifi¢no §to se ne moze naci u ostatku Dalmacije. Neke rijeci poput pikatabar (vjeSalica za
kapute), ¢ikopera (pepeljara), bonegracija (nosa¢ zavjesa) i tako. Nisam nista sli¢no ¢ula ni u
Splitu, a kamoli udaljenim mjestima... Medutim, jezik je Ziva materija, stare dubrovacke rijeci
se ne koriste viSe tako Cesto, a mladi po€inju koristiti strane rije¢i, najviSe engleski

jezik...Valjda je Zapad simbol napretka, pa se koristenje engleskih rije¢i smatra cool.*

Sudionik 7. ,,Dubrovacki jezik je poseban, ali je nekako to evoluiralo. Puno se toga
izgubilo, tih nekih starih izraza, talijanizama, turcizama... tipa zmuo (staklena posuda za pice),
koltrina (zavjesa)... Skroz su se izgubile takve stvari... Vecina danas koristi engleske izraze
poput see you i bye bye, dok nasi stari sve prilagode na dubrovacki. Neki dan, ispred mene u
pekari, stari dundo, trazio STRUDIO!! Strudio! Znam da je mislio na §trudel, ali i moja none
je sve prilagodavala. Sumnjam da je samo pogre$no govorila, jer bi uvijek isto govorila. A
danas mi ovaj dubrovacki sve zvuci kao crnogorsko hercegovacki. Sad se pozdravlja sa: Pe si
Sta ima?, a sve rjede cuje§ kenova (uobi€ajeni dubrovacki pozdrav, posudenica iz talijanskog

S§to ima novoga) 1 adio (uobicajeni dubrovacki pozdrav na rastanku).*

Sudionik 9. ,,Ogromna je razlika u recimo dubrovackom i splitskom jeziku. Kad sam dosla
iz Splita prvi put, morala sam masu puta ljude pitat: Sto?... tipa $kapin, bogen, bonegracija...

To je vase. Jedna od najéudnijih rijec¢i, koje ne Kkoristi nitko u Splitu, Zagrebu, ma gdje god
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sam bila nitko je ne koristi osim ovdje — manjaca™. Super mi je kako imate tako nekih
posebnih rijeci samo za va$ kraj... Cuju se ove starije rijeCi tipa adio, ali ima i engleskih

posudenica poput hejtanje.*

Sudionik 20. ,,Moze$ mi re¢ da sam lokalni patriot, ali dubrovacki je govor najljepsi u
Hrvatskoj. Kad mi dodu radit ovi Vlaji, Spli¢ani, brdani ili pak Slavonci... Pa me pitaju:
Sefek, gdje je tacna? Cuj tacna. A na dubrovacki je najljepsi izraz na svijetu — gvantijera
(posluzavnik)... Medu nama starijima jo§ uvijek postoji dubrovacki i trudim se prenijet ga na
svoju djecu. Ne zelim da mi kao danasnja djeca koriste engleski, a najgore mi je §to i na
svakom tv dnevniku ¢ujem: StA? Pa smo ratovali da bi danas nasa djeca pri¢ala srpskim i
tamo nekim stranim jezicima. Treba naucit mlade na$ jezik... Vjerojatno ne zna$§ §to je

pumpin? Pitaj Dubu Borovinku.*

Govorec¢i o jeziku, sudionici ispitivanja ga opisuju kroz dvije potkategorije. Iz prikazanih
primjera prepoznaje se ucestalost o posudivanju stranih rijeci i specifi¢nosti narje¢ja. Vecina
sudionika samostalno navodi dubrovacki jezik kao kljuan element dubrovackog identiteta.
Medutim u okviru jezika ne opisuju iskljucivo povijesno kulturno naslijede Dubrovacke
Republike. 1z podataka se mogla definirati 1 potkategorija koriStenja stranih rijeci. Prema
odgovorima sudionika istrazivanja potkategorija koristenje stranih rijeci se moze definirati
kroz opisivanje upotrebe i prilagodbe stranih rijeci iz engleskog jezika, gubitak turcizama,
talijanizama i sl. Svi sudionici naglasavaju kako je normalno da se jezik mijenja, premda su
izrazili 1 pozitivna 1 negativna miSljenja oko tih promjena. Svjesnost o promjenjivosti
vlastitog jezika, pozitivna i negativna misljenja sudionika o tim promjenama, sve to upucuje
na vaznost jezika kao strukture ocekivanja dubrovackog regionalnog identiteta. Za ovo
istrazivanje nije bitno je li fenomen koriStenja stranih rije¢i dobar ili lo§, ve¢ da, uz
dubrovacko narjecje, predstavlja potkategoriju strukture ocekivanja dubrovacke regionalne

svijesti.
4.2.2. Prostor

Govoreci o regionalnom identitetu, govorimo o odnosu, o osje¢aju povezanosti s mjestom
i elementima asociranim s tim mjestom. Prema tome je i vaznost prostora, kao dimenzije

dubrovacke regionalne svijesti, kod sudionika vidljiva u njihovom odnosu s njim. Opisuju ga

2 Manjaca — imenica, f. Oznatava uzvik koji se koristi za naglasavanje prednosti nad drugima u razli¢itim
grupnim aktivnostima. Npr. Marko je rekao manjaca, njegov je red za pucati na gol. Korijen rije¢i nepoznat.
Znacenje definirao autor tijekom istrazivanja.
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kroz cetri potkategorije: mjesto rodenja, granice Dubrovnika (prostorna veli¢ina grada),
prostorni vizualni identitet (prostorni simboli Dubrovnika) te vrijeme provedeno u

Dubrovniku.

Sudionik 5. ,,Kad zatvorim o€i, na spomen Dubrovnika, zidine su mi odmah u glavi.
More, plaZe, naravno i pune ulice turista. Ne ulaze mi u glavu Cokolino™, Gruz** i ti dijelovi,
ali i to je Dubrovnik. Ne bih rekao da je Mokogica'® Dubrovnik, ma ni Zupa®™® ni Konavle'’

nisu Dubrovnik.*

Sudionik 6. ,,Znaci, totalno legislativno... Dubrovnik je opéina Dubrovnik... Nema smisla
sad prebirat krvna zrnca, jer je svakome netko iz Crne Gore, Bosne i Hercegovine itd...
Dubrovcani su oni koji su tu rodeni... i oni koji se zele tako osjecati, odnosno kojima na

osobnoj iskaznici piSe prebivaliste u Dubrovniku.*

Sudionik 1. ,,Ukljuéila bih tu (medu Dubrovéane) i Konavle i Zupu, jer smo nekako blizu,
pa cak i Peljeéac18 jer sve to gravitira Dubrovniku, smatraju ga centrom. Metkovi¢'® mi je isto
dubrovacki, ali Metkovéani mi nisu Dubrov¢ani... pa ¢ak ni ostali §to dodu ovdje 1 zele ostat
mi nisu Dubrovcani, jer treba odredeno vrijeme proc¢i da se Covjek sazivi sa mjestom. Ja sam
tu ve¢ 36 godina, dosla sa 19 i ba§ volim Dubrovnik i sretna sam $to tu Zivim 1 ni§ta me ne

vuce na staro. Osje¢am se ko Dubrovkinja!*

Sudionik 13. ,,Ako se nisu rodili ovdje onda imaju Zivjet tu jako dugo da zaborave svoj
dom. Ja sam tu ve¢ 87 godina... neka tamo §to je tek dosla, pa kako ¢e njoj bit isto kao i meni?

Treba$ upoznat mjesto, ljude...*

Sudionik 8. ,Evo sje¢am se, 2001. godine, oglas u novinama, ¢ovjek mijenja stan u
Dubrovniku za stan u Lapadu. To ti sve govori. Pazi... meni su Dubrov¢ani samo oni koji Zive
unutar zidina, a nista ¢ak ni ova kontakt zona. Pa oduvijek je Dubrovnik bio samo ovaj dio.
Od starih slika Dubrovacke Republike do dana$njih internet portala, na njima su samo slike

zidina. Eto, ne moram ti viSe govorit.*

" Dubrovacko gradsko naselje

" Dubrovacko gradsko naselje

' Dubrovacki gradski kotar sjeverno od Dubrovnika

'® Zupa dubrovacka, opéina juzno od Dubrovnika

'” Op¢ina nakon Zupe dubrovacke, juzno od Dubrovnika

' Poluotok u sjevernom dijelu Dubrovagko neretvanske Zupanije

' Grad na sjevernom, rubnom dijelu Dubrovacko neretvanske zupanije
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Sudionik 19. ,,Moram se na¢i uvrijedenom na to kako moras$ bit roden tu da bi te smatrali
svojim. Tu sam ve¢ 18 godina i prema meni su ljudi sasvim ok. Mislim da je to dovoljno
vremena... Ovdje sam se zaljubila i udala, dvoje djece rodila. Za mene je ovdje dom. Svakoga
bi trebalo prihvatit, ali naravno i oni sami moraju htjet bit prihva¢eni i moraju provest

odredeno vrijeme tu.*

Iz prilozenih primjera odgovora mogu se prepoznati razlicite vrste odnosa s prostorom §to
ukazuje na vaznost prostora u izgradnji dubrovackog regionalnog identiteta. Premda sudionici
nisu samostalno opisivali prostor kao dubrovacku posebnost od odredenog znacaja, podaci za
ovu kategoriju i njene potkategorije definirani su prema odgovorima na pitanja poput Tko sve
moze bit Dubrovcanin/ka?; \li Odakle su sve Dubrovéani? Za velinu sudionika mjesto
rodenja igra odredenu ulogu jer osoba ne mora biti rodena u Dubrovniku da bi bila dio
zajednice, ali isto tako ¢e biti teze prihvacena ako nije tu rodena. Prostorna veli¢ina grada
Dubrovnika za neke predstavlja trenutnu zakonom odredenu op¢inu Dubrovnik, za neke
obuhvaca i okolna naselja, dok je za neke ograni¢ena unutar samih zidina stare gradske
jezgre. Vecina sudionika vizualizira Dubrovnik kroz arhitektonska, odnosno prostorna
obiljezja zidina stare gradske jezgre, mora i kupalista. Odnos prostora i vremena, odnosno
vrijeme provedeno na dubrovackom podru¢ju takoder igra veliku ulogu u identifikaciji

dubrovackog, jer mora proci izvjesno vrijeme da se covjek poveze s mjestom.
4.2.3. Tradicija

Pojam tradicija odabran je zbog ucestalosti kod odgovora sudionika kad opisuju svoju
zajednicku povijest 1 kulturnu bastinu. Za njih ona obuhvaca religiju, narodnu nosnju, ples,

jela, turizam i vaterpolo.

Sudionik 18. ,,Mislim da se za konavoski vez?’, pa &ak i dudovi svilci koji se u Konavlima
obraduju... sve je to poznato i van uzih granica Dubrovnika kao dubrovacko... i rozata®,

$porki makaruli??, pa i zelena menestra?®. To je sve dio dubrovacke tradicije.

Sudionik 3. ,.... vaterpolo, lindo®* i rakija. To i ja radim, to mi je i stari radio, a i nono jos
uvijek pije!!! Ma i zaigra ponekad. Tradicija... oZenio se jo§ nisam, ali musule na bijelo i na

buzaru®® znam i sam radit pa se ne brinem.*

% Tradicionalni dekorativni vez narodne nosnje u konavoskom podrucju
*! Dezert, slastica

?? Jelo s pastom

% Jelo s rastikom i suhim mesom
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Sudionik. 10. ,,Pa sad, da mi netko kaze da je iz Dubrovnika, mozda ne bih razmisljala o
tome, ali pretpostavila bih da je katolik. Ne znam, nije da mi je bitno...ali vi (stanovnici
Dubrovnika) imate tu zastitnika sv. Vlaha i svake godine je proslava... bude puno ljudi... svi

slave Bozi¢, Uskrs... svi se lijepo obuku... a i ve¢inom ste katolici.*

Sudionik 17. ,,Ja sam musliman.... tako mi pise na rodovnici, ali sumnjam da ¢e mi dijete
bit religiozno... ne bih katolicizam nazvao dubrovackom tradicijom, ve¢ bih uvodenje djece u

religiju nazvao dubrovackom tradicijom.*

Sudionik 16. ,,Pretpostavljam da ne mora$ bit katolik, da bi bio Dubrov¢anin, ali moja
djeca ¢e bit. Vjerojatno vise iz tradicije jer danas Crkva viSe nije toliko bitna, ali to nas
nekako okuplja. Tko zna kad bih vidio nona da nismo u njega svaku nedjelju iza mise i svaki

blagdan isli na objed...*

Sudionik 14. . ,,Po meni bi... trebali nekako ubaciti vaterpolo u dubrovacku tradiciju.
Dobra je i ona nasa mala tenisaCica Ana Konjuh, ali vaterpolo igraju svi... i stari i mladi....

imamo svoju amatersku ligu... kazem ti treba bit dio tradicije.*

Tradicija se odnosi na kulturno nasljede koje se prenosi s generacije na generaciju. Zbog
toga ne iznenaduje Sto su sudionici samostalno naglasavali tradiciju kao klju¢an element
dubrovackog regionalnog identiteta. Medutim, sli¢no kao i1 s kategorijom jezika, kategorija
tradicije danaSnjeg Dubrovnika ne odnosi se samo na kulturno povijesno nasljede vec
ukljucuje elemente koji inace nisu bili u nju uklju€eni i mijenja shvacanje onih uobicajenih.
Tako je kod vecine sudionika turizam dio tradicije jer je promijenio sve i svi se njime bave, a
vaterpolo je opisan kao kljucni dio svakog dubrovackog ljeta | popularna zabava razlicitih
dubrovackih generacija. Skoro svi sudionici u dubrovacku tradiciju ubrajaju popularna jela,
narodni ples lindo, a za razliku od nekih mjesta gdje specifi¢na religija predstavlja element
tradicije za sudionike je sama religioznost dio dubrovacke tradicije. Promjene u shvacanju
tradicije, prepoznavanje novih i oblikovanje starih elemenata tradicije dokaz je o promjenjivoj

prirodi identiteta koji se razvija i oblikuje zajedno sa drustvom.
4.2.4. QOdnos s drugima

Kroz intervjuiranje sudionika odnos s drugima se pojavljuje kao bitna dimenzija

dubrovackog identiteta. Buduc¢i da je sama srz konstrukcije identiteta zapravo unutar

** Narodno kolo, ples specifi¢an za Sire dubrovagko podrugje
%> Jelo s morskim plodovima
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interakcije, kategorija odnosa s drugima bila je ucestala u odgovorima sudionika. Vecina
sudionika je samostalno naglasavala razlicitosti izmedu odnosa s razli¢itim skupinama ljudi, a
najcesca je podjela na odnos izmedu lokalnog, odnos s nelokalnim te odnos s nehrvatskim

individuama.

Sudionik 17. ,,Ne osjecam se manje dubrovacki zbog toga §to sam musliman niti me netko
zbog toga ikad napadao ili osudivao... mozda kao djeca ono balija®® balija, ali to se i ne konta,

djeca su djeca... Dubrov€anima nije bitno koje si vjere, samo da ih ne gnjavis.*

Sudionik 3. ,,Kad dodes u veliki grad, nikog nije briga jesi se uklopio, mozda ¢ak ni tebe.
Ako ti je dobro tu zivis... ovdje u Dubrovniku svi zagledaju jedni drugima, stvori se neka

pricica... Mozda zna bit neugodna, ali ni to nije bitno...*

Sudionik 1. ,,Sa svakim ljubazno, s nikim iskreno. Mislim da je to jo$ uvijek jedno
dubrovacko pravilo... ali na neki specifican nacin. Mislim da su dosta zatvoreni prema onima
koji dolaze u Dubrovnik, ne govorim o Englezima i takvim strancima turistima, nego ostalim

Hrvatima i svima sa sli¢nih govornih podrug¢ja.*

Sudionik 9. ,,Osjecam se kao strankinja samo kad mi naplate kaznu za parking, jer ako su
dubrovacke tablice nema kazne, a ako su splitske, kao da me ¢ekaju. Osim toga, svi su me
prihvatili... ljudi su mi pomogli snaci se... turisti se primaju druk¢ije... grad (Dubrovnik) je
Cista konkurencija pa nije toliko prijateljski. Rekla bih da ima odredeni gostoljubivi duh, ali

da profit turizma dosta utjece na to.*

Sudionik 8. ,,0dli¢no primamo ljude... pa zbog dubrovacke diplomacije su za ove zidine
znali 1 u Indiji prije nego §to su €uli za Europu... sa strancima smo prst 1 nokat... osobno mi je
turizma na vrh glave jer zivot u zidinama nije lak zbog pijanih Australaca...male ulice sve se

cuje, svi su blizu pa zadiru jedni drugima u poso...*

Sudionik 15. ,,Puno ega tu (u Dubrovniku) ima, puno para. Ovdje je natjecanje preuzelo
sve. Svatko gleda kako ¢e bit bolji od susjeda...a sa strancima...to ti je turizam sve promijenio.

Jedina grana industrije je turizam i svima su se zgadili stranci.*

Sudionik 4. ,,Sa svakim fino s nikim poSteno je po meni neka poslovica ostala iz

Dubrovacke Republike koja danas ne vrijedi. Jednostavno su ljudi drukciji, ako dode neka

’® Balija — imenica, m; pejorativno Bosanac muslimanske vjeroispovjesti ili neobrazovani, primitivan
muslimanski seljak. Zastarjelo znacenje je islamizirani vlaski stocar u Hercegovini. Izvor: Hrvatski jezi¢ni portal
< http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search > (20. 2. 2018.)
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osoba s Hvara ili Sinja i ima poseban humor, vjerojatno ga ne¢e odmah prihvatiti u zajednici...

Spli¢ani, Zagreb¢ani, Talijani, Spanjolci, $to ide$ dalje veca je razlika u ljudima.®

Iz navedenih primjera moze se razaznati naglasavanje razlike i specificnih odnosa
Dubrovcéana/ki prema ostalim skupinama. Iz podataka su se mogla definirati tri jasno razlicita
odnosa, odnosno tri potkategorije odnosa s drugima. Odnos izmedu lokalnog stanovnistva je
najéeS$¢e opisan u negativnom tonu zabadanja nosa u tudi posao, a u odnosu s nelokalnim
hrvatskim stanovnis§tvom takoder nailazimo na Cesto negativne opise o ljubomori drugih
Hrvata zbog dubrovackih mogucnosti ili 0 tome kako se Slavonke samo dolaze udat u
Dubrovnik. Potkategorija odnosa s nehrvatskim individuama temelji se na podacima o odnosu
s turistima i strancima koji se ne identificiraju kao ¢lanovi lokalnog kolektiva. Kod vecine
sudionika odnos s turistima i ostalim strancima opisan je u pozitivhom tonu, medutim
motivacija tih odnosa lezi u iskoristavanju turizma, tj. stjecanju profita. Treba naglasiti kako
kod nekih ispitanika unutar potkategorije turist postoji podjela na turiste koji dolaze iz nasih
govornih podru¢ja 1 podru¢ja bivSse Jugoslavije te one koji dolaze iz ostalih govornih
podrucja. Tako ¢e sudionik 20, koji je sam vlasnik ugostiteljskog objekta, turiste koji dolaze
iz podru¢ja Jugoslavije podrugljivo zvati komsijama®', a ostale turiste naziva gostima. Razliku
u nomenklaturi razlicitih tipova turista prati i razlika u stavu, komsije su negativno ocijenjeni
jer ne ostvaruju toliku financijsku dobit, dok su gosti najcesce pristojni i nije im Zao platiti
kvalitetu. Treba naglasiti kako su ovi stavovi duboko subjektivni i nisu odraz cjelokupne
grupe ispitanika. Tako je nekim sudionicima, poput sudionika 5 koji radi kao konobar,
najlakSe raditi s nasima (onima s naseg govornog podrucja), dok su mu Japanci najgori.
Pitanja jesu li to pozitivni, negativni ili neutralni odnosi ne predstavljaju klju¢nu klasifikaciju
ve¢ samo opisivanje kako postoje razliciti, odnosno specificni dubrovacki nacini odnosenja

potvrduje ovu kategoriju dubrovacke regionalne svijesti.
4.2.5. Odnos s organizacijama

U drugom poglavlju ovog rada opisana je uloga institucija u strukturama ocekivanja i
procesu konstrukcije identiteta. Budu¢i da su usko povezani institucije utjeCu na regionalni
identitet i obratno. U ovoj kategoriji pojam organizacije predstavlja drzavne i privatne
institucije s odredenim sistematskim normama (policija, sud, drzavni i privatni mediji,

obrazovanje), koje djeluju, barem na povrsini, radi zadovoljavanja bitnih ljudskih prava i

2" Komsija — imenica, m; regionalni i srpski naziv za susjeda. Korijen rije¢i dolazi iz turskog komsu. lzvor:
Hrvatski jezi¢ni portal < http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search > (20. 2. 2018.)
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potreba, a predstavljeni su primjeri u kojima se opisuju odnosi prema odredenim

organiziranim na¢inima djelovanja.

Sudionik 20. ,,...svaki bi Dubrovéanin koji misli na sebe, a i na druge, trebao glasati...
ovdje je poznato da ljudi ne izlaze na glasovanje. Ne zanima ih politika, ali vole kukat...
televiziju ti ne gledam, novine rijetko procitam, radio mi je najdrazi, premda mi nije drago

kad stave ljude koji previse otezu... u malom gradu sve se zna i bez novinara.*

Sudionik 1. ,,Vidjela sam kako u Dubrovniku postoji neka odredena lijenost prema
politici. Ljude kao da ne zanima tko je na vlasti, sve dok ima turista... novinari piSu svasta

ovih dana tako da i ne pratim $to pisu...”

Sudionik 18. ,,Pokazivanje je nama Dubrov¢anima sve... idemo se u crkvu pokazat... ako
su negdje kamere idemo se i tamo pokazat... cijeli Vojnovié® je pun kafi¢a u staklu. Zasto?

Da bi se mogli pokazat!*

Sudionik 12. ,,Znas §to nama fali? Prosvjedi... Nitko od nas ne Zeli vikat ispred vije¢nice...
nitko ne ide glasat... mlade boli briga za politiku, samo gledaju televiziju, a na televiziji sami

lazovi®.

Sudionik 10. ,,Nitko ne voli policiju, pa tako ni ovdje... mislim da to vrijedi 1 za vladu,
gradonacelnika i svo to politicko preguravanje... najveci je problem S§to na televiziji i u

novinama Dubrovnik prikazuju samo kao turisti¢ki dragulj... to smeta Dubrov€anima.*

Sudionik 14. ,Nece ti nitko stavit u portalima kako voda ne valja i kako s Buze?® bacaju
govna u more... novine su necije, uvijek bile i ostale. Ovdje svak nekog petlja, pa tako i

novinari.*

Sudionik 11. ,,Zasto u Dubrovniku ne postoji Zivi zid**? Zato §to nam je dobro... zato ne
idemo na glasanje, zato moZemo pit vodu iz boce kad pada kiSa, zato nas ba$ briga Sto na

televiziji pricaju o nekoj krizi...*

Premda ga vecina sudionika nije sama naglasila kao ,,dubrovacku posebnost®, odnos s
organizacijama pojavio se kao poveznica izmedu razli¢itih podataka iz odgovora svih

sudionika. U odgovorima sudionika, tijekom analize podataka, primije¢eno je opisivanje

?® Jedna od glavnih prometnica u Dubrovniku
? Javna plaza
*® Hrvatska politi¢ka stranka
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odnosa s razli¢itim organizacijama u kojima postoji odredeni sistemski oblik regulacije kao
Sto su mediji, Crkva, policija, politicke institucije itd. Sli¢no kao i s kategorijom odnosa s
drugima, tijekom istrazivanja primijec¢eno je jasno razlikovanje izmedu odnosa s razli¢itim
organizacijama, u vecini slu¢ajeva s negativnom konotacijom. Tako su mediji poistovjeceni s
novinarima koji predstavljaju placenike politickih stranaka, politiCari i politika samo kvare
postenu celjad, mladima je lijeno glasat, a Crkva je izgubila stari znacaj i sad predstavlja
modnu pistu za pokazivanje. Ocjenjivanje odnosa s organizacijama nije cilj ovog istrazivanja,
ali sam ¢in ocjenjivanja odnosa s organizacijama pretpostavlja njihovu vaznost u dubrovackoj

regionalnoj svijesti.
4.3.Dubrovacka regionalna svijest — zakljucak

Predmet istraZivanja je bila dubrovacka regionalna svijest definirana prema dimenzijama
regionalnog identiteta iz prikaza 2. Glavni cilj istraZivanja bilo je formiranje kategorija
dubrovacke regionalne svijesti koje ¢e se koristiti u daljnjoj analizi medija. U istrazivanju je
sudjelovalo 20 sudionika, 18 koji su se izjasnili kao Dubrovc¢ani i dvoje ne-Dubrovcana.
KoriStena je metoda nestrukturiranog intervjua, nakon c¢ega su prikupljeni podaci
interpretirani sukladno cilju istrazivanja. Kategorije izvucene iz podataka su: jezik, prostor,

tradicija, odnos s drugima te odnos s organizacijama.

Navedene Kategorije rezultat su interpretacije sudionikovih odgovora o o0sobnim
iskustvima Dubrovnika i zajednickim karakteristikama Dubrovcana. Ako sudionik 2. tvrdi
kako se svi vesele na festi sv. Vlaha, a zatim dodaje kako se dosta mladih ide u crkvu samo
pokazat, moze se razumjeti kako: 1) veéina ljudi odlazi u crkvu i na religijske proslave §to
potvrduje kategoriju tradicije (religija, vidi prikaz 6.); 2) odnos s institucijom religije, bio on
pozitivan, neutralan ili negativan, predstavlja odredeni zna¢aj osobama na dubrovackom
podru¢ju. Kada sudionik 14. navodi kako nema problema s$to su mu stranci (nelokalni)
susjedi ali se gubi kvartovski osjecaj, a sudionik 8. kako Dubrov¢ani zadiru jedni drugima u
posao, kategorija odnosi s drugima vidljiva je kroz naglasavanje posebnosti lokalnih
meduljudskih odnosa. Prostor kao kategorija dubrovackog identiteta moze se prepoznati po
utjecaju kojeg ima na vizualni identitet Dubrovnika i prepoznavanje drugih kao lokalnog
stanovniStva. Primjera radi sudionici navode kako vide samo zidine i staru gradsku jezgru kad
zamisljaju Dubrovnik, kako osoba mora bit tu (u Dubrovniku) rodena da bi je smatrali
dijelom dubrovackog kolektiva itd. U slucaju jezika, naglasava se posebnost dubrovackog

narjecja, ali se 1 opisuje konstantna upotreba stranog jezika, najceSce engleskog. Tako
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sudionici navode kako ne postoji ljepsi govor od dubrovackog, najce$¢e spominju

bonegraciju kao iznimno dubrovacku rije¢ te opisuju sve ces¢u upotrebu engleskog jezika.

Bitno je naglasiti kako se rad ne bavi tocnoS¢u u izjavama sudionika. U samim
odgovorima vidljivo je kako postoje odredene nelogi¢nosti; kod sudionika 1. primjetna je
pohvala koriStenju starog dubrovackog te, unato¢ shvacanju Cinjenice kako stari dubrovacki
sadrzi posudene rijeCi (turcizme, talijanizme), postoji protivljenje trenutnom koriStenju
engleskog jer je strani jezik. Moglo bi se analizirati i $to sudionici nisu rekli, npr. kako nitko
od sudionika ne spominje okruzujuée otoke kao dio Dubrovnika, nitko nije naveo glazbu,
glumu i umjetnost kao jedno od danasnjih posebnosti Dubrovnika itd... Interpretacija
odgovora ogranic¢ena je samo ciljem istrazivanja — formiranjem kategorija za analizu medija.
Gore navedene kategorije predstavljaju svojevrsno poopcenje dubrovackih ,,posebnosti®.
Slobodniji pristup kvalitativnog istrazivanja omogucéuje uvid u Siru sliku konstrukcije
dubrovackog identiteta, a ove kategorije predstavljaju pet tvorbenih stupova, odnosno pet

struktura ocekivanja po kojima gradimo slike ,,dubrovac¢kog™ svijeta.

4.3.1. Svijest sudionika o promjenjivosti identiteta — dodatni uvid iz kvalitativnog

istrazivanja

Slobodna priroda nestrukturiranog intervjua omogucuje izvlacenje dodatnih podataka o
regionalnom identitetu kod sudionika istraZzivanja. Svijest o promjenjivosti identiteta odnosi
se na sudionikovu percepciju o promjenama unutar regionalnih struktura ocekivanja. Vecina
sudionika starijih od 35 godina primjecuje promjene u svojoj okolini, najéeS¢e u kategoriji
jezika, negativno ih opisujuci kao gubitak dubrovackog identiteta, odnosno zamjenu lokalnih
kulturnih simbola za globalne. Mladi sudionici takoder primjecuju odredene promjene u
svojoj okolini, ali najcesce ih opisuju kao normalan proces jer se sve mijenja. Treba naglasiti,
iako je za mlade promjena u okolini normalan proces, miSljenja oko tih promjena su
podijeljena. Ova dva veoma razlicita generacijska pristupa promjeni identiteta daju naslutiti
kako dubrovacki identitet sam po sebi predstavlja razli€itu vaznost za starije 1 mlade. Time se
ne Zeli re¢i da je mladima Dubrovnik nebitan jer sudionici ispitivanja imaju veliki osjecaj
privrZenosti za mjesto. Oni se jo§ uvijek osjec¢aju kao Dubrovc€ani/ke, ali mladi prihvacaju
promjenjivost identiteta lakSe nego stariji. Dok vecina starijih gleda na koriStenje engleskog

jezika kao gubitak identiteta, neki od mladih sudionika u jednakoj mjeri koriste engleske
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izraze poput by the way*!, prilagodene izraze poput hejtanje® i ¢ilanje® te lokalne izraze
poput kenova, tratamenat®, gvantijera itd. U prijagnjim poglavljima opisan je strah od
globalizacije kao nezaustavljive sile kulturne homogenizacije. Ovakav pogled na globalizaciju
ima vecina starijih sudionika §to se ocituje u njihovim odgovorima o sve vecem koristenju
engleskih izraza koje shvacaju kao rezultat gledanja americkih televizijskih serija, koristenja
interneta i tehnologije sa Zapada. Ako izostavimo jezi¢ne promjene, stariji opisuju i gubitak,
odnosno zamjenu odredenih lokalnih drustvenih praksi i ,,titula* kod mladih generacija. Tako
se opisuje popularnost halloweena®® umjesto karnevala®, gubitak gospara®’ te beskonacno
ispijanje kafe kao nove navike mladih. Bez obzira na ocjenu globalizacije starijih sudionika,
moze se prepoznati kako su oni (stariji sudionici) svjesni vanjskih utjecaja medija i
globalizacije na elemente lokalnog identiteta. Mladi sudionici, premda su takoder svjesni
promjena koje donosi, imaju drukéije misljenje o globalizaciji. Na pitanja o koriStenju
tehnologije i globalnom povezivanju s drugima oni (mladi sudionici) pokazuju svjesnost 0
promjeni vlastitog identiteta, ali ne predstavljaju je kao nepremostivi problem gubitka
osobnog regionalnog identiteta. Za njih je tehnologija omogucila puno veée znanje nego sto
ga imaju stariji, olaksala povezivanje s drugima, a promjene u nacinu govora i ponasanja su
normalne jer ne mogu oni (mladi sudionici) biti isti kao i stariji, ali to ne znaci da ce
zaboraviti tko su i Sto su. Prema ovim primjerima moze se pretpostaviti kako stariji sudionici
gledaju na promjenu identiteta iskljucivo kao gubitak 1 negativnu promjenu ve¢ uspostavljenih
kulturnih elemenata, dok mladi sudionici promatraju promjene u identitetu kao trivijalnu
nuspojavu druStvenog 1 tehnoloSkog napretka koja ne ugroZava postojanje regionalnog

identiteta.

31 By the way — engleski idiom; usput, uzgred. Koristi se za naznaavanje necega §to nije povezano s temom
0 kojoj se diskutira. 1zvor: Glosbe <https://hr.glosbe.com/en/hr/by%20the%20way > (20. 2. 2018.)

%2 Hejtanje — imenica srednjeg roda; mrznja, pljuvanje, otrovni komentari; opéenito govor i radnje usmjere
protiv nekoga, a motivirane zavis$¢u ili osobnim neslaganjem, nepostivanjem tudeg rada ili misljenja. lzvor:
Rjecnik hrvatskog zargona <http://www.zargonaut.com/hejtanje> (20. 2. 2018.)

% Cilanje — imenica srednjeg roda; odmaranje, opusteno druZenje. Izvor: Rjetnik hrvatskog Zargona
< http://lwww.zargonaut.com/cilanje > (20. 2. 2018.)

** Tratamenat — imenica, m; regionalno i zastarjelo znatenje za uZivanje u hrani i/ili piéu. lzvor: Hrvatski
jeziéni portal < http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search > (20. 2. 2018.)

** Halloween — premda oznagava proslavu noéi uo¢i kri¢anskog blagdana Svi sveti (31. listopada), stariji
sudionici ga poistovje¢uju samo s praksom maskaravanja u mrtve §to je popularna praksa u nekim zemljama
koje slave taj blagdan. Na Svi svete u Dubrovniku obitelji uobi¢ajeno odlaze na grobove preminulih ¢lanova
obitelji i prijatelja, ali na taj dan se organiziraju i maskarane Halloween zabave za mlade po razlicitim lokalima u
Dubrovniku.

*® Dubrovacki karnevo (13. — 17. veljage) — lokalna praksa maskaravanja za starije i mlade

*” Gospar — imenica, m; povijesno dubrova&ki vlastelin, regionalno gospodin. Izvor: Hrvatski jezi¢ni portal
< http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search > (20. 2. 2018.) U kontekstu odgovora sudionika predstavlja
dubrovacki ideal osobe. Predstavlja stalozenu, educiranu, pristojnu, postenu i dobru osobu koja prvotno brine za
dobrobit zajednice, a onda za sebe.
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5. ODRAZ DUBROVACKOG IDENTITETA U LOKALNIM MEDIJIMA

»Istrazivanje drugima daje poticaj da rade na pra¢enju medija sto je jedini opravdani nadin
na koji mozemo biti kritiéni prema medijskom sadrzaju.”, navodi Almir Elezovi¢ (2012.) u
svom istrazivanju o uredivackoj politici u Hrvatskoj kroz kvantitativho analiziranje medijskog
sadrzaja. U prethodnim poglavljima oslikan je utjecaj medija u konstrukciji identiteta, kako u
odabiru novih simbola pri konstrukciji vlastitog identiteta (mediji u socijalizaciji) tako i u
nacinu $irenja i ,,obrane* odredenih simbola (globalizacija i delokalizacija). Medutim puno je
medijskog sadrzaja. Na koji se tocno fokusirati? Suvremeni covjek je fleksibilan, ne
ogranicava se na samo jedan nacin informiranja ve¢ koristi sve $to mu je dostupno. Analiza
svih medija dostupnih lokalnom stanovni$tvu predstavljala bi hvalevrijedan istrazivacki
poduhvat. Time se ne zeli umanjiti vrijednosti analiza koje su manje u volumenu istrazenih
medija, upravo suprotno. Korisnost svih istrazivanja, ukljucujuci i sazetije analize medija,
koja se u danasnje doba globalne povezanosti mogu iskoristiti u razli¢itim istrazivanjima,
mozda je najprimjerenije opisao hrvatski manje poznat prevoditelj, ali dobro poznat pjesnik
Dobrisa Cesarié: ,,...taj san u slapu da bi mogao sjati i moja kaplja pomaze ga tkati.*

Ovo istrazivanje fokusiralo se na kvantitativnu analizu sadrZaja lokalnih tiskanih medija, u
ovom slucaju tjednika i njihovih online izdanja, u trajanju od mjesec dana, kako bi se dobio
uvid u ucestalost kategorija dobivenih iz nestrukturiranog intervjua. Bududi da se te kategorije
koriste u izgradnji dubrovackog regionalnog identiteta njihova pojava u medijima automatski

podrazumijeva povezanost izmedu sadrzaja i lokalnog Citatelja.

5.1.Kvantitativna analiza sadrzaja

Kvantitativna analiza medijskog sadrzaja, oslanjajuéi se na teoriju vjerojatnosti i
statistiku, nastoji pruziti objektivan pogled u istrazivanu problematiku, pruziti uvid u $iru
sliku, op¢i opis predmeta istrazivanja te omogucuje koriStenje kategorija izvuéenih iz

kvalitativnog istrazivanja.

,Pracenje medija (media monitoring) nadilazi samo snimanje sadrzaja — ono karakterizira nesto
prema zadanom Kriteriju... Praenje medijskih sadrzaja u politiCkom, kulturnom i povijesnom kontekstu
moze biti relevantan alat za razumijevanje i konstrukciju problema te razumijevanje dvostruke uloge

medija...“ (Elezovi¢, 2012., 62. — 63.)
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Puko pracenje medija nije dovoljno za uspostavu zaklju¢aka o drustvenim situacijama,
treba jasno podijeliti §to, kako i kada promatrati jer podaci sami po sebi nisu odgovori
(Elezovi¢, 2012., 64.). Analiza podataka provodi se u nekoliko faza: konceptualizacija, dizajn
1 egzekucija. Prvo dvoje predstavlja tlocrt istrazivanja — kako ¢e se sadrzaj istraziti i razvrstati,
na koje istrazivacko pitanje ¢e odgovarati (Riff et al., 2014., 62.). Potrebno je definirati i u
potpunosti razumjeti problem, odnosno temu — regionalni (dubrovacki) identitet, odabrati
sadrzaj koji se moze dovesti u odnos s tematikom — sadrzaj lokalnih medija te definirati
varijable (klasifikacija sadrzaja) i nac¢in po kojima ¢e se navedeni sadrzaj analizirati.
Kategorije dobivene intervjuiranjem sudionika predstavljaju temelj za kvantitativnu analizu

sadrzaja predstavljenu na iduc¢im stranicama.
5.2.0draz dubrovackog identiteta u lokalnim medijima - istrazivanje

Kvantitativnom analizom sadrzaja analizirane su tri tjedne lokalne novine: Dubrovacki
vjesnik, Glas Grada i Du list te njihovi pripadaju¢i online portali. Cilj istrazivanja je
usporedba i opis zastupljenosti kategorija dubrovacke regionalne svijesti u lokalnim
medijima. Polazeé¢i od pretpostavke da mediji prenose slike regionalog identiteta, rezultati
istrazivanja mogu odgovoriti na pitanje koja je dimenzija dubrovacke regionalne svijesti

najzastupljenija u medijima.

Navedeni lokalni mediji analizirani su u vremenskom periodu od pocetka do kraja
prosinca 2017. godine. Glavna jedinica analize bila je oprema teksta jer ¢e cak i povrSan
Citatelj procitati tekst, ako je privuéen dobrom opremom koja predstavlja Ssamostalnu
sadrZzajnu cjelinu (naslov, nadnaslov, podnaslov, medunaslov, fotografije i potpise pod njima)
(Malovi¢, 1996., Elezovi¢, 2005.). Opreme su analizirane u tiskanim izdanjima prema broju
kategorija regionalnog identiteta na naslovnici te na svakoj pojedina¢noj stranici, a u online
izdanjima po principu ,jednog klika“ (one click away) kojeg urednik Wired, Medium i
Periscope magazina Evan Hansen opisuje kao razlog zbog kojeg ,,umiru online naslovnice*
(Hansen, 2015.), a koji omogucuje ¢itateljima konzumaciju sadrzaja bez vise od jednog

pritiska gumba na miSu, odnosno bez dodatnog pretrazivanja po rubrikama portala.

Opreme teksta su analizirane kroz pet kategorija proizvedenih iz istrazivanja dubrovacke
regionalne svijesti (vidi prikaz 8.), a to su: jezik, prostor, tradicija, odnos s drugima te odnos s
organizacijama. Vecina oprema sadrzavala je vise od jedne kategorije, a kako bi bilo lakse
shvatiti proces razvrstavanja sadrzaja prikazani su neki od analiziranih primjera za svaku

kategoriju.
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MUDTOVACK] VIesinn

Prikaz 10. Primjer iz Dubrovackog vjesnika, tiskano izdanje, broj 3487

Na primjeru priloga Silvie Rudinovi¢ (prikaz 10., gore) iz Dubrovackog vjesnika (2017.) s
naslovom Ministarstvo kulture taji kartu buffer zone te fotografijom stare gradske jezgre
mogu se primijetiti tri kategorije: jezik, prostor te odnos s organizacijama. KoriStenje
engleske rije¢i buffer ulazi u kategoriju jezik. Odnos s organizacijama vidljiv je u pocetku
reCenice Ministarstvo kulture taji..., dok se prostorni elementi zidina i stare gradske jezgre

mogu prepoznati u fotografiji.

- ST e 300« g 51T

becanja i apetiti

Prikaz 11. Primjer iz Du lista, tiskano izdanje, broj 321

Prilog Barbare Purasovi¢ (2017.) iz Du lista u samom naslovu Obecanja i apetiti ne
prikazuje niti jednu Kkategoriju, ali nadnaslov Peskafondo je rije¢ koja ne spada u
standardizirani hrvatski jezik stoga ulazi u kategoriju posebnosti jezika (prikaz 11., gore).
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Kategorije prostor i odnosi s drugima (u lokalnim medijima najces¢e obradeni kroz
pozitivne pri¢e o suradnji razli¢itih skupina Dubrovéana) vidljivi su u iduéem primjeru
(prikaz 12., dolje desno). Odnos s drugima primijetan je u naslovu gdje Motomrazovi,
popularno dubrovacko motociklistiCko udruzenje, pomazu dubrovackoj oboljeloj djeci.

Kategoriji prostora pripada naslovna fotografija okupljenih Motomrazova ispred crkve sv.
Vlaha u staroj gradskoj jezgri.

ZA D]Eé]l DEFIBRILATOR
) PRIKUPLJENO 12.174 KUNA
Prikaz 12. Motomrazovi se okupili na
Primjer s online izdanja Dubrovackog vjesnika Stradunu

Tradicija i prostor su kategorije koje je lako izvuci iz opreme feljtona (vidi prikaz 13., dolje)
Lukse Lucianovic¢a (2017). U naslovu Duborvacke plaze nekad i fotografijama s potpisom
kupaliste Dance mogu se naéi dva elementa kategorije prostor, a na fotografiji s

vaterpolistima prikazan je jedan od oblika dubrovacke tradicije - vaterpolo.
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Prikaz 13. Primjer iz Glasa Grada, tiskano izdanje, broj 665
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U prilogu A. Hauswitcke (2017), kategorija odnos s organizacijama pojavljuje se u naslovu
Dubrovnik nije dozivio samo smjenu vlasti, ve¢ i generacijsku smjenu politicara te u okviru
teksta: ...kojih smo se naslusali s govornice gradske vijecnice, a koristenje stranog jezika

odnosno kategorija jezika pojavljuje se medunaslovu Clean start (vidi prikaz 14., dolje).
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5.2.1. Rezultati istrazivanja

Analiza medijskog sadrzaja fokusirala se na obuhvacanje broja navedenih kategorija u
opremama novinarskih napisa na naslovnicama te u opremi napisa na svim stranicama u tri
lokalna tiskana tjednika: Dubrovacki vjesnik (brojevi 3487 — 3491), Du list (brojevi 318 —
322) te Glas Grada (brojevi 663 — 667), objavljenih u vremenskom periodu od 1. prosinca
2017. do 31. prosinca 2017. Uz tiskana istrazena su i pripadajuc¢a online izdanja. Pod
pretpostavkom da lokalni mediji prenose strukture ocekivanja regionalnog identiteta, cilj

istrazivanja je bio odgovoriti na ova dva pitanja:

1) Koliki se dio istrazenog sadrzaja odnosi na kategorije dubrovackog regionalnog

identiteta?

2) Od lociranih kategorija u istrazenim lokalnim medijima, koja je je najzastupljenija?

Analiza medijskog sadrzaja provela se u tri dijela: analiza tiskanih izdanja, analiza
pripadajucih online portala te analiza zbroja tih dvaju rezultata, odnosno ukupnog broja
oprema u tiskanim i online izdanjima. Analiza svih oprema dala je uvid u najzastupljeniju

kategoriju dubrovackog regionalnog identiteta.

U analizi tiskanog izdanja obradeno je sveukupno 1105 oprema. Treba naglasiti kako se u

istrazivanje nisu ubrajale reklame, oglasi, osmrtnice i rasporedi televizijskog sadrzaja. U
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1105 analiziranih oprema locirano je 450 primjera kategorija dubrovackog regionalnog
identiteta (vidi prikaz 15.). Budu¢i da su neke opreme same po sebi imale dvije ili vise
kategorija, a vecina njih nijednu, prosjek broja lociranih kategorija po svakoj opremi iznosio
bi 0,4.

O Ukupan broj svih
analiziranih oprema
1105

B Ukupan broj lociranih
kategorija dubrovackog
identiteta - 450

Prikaz 15. Omjer svih istrazenih oprema u tisku i lociranih kategorija dubrovackog identiteta, samostalno istrazivanje

Kategorije dubrovackog identiteta istrazile su se i samo po naslovnicama tiskanih izdanja
buduéi da se na naslovnicama nalaze napisi koji su od velike vaznosti za odredene skupine
Citatelja ili pokuSavaju izazvati snazne reakcije. Od 450 lociranih primjera, tek njih 57

(12.6%) se nalazi na naslovnim stranicama (vidi prikaz 16., dolje).

O Ukupan broj lociranih
kategorija - 450

B Ukupan broj kategorija
na naslovnici - 57

Prikaz 16. Omijer svih lociranih kategorija i svih kategorija na naslovnici tiska, samostalno istrazivanje
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Od lociranih kategorija, 180 pripada jeziku (40%), 105 se odnosi na prostor (23.5%), 84
pripada dubrovackoj tradiciji (18.6%), odnos s drugima lociran je 38 puta (8.4%), a odnos s
organizacijama u 43 primjera (9.5%). Razlika kategorija u broju moze se vidjeti i u prikazu
17.

Prikaz 17. Podjela ukupnog broja lociranih primjera u tisku po kategorijama, samostalno istraZivanje

120 O Ukupan broj lociranih
kategorija

Jezik je najzastupljenija kategorija dubrovackog regionalnog identiteta u tiskanim
izdanjima istrazenih lokalnih medija. Kada se rezultati gornjeg prikaza usporede sa
rezultatima samostalnog kvalitativnog istraZivanja, mogu se prepoznati odredene sli¢nosti.
Najzastupljenije kategorije: jezik, prostor i tradicija, ujedno su i opisivane s pozitivnim
konotacijama. Najmanje zastupljene kategorije: odnos s drugima i odnos s isntitucijama kod
sudionika su opisivane u negativnom svjetlu. Premda uzro¢no posljedi¢ne veze nisu cilj ovog
istrazivanja, upravo ovakvi obrasci i uzorci otvaraju put do novih istrazivackih pitanja kao na
primjer: Moze li se broj zastupljenih kategorija regionalnog identiteta u lokalnim medijima
dovoditi u odnos sa kreiranjem stavova lokalnog stanovnistva o pojavama povezanim s tim

istim kategorijama?

U uzastopnim svakodnevnim analizama sadrzaja na online portalima trebalo je uzeti u
obzir kako se neki sadrzaji ponavljaju zbog razli¢itih razloga (isti sadrzaj se moze po nekoliko
dana prikazivati na naslovnoj stranici zbog utjecaja, Citanosti itd.). Broj analiziranih online
oprema u ovome istrazivanju ne ubraja duplicirane sadrZaje, oglase 1 reklame, a prihvaceni su
samo ,,one click away* sadrZaji, odnosno oni koji su prikazani na naslovnoj stranici portala.
Time su rezultati istrazivanja online izdanja obuhvatili sveukupno 1847 oprema na tri online
portala: Dubrovacki vjesnik, Du list 1 Glas Grada. Medu njima locirano je 716 primjera
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kategorija dubrovackog identiteta (vidi prikaz 18.). Prosjek broja kategorija dubrovackog
regionalnog identiteta po svakoj opremi prema tome iznosi 0,34.

O Ukupan broj
analiziranih

oprema - 1847

@ Ukupan broj
pronadenih
kategorija - 716

Prikaz 18. Omjer ukupnog broja analiziranih oprema i ukupnog broja pronadenih kategorija u online izdanjima

Od 716 primjera, 305 pripadaju kategoriji jezika (42.7%), prostor broji 152 (21.4%), tradicija
137 (19.2%), odnosi s drugima 47 primjera (6.3%), a odnosi s organizacijama 75 (10.4%).
Razlika je prikazana grafom (prikaz 19., dolje).

320
300
280
260
240
220
200
180
160

140 o Uk-up‘an broj
120 primjera
100

80

60

40

20

0 T T r .
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drugima organizacijama

Prikaz 19. Podjela ukupnog broja primjera u online izdanju po kategorijama, samostalno istraZivanje
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Ukupan broj svih obradenih oprema, tiskanih i online izdanja iznosi 2952, medu kojima je
pronadeno ukupno 1166 primjera kategorija dubrovackog identiteta (prikaz 20.). Prema tim
brojkama prosjek lociranih kategorija po svakoj opremi iznosio bi 0,39 kategorija po opremi.

O Ukupan broj svih
analiziranih oprema -
2952

@ Ukupan broj lociranih
primjera - 1166

Prikaz 20. Omijer svih analiziranih oprema i lociranih primjera, samostalno istraZivanje

Kao i u zasebnim istrazivanjima tiskanog i online izdanja, kombinacija rezultata podijelila se
na kategorije po koli¢ini primjera (prikaz 21., dolje). Od ukupno 1166 pronadenih primjera,
485 otpada na jezik (41.6%), prostor ubraja 257 (22.7%), u tradiciju ulazi 221 (18.9%),

odnosi s drugima locirani su 85 puta (7.5%), a odnosi s organizacijama 118 (10.3%).
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Jezik Prostor Tradicija Odnos s Odnos s
drugima organizacijama

Prikaz 21. Podjela primjera na kategorije iz svih analiziranih oprema, samostalno istrazivanje
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5.2.2. Zakljucak istrazivanja i rasprava

Hipoteze na kojima se baziralo istrazivanje pokazale su se to¢nima. Nakon definiranja
kroz kvalitativno istrazivanje, kategorije dubrovackog regionalnog identiteta analizirale su se
u lokalnim medijima ¢ime se potvrdilo kako lokalni mediji uistinu prenose odredene elemente
regionalnog identiteta (hipoteza 1). Cilj istrazivanja bio je dobiti uvid u zastupljenost
kategorija dubrovackog identiteta u lokalnim medijima. Metodologijom kvantitativne analize
sadrzaja obradene su opreme priloga tiskanih i online izdanja dubrovackih lokalnih tjednika
Dubrovacki vjesnik, Du list i Glas Grada. Sveukupno su obradene 2952 opreme, a locirano je
1166 primjera koji pripadaju kategorijama dubrovackog identiteta. Najvec¢i postotak otpada na
kategoriju jezika 41.6 %, zatim prostor 22.7%, nesto malo niZe je tradicija na 18.9%, nakon
nje odnos s organizacijama 10.3% te na nezavidnom zadnjem mjestu odnosi s drugima 7.5%.
Ovi brojevi potvrduju hipotezu 2 — elementi dubrovackog regionalnog identiteta u lokalnim

medijima zastupljeni su u razli¢itoj koli¢ini.

Jezik je, prema rezultatima istrazivanja, najzastupljenija kategorija dubrovackog
regionalnog identiteta u lokalnim tiskanim medijima i njihovim online izdanjima. Treba
naglasiti kako rezultat nije iznenaduju¢, buduci da se u tiskanim medijima sadrzaj oslanja na
rijeC. Takoder, kako je ranije u radu navedeno, jezik je najistaknutiji primjer kolektivnih
struktura ocekivanja po kojima tvorimo slike svijeta. KoriStenje izraza iz dubrovackog
narjecja 1 koriStenje stranih rije¢i najucestaliji su oblik ove kategorije. Od koriStenih stranih
rijeci najviSe ih spada u englesko govorno podrucje, Sto odgovara komentarima sudionika iz
kvalitativnog istrazivanja o sve ucestalijem koriStenju engleskog jezika. Nakon jezika,
posebnosti prostora zauzimaju najvec¢i dio oprema. ,,Biser Jadrana®, zidine stare gradske
jezgre i dubrovacke plaze, kako u fotografijama tako i tematski, najées¢i su oblici ove
dimenzije dubrovackog identiteta. Tradicija, kako je shvacaju sudionici istrazivanja, na
treCem je mjestu po zastupljenosti kategorija regionalnog identiteta. NajceS¢e se spominju
turizam, vaterpolo 1 religija, Sto odgovara rezultatima iz kvalitativnog istraZivanja. Odnosi s
drugima, najmanje zastupljena kategorija, pojavljuju se u pozitivnim pri¢ama o suradnji
Dubrov¢ana, dok se odnosi s organizacijama najce$¢e pojavljuju u crnoj kronici kroz
negativnu prizmu kriminala te u temama o korumpiranim politi¢arima. Rijetkost je naci
kriti¢ki osvrt, bilo u opremi ili tematski, o dubrovackom odnosu s drugima koji ukljucuje
nelokalne Hrvate, strance i turiste. Takoder, teSko je nacéi pozitivnu pricu o odnosu
Dubrovcana s policijom, gradskim vlastima ili medijima. Slicnost u omjerima kategorija kroz

tiskana 1 online izdanja moZze se protumaciti kao rezultat uredivacke politike lokalnih medija.
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Ipak, odnos s organizacijama i odnos s drugima, dvije kategorije dubrovacke regionalne
svijesti zajedno zauzimaju tek oko 20% potvrdenih kategorija. Usporedbom kvantitativnog i
kvalitativnog istrazivanja moze se primijetiti kako najmanje zastupljene kategorije u medijima
sudionici intervjua ve¢inom opisuju u negativnom tonu. U prijasnjim poglavljima spominjali
smo utjecaj medija na socijalizaciju i strukture o¢ekivanja. Preko novih informacija individua
gradi slike o sebi i svijetu. Okruzena medijima, svi podaci su joj nadohvat ruke i ona je u
potpunosti slobodna izabrati nove simbole i vrijednosti. Mediji s druge strane najceSce
pokuSavaju prenijeti poruku na nacin koji ¢e izazvati odredene emocije kod primatelja.
Budu¢i da postoji povezanost izmedu medija i identiteta, postoji i utjecaj medija na strukture
o¢ekivanja. Prema tome, ako veéina sudionika kvalitativnog istrazivanja opisuje odnose s
drugima u relativno negativhom tonu, a ta kategorija je najmanje zastupljena u medijima,
teoretski bi ucestalije koriStenje te strukture u medijima utjecalo na sliku o njoj samoj.
Naravno, mo¢ medija nije apsolutna, oni ne mogu kontrolirati kako ¢emo razmisljati o
necemu, ali naglasavanjem ili izostavljanjem pojedinih slika mogu utjecati o ¢emu (ne)¢emo

razmisljati.

Odnosi s organizacijama opisivani su takoder u negativnom tonu i u intervju i u medijima.
Mozda bi se mogli posluziti ¢istom logi¢nom matematic¢kom alegorijom. Kada bi u formulu
politi¢ke apatije, koju sudionici opisuju kao odredeni status quo Dubrovnika, uvrstili nove
brojeve i nepoznanice (pozitivni i/ili negativni utjecaji) rezultat ne bi ostao nepromijenjen. Ti
novi brojevi i nepoznanice predstavljaju dostupne medijske informacije o rezultatu (politic¢koj
apatiji) koje ga mogu promijeniti. Kako bi analizirala utjecaj medija na izgradnju novih slika
0 sebi i svijetu u status quo okolini, Yvonne Jewkes (2002) istrazuje konstrukciju identiteta
putem medija u muSkim zatvorima. Opisujuéi zatvorenike koji su iskazali, za nju
»zacudujuce®, idealne 1 realne slike o sebi (poput potpuno tetoviranog, radikalnog krs¢anskog
fundamentalista koji svoju Zelju o izvan zatvorskoj karijeri dizajnera interijera opisuje
koriste¢i aktualne dizajnerske programe i sadrZaje), autorica navodi kako se mo¢ medija krije
u njihovoj sposobnosti da stvore ,,sigurni osobni prostor u kojem zatvorenici razvijaju
strukture ocekivanja koje nisu utemeljene na ve¢ uspostavljenim zatvorskim normama,
navikama 1 ponaSanjima.. Na taj nacin zatvorenici, barem u konstrukciji identiteta, razbijaju
deprimirajuéi status quo zatvora. Prema tome, u nezatvorskom okruZenju, u ovom slucaju
urbanoj sredini, mediji bi mogli utjecati na odredene status quo pojave u Dubrovniku, kao Sto

je politicka apatija.
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Za ovo istrazivanje treba istaknuti par stvari. U obzir su ulazile samo opreme lokalnih
tiskanih medija i njihovih online izdanja, stoga ovaj rad zasigurno ne ocrtava potpunu sliku
dubrovackog identiteta u svim medijima. Od odabranih tjednika analizirana su tiskana izdanja
i online objave u trajanju od mjesec dana, u prosincu 2017. Budu¢i da se sadrzaj lokalnih
medija fokusira na aktualna dogadanja i afektivne teme, rezultat istrazivanja sli¢nih varijabli u
razli¢itom vremenskom periodu vrlo vjerojatno bi pruzio razliite rezultate. Ljeti, kada je
turisticka sezona u vrhuncu, turizam bi kao potkategorija sigurno zauzeo vise prostora u
medijima. Ipak ovakvo jednomjesecno istrazivanje moze posluziti kao uzorak za usporedbu
buduéih sli¢nih istrazivanja. Sto se ti¢e kvalitativnog dijela istrazivanja, kategorije dobivene
interpretacijom podataka iz intervjua ne moraju biti jedini ispravni podaci. Odgovori se mogu
koristiti u istrazivanjima s razliitim ciljevima, ¢ime se mijenja interpretacija podataka.
Tijekom potrage za adekvatnom literaturom za ovaj rad primijeceno je kako se vecina radova
o dubrovackom identitetu ili pak o dubrovackim posebnostima fokusira najceSce na povijest, a
ne na sadasnjost. Takoder, rijetko koji rad analizira dubrovacki identitet u medijima ve¢ teme
najcesce obuhvacaju umjetnost, modu, zivot, politiku te arhitektonsko kulturnu bastinu od
razdoblja Dubrovacke Republike do Domovinskog rata. Tako se moze na¢i veliki broj radova
o hrvatsko¢iriliénim zapisima s ovih prostora iz 16. i 17. stoljeca, politickom identitetu
gradana Dubrovacke Republike, osvrti o knjizevnim i umjetnickim radovima dubrovackih
pisaca, slikara i glazbenika, ali ne i analize dubrovackog identiteta u medijima. Budu¢i da je
opus radova o dubrovackom identitetu ograni¢en na druStveno povijesne, arhitektonske i
umjetnicke osvrte, ovakva istrazivanja zasigurno pruzaju uvid u Siru sliku povezanosti medija

i dubrovackog regionalnog identiteta danas.

5.3.Dodatna promatranja novih medija 1 prijedlozi za praktiénu primjenu rezultata

istrazivanja u pobolj$anju medukulturnih i interlokalnih odnosa

Interaktivnost i nelinarnost®® novih medija primatelja mogu odvesti do raznih informacija
samo kroz par klikova na miSu. Tako se na online izdanjima lokalnih medija mogu naci
poveznice na razne Facebook stranice i Youtube kanale (Facebook, Youtube i twitter su
najces¢e koriStene online drustvene mreze dubrovackih lokalnih medija). Ve¢ina mladih

koristi upravo ove druStvene mreze za vlastito informiranje, navodi Filip MatoSevi¢ (2017.) u

% Nelinearnost u teoriji novih medija predstavlja moguénost informiranja u razli¢itim smjerovima, odnosno
iz razli¢itih izvora o razli¢itim temama istovremeno. AKO U klasi¢nim medijima informacije dobijamo linearno,
odredenim redoslijedom, novi mediji omogucuju razbijanje takvih redoslijeda razliCitim tehnologijama (QR
kodovi, virtualna i proSirena stvarnost, poveznice na internetske sadrzaje, teletekst, promjena kanala na televiziji
itd.).
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svom radu o trendovima informiranja na druStvenim mrezama kod studenata na Sveucilistu u
Dubrovniku. Prema njegovom istrazivanju, studenti koji se informiraju na druStvenim
mrezama najvise koriste Facebook (prikaz 22.) i u vecini sluc¢ajeva posjecuju drustvene mreze

vise od jednom dnevno (prikaz 23.).
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O Postotak koristenih
drustvenih mreia za
informiranje

Prikaz 22. Online drustvene mreze koje se najviSe koriste za informiranje, prema Filip Matosevi¢ (2017., 58.)
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Prikaz 23. Ucestalost kori§tenja drustvenih mreZa za informiranje kod sudionika istrazivanja, prema Filip MatoSevi¢
(2017.,54.)

Iz navedenih prikaza je jasno vidljivo kako je koriStenje drustvenih mreza postala
uobicajena svakodnevica za mlade, a rezultati navedenih istrazivanja u skladu su s ostalim
istrazivanjima o sve ucestalijem trendu informiranja mladih preko drustvenih mreza i ostalih

oblika novih medija (Zuniga et al., 2012.; Hladik, 2015.). Treba naglasiti kako informiranje
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preko drustvenih mreza ne predstavlja automatski negativan proces. Premda su na drustvenim
mrezama korisnici slobodni objavljivati lazne, netocne i nepotpune informacije, trazenje
alternativnih izvora informacija pohvalna je karakteristika medijski pismenih individua.
Upravo zato se novi mediji, u ovom slu¢aju najvise koriStena druStvena mreza Facebook, ne
bi trebali izostaviti iz istrazivanja. Budué¢i da navedeni lokalni mediji (Dubrovacki vjesnik,
Glas Grada i Dulist) prenose iste tekstove na Facebook stranicama i online portalima ovo
istrazivanje novih medija se fokusiralo na ,neovisne® grupe i stranice, tj. one koje nisu

ograni¢ene uredivackom politikom novine.

Kada govorimo o elementima dubrovackog identiteta na druStvenim mrezama, moze se
istaknuti par primjera koji se bave specificnostima dubrovackog podru¢ja. Medu njima su
Lapadske tragedije, Gwantyerra news, Dobro ugodena vecer uz Paulu Horvat, Dnevna doza
prosjecnog Dubrovéanina 1\ Dubrovacka Republika — povijest i posebnosti dubrovackog
kraja.. Osnovne informacije prikazane su u prikazu 24 (dolje). Tablica sadrZi podatke o imenu
grupe, je li grupa trenutno aktivna ili neaktivna (jesu li objavljivali napise u zadnjih 12
mjeseci), koliko osoba prati*® tu stranicu (broj korisnika) te koliko su objava imali u razdoblju
istrazivanja.

Prikaz 24. Osnovne informacije o facebook stranicama koje prenose dubrovacke posebnosti, samostalno istraZivanje,
autorov prikaz

Broj objava u

Naziv Status Broj korisnika ]
prosincu 2017.
Lapadske tragedije Aktivan 7808 7
Gwantyerra news Aktivan 3342 12
Dobro ugodena vecer )
Aktivan 310 17
uz Paulu Horvat
Dubrovacka )
) Aktivan 6379 0
Republika
Dnevna doza
prosjecnog Neaktivan 1987 0

Dubrov¢anina

* Pratiti nekoga na facebook stranici zna&i primati i vidjeti njegove objave &im ih objavi.
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Lapadske tragedije je facebook grupa koja objavljuje, u vecini slucajeva, $aljive i/ili

podrugljive fotografije i napise o Zivotu i navikama stanovnika unutar Lapada, ali i na

cjelokupnom dubrovackom podrucju. (vidi prikaz 25.).

Prikaz 25. Fotografija s facebook grupe Lapadske tragedije

Prvi dubrovacki c¢i*® portal, kako se predstavlja popularna facebook stranica

Gwantyerra* news, takoder prenosi $aljive i/ili podrugljive o Zivotu u Dubrovniku. Za razliku

od Lapadskih tragedija, Gwantyerra news objavljuje napise i fotografije skoro na dnevnoj

bazi, a u svojim tekstovima koriste znatno vise elemenata iz Kategorije jezika. Premda na

kreativan nacin prikazuju odredene slike Dubrovnika (vidi prikaz 26.), buduéi da ne postoje

regulacijski sistemi za to¢nost podataka, niti se na prvi pogled moze provjeriti tko to¢no stoji

iza tih objava, na te se objave treba gledati isklju¢ivo kao na osobne poglede i pristupe

odredenim pojavama u Dubrovniku.

.
"s'v_ >
SAMO Ne DAJ
nikome DA SAZiDA

POSTA Je oD "
SANITATASKAZNA

Prikaz 26. Objava s facebook grupe Gwantyerra news

* Cil — odmor, lagano druzenje; vidi cilanje (fusnota 33).
* Gwantyerra — dubrovagki gvantijera (posluzavnik) pisano engleskim alfabetom
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Dobro ugodena vecer uz Paulu Horvat naziv je Facebook stranice na kojoj autorica Paula
Horvat piSe blog o svakodnevnici u Dubrovniku. Teme su raznovrsne: od kupovine u
lokalnom duéanu to turisti¢kih zgoda i nezgoda. Treba naglasiti kako se vjerojatno radi o

pseudonimu.

Prikaz 27. Objava s Facebook stranice Dobro ugodena vecer s Paulom Horvat

can we get the ‘
bill please? ‘ g _SE

TRTI JURO

' -

Unatoc¢ tome $to se ne mogu otkriti sve informacije o tvorcima tih sadrzaja, a time ni SVi
motivi autora i vjerodostojnost samih objava, Lapadske tragedije prati 7808 korisnika
facebook stranice, Dobro ugodenu vecer s Paulom Horvat 310, a Gwantyerra news njih 3342.
Budu¢i da se radi o osobnim facebook objavama, a ne o novinarskim napisima s opremama,
kvantitativna analiza je obuhvacala tekstualni i slikovni sadrzaj objave. U prosincu 2017.
Gwantyerra news su objavili 12 objava, Paula Horvat 17, a Lapadske tragedije sedam,
sveukupno 36 objava (vidi prikaz 28.). Treba naglasiti kako su brojevi objava znatno manji na
neovisnim facebook stranicama (poput navedenih) nego na online izdanjima lokalnih
tiskovina sto moze biti rezultat vise faktora: zbog slobodnog duha ovih facebook stranica, za
razliku od postavljene uredivacke politike lokalnog tiska; zbog odredenih sistematskih normi
tiska i novinarstva, za razliku od nereguliranog amaterskog pristupa objavljivanju na facebook
stranicama; zbog druk¢ijeg odnosa s ciljanom publikom. Na facebook stranicama vidljivo je
prijateljsko, lezerno objavljivanje na facebooku bez Zelje za financijskom koristi. Lokalni
tisak s druge strane automatski je postavljen u kapitalisti¢ki odnos proizvodaca i potrosaca Sto
zahtijeva da objavljuje veliki broj napisa — kad lokalni tisak ne bi proizvodio dovoljno
raznolikih vijesti, pala bi mu ¢itanost i vjerojatno bi prestao postojati. Naravno, time se ne Zeli

re¢i kako lokalni mediji ne prenose objave povezane s dubrovackim identitetom vec¢ se
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pokus$ava racionalizirati razlog za razli¢itost uredivackih politika izmedu neovisnog Facebook

portala i lokalnih medija kojima postojanje ovisi o njihovoj Citanosti.

30
25
20
15
10
5 O Broj objava u prosincu 2017.

0

Gwantyerra Lapadske Dobro ugodena

news tragedije  vecer s Paulom

Horvat

Prikaz 28. Broj objava na facebook portalu, autorov prikaz

Od ukupno 36 objava locirano je 69 primjera kategorija dubrovackog regionalnog identiteta,

§to je u prosjeku 1,9 kategorija po objavi. Medu lociranim primjerima 41 ih otpada na

kategoriju jezika, Cetiri na kategoriju prostora, sedam na tradiciju, 15 na odnose s drugima, a

odnosi s organizacijama prepoznati su u samo dva primjera (vidi prikaz 29.).
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o wn

O Broj kategorija

Jezik Prostor Tradicija Odnos s Odnos s
drugima organizacijama

Prikaz 29. Broj kategorija na facebook stranicama, autorov prikaz

Rezultati istrazivanja navedenih facebook stranica pokazuju na razlike izmedu slobodnih

objava 1 uredivaCke politike lokalnog tiska. Premda u znatno manjoj koli¢ini, objave s

facebook stranica sadrzavale su vise primjera regionalnog identiteta po samoj objavi (1.9)

nego kod tiskanih izdanja (0,39). Znatno veci omjer kategorija po opremi baca pozitivno

svjetlo na odrzivost dubrovackog regionalnog identiteta i u novim medijima. Medutim postoji

i znaCajna razlika u pristupu prema identitetu. Premda je jezik ponovo najzastupljenija

kategorija dubrovackog regionalnog identiteta, veéina sadrzaja na navedenim facebook
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stranicama bavi se upravo onom strukturom ocekivanja koja je najmanje zastupljena u
medijima — odnosi s drugima. Ako uzmemo u obzir da se razli¢iti elementi dubrovackog
identiteta drugacije prenose u novim medijima i tisku te tome dodamo Liebesovu podjelu
medijskih slika na o/od/za aspekte iz tre¢eg poglavlja ovog rada, moze se pretpostaviti kako
tisak 1 njegova online izdanja prenose slike dubrovackog identiteta na nacin koji vise
odgovaraju starijoj populaciji — ocuvanje tradicije i tradicionalnih simbola. U novim
medijima, koji pruzaju vecu slobodu od lokalnog tiska, primjetan je fokus na elemente
dubrovackog regionalnog identiteta kojima su skloniji mladi — odnosi sa drugima, odnosi
izmedu starijih 1 mladih, izrugivanje odredenih tradicionalnih elemenata poput gospara,
koriStenje simbola vezanih za zapadnjacke kulture itd. Tako ¢e u tiskanim medijima docek
bozi¢nih blagdana biti pozitivno opisan okruzen katolickim elementima, dok ¢e na
Gwantyerra news portalu koristiti kombinaciju ve¢ utemeljenih katolickih simbola kyrie
eleison*’, americke slavne li¢nosti, izrugivanje tradicionalnih vrijednosti te Saljive opise

mogucih situacija kako bi docarali duh blagdana (vidi prikaz 30. dolje).

GIJE SU OVO BJECVE NA
HODNIKU JESAM LI JA
OPE SLUGA JESILIU

3 Kiyrie Eleisson
HOTELU MOZDA

NAZDRAVJE VAM BLAGDANI LOL

Prikaz 30. Cestitke blagdana na Gwantyerra news

U gore navedenom prikazu mogu se primijetiti prepoznatljivi elementi dubrovackog

regionalnog identiteta koji bi spadali u kategorije jezika (ode43, bjeéve44, LOL45); na Saljiv

* Kyrie eleison — prema grékome Gospodine smiluj se. Kricanski liturgijski zaziv prvoga dijela mise
odnosno prvi stavak svefane pjevane mise; molitvena formula kao dio pokajnickog obreda. lzvor: Hrvatski
jeziéni portal < http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search_by_id&id=eIxmURQ%3D > (20. 2. 2018.)

® 0de — sinonim, regionalno ovdje. lzvor: Wiktionary < https:/hr.wiktionary.org/wiki/ovdje >
(20.2.2018))
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naCin se prikazuje kategorija odnos s drugima (trivijalni kuéni sukob izmedu musSkarca i
nepoznate osobe) kako bi se prikazala atmosfera blagdana druk¢ija od one prikazane u
lokalnom tisku. Premda gore navedena objava sadrzi, za neke uvredljiv sadrzaj psovanja,
objavu je lajkalo*® 18 korisnika. Treba naglasiti kako postoji moguénost da se u lokalnim
medijima pojavi ovakav nacin Cestitanja blagdana, gdje je naglasak na odnosu s drugima, a ne
na tradicionalnim simbolima katolicizma, ali znatno ovisi o uredivackoj politici lista. Prema
tome je vidljivo kako postoji odredeni interes za opisivanje pojava ,specificnih® za
dubrovacko podrucje, kako kod tvoraca tako i kod primatelja sadrzaja. Je li razlog tome
nezadovoljstvo lokalnim medijima ili osobna Zelja za pruzanjem vlastitog uvida u odredene
pojave predstavljaju pitanja za nova istrazivanja. Ono §to se moze razluciti iz navedenih
primjera je kako postoje individue koje zele opisivati specifi¢nosti svojeg mjesta drugima
koriste¢i interaktivne i nelinearne tehnologije novih medija. Upravo taj spoj osobne Zelje i

tehnologije novih medija moze utjecati na strukture ocekivanja.

Stavljajuci naglasak na Hercegovce (koje sudionici opisuju kao nelokalne Hrvate rodene u
Bosni i Hercegovini), vecina sudionika intervjua opisuje negativne odnose sa sugradanima i
nelokalnim Hrvatima, dok su odnosi sa strancima pozitivno ocijenjeni, ali motivacija iza njih
je, kako navode sudionici, cisti profit. Novi mediji, u ovom slucaju drustvene mreze Facebook
i Youtube, mogu se Koristiti za predstavljanje kulturnih razlika i struktura o¢ekivanja lokalnog
stanovniStva drugim kulturama koje posjecuju ova podrucja iz razlicitih razloga. Premda
uloga o kulturnoj edukaciji, vlastitih i drugih kultura, pripada javnim institucijama medija i
obrazovanja, tehnologije novih medija omogucuju svakome da podijeli svoje videnje na
odredenu pojavu. OsmiS$ljavanje platformi koje omogucuju povezivanje individua s
isklju¢ivom svrhom medusobnog upoznavanja i prenosenja kulturnih razli¢itosti, u ovom
slu¢aju odredene posebnosti lokaliteta, posluzile bi kao informacijski centri za bolje
razumijevanje svojih 1 razli¢itih kultura, S§to bi moglo rezultirati kvalitetnijim odnosima
izmedu razli¢itih strana (lokalac — lokalac, lokalac — nelokalac). Utjecaj takvih platformi
odnosio bi se na lokalni i nelokalno stanovnistvo. Sudionik 20 opisuje Indijce kao najprljaviji
narod jer jedu stojeci, jedu rukama i ne koriste pribor.... Ovakva reakcija sudionika na

ponasanje druge kulture uzrokovana je uspostavljenom strukturom ocekivanja o vlastitim

* Bjetve — regionalno Garape. Izvor: Hrvatski jezi¢ni portal < http://hjp.znanje.hr/index.php?show=search >
(20.2.2018.)

* LOL - kratica za laughing out loud (smijati se na sav glas). lzvor: Oxford living dictionaries
<https://en.oxforddictionaries.com/definition/lol > (20. 2. 2018.)

* Lajkati — dati komu ili &emu oznaku svidanja, tj. lajk. Izvor: Rjenik neologizama
<http://rjecnik.neologizam.ffzg.unizg.hr/2016/02/16/lajkati/ > (20. 2. 2018.)
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prehrambenim navikama te neznanjem o drukcijoj povijesno kulturnoj tradiciji Indije prema
kojoj se prije jela uvijek operu ruke, a zatim se jede prstima i bez pribora jer je hranjenje
intimno iskustvo, a dodir prstima upotpunjuje to iskustvo. Zbog kulturnog neznanja, sudionik
20 je razvio odredenu predrasudu prema cijelom narodu, a Indijci u ovom primjeru ¢e se sami

dovoditi u slicne situacije zbog vlastitog neznanja o kulturnim razlikama.

Naravno, ovakva platforma ne bi sluZila za privremeno asimiliranje drugih kultura koja
posjecuju ovo podrucje, ve¢ za smanjenje mogucih tenzija koja mogu nastati zbog kulturnih
razlika. Budu¢i da objaSnjuju drugima svoju kulturu, korisnici bi se trebali educirati o njoj -
refleksivno razmisljati, $to moze i ne mora ucvrstiti vlastitu lokalnu kulturu, ali zasigurno bi
je cuvalo od ,,zaborava“. Upravo stoga $to bi korisnici morali razmisljati o vlastitoj kulturi,
dok se obrazuju o drugima, platforma moze dovesti i do utjecaja na medulokalne odnose.
Sudionik 5, opisujuéi svoja iskustva u Maroku, navodi kako ga je iznenadilo Sto se muskarci u
Maroku dok setaju medusobno drze za male prste na rukama bez ikakvih homoseksualnih
konotacija jer kad bi dva muskarca napravila to u Dubrovniku odmah bi ih se gledalo kao
homoseksualce. Sudionik 5 je potvrdio kako je nakon svojih putovanja, odnosno upoznavanja
razli¢itih kultura, promijenio nacin na koji gleda na neke stvari. Susret s drugim kulturama se
moze shvatiti kao susret s novim informacijama, $to u suvremenom svijetu dovodi individuu
do preispitivanja vlastitih vrijednosti, oblikovanja vlastitih struktura o€ekivanja, Sto se moze

odraziti na razlicite elemente u svakodnevici zajednice.

Ovakve platforme, koje se baziraju na predstavljanju kulturnih razli¢itosti i poticanju
medukulturne suradnje, ve¢ postoje. Primjera radi mozemo govoriti o My Hero online
drustvenoj mrezi koja povezuje razliCite kulture poticuci individue da piSu o poznatim
licnostima. Tako se medu stotinama objava mogu naci razni multimedijski napisi o ve¢
poznatim li¢nostima: Mahatma Gandhi, Nikola Tesla, Abraham Lincoln, Johann Sebastian
Bach, ali i novije, manje poznate li¢nosti poput Gabrielle Gorman, mlade aktivistice koja
spaja poeziju i film kako bi razbijala predrasude o zenama te utjecala na medijsku sliku zena u
SADu. Time se Zele istaknuti pozitivne strane razli¢itih kultura kroz istaknute li¢nosti, ali 1
kroz prezentiranje ,,novih nada“ CovjeCanstva. Znanstveno edukativna druStvena mreza
Global Education Conference povezuje profesore, studente, volontere i organizatore iz
razli¢itih kultura diljem svijeta kako bi se povecala medukulturna globalna suradnja, tj. kako
bi individue iz razli¢itih kultura diljem svijeta suradivale na projektima medukulturne

suradnje.
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Novi mediji olakSavaju ovu povezanost izmedu kultura ¢ime utjeCu na medukulturne
odnose, medukulturnu adaptaciju i medukulturne sukobe (Chen, 2012.). Medukulturni odnosi
dobivaju nove razine — novi mediji omogucuju vecu fleksibilnost drustva kroz virtualni svijet
u kojemu je omoguceno stvaranje promijenjenih ili u potpunosti druk¢ijih sistema moc¢i koji
direktno utjeCu na vec uspostavljene sisteme moci. Primjera radi, druStvena platforma
Steemit, omogucuje profitiranje na vlastitom objavljenjom sadrzaju i stvara osjecaj
multikulturnog zajednistva. Korisnici platforme nazivaju se Steemiancima, objavljivaju
razliCite sadrzaje pod odredenim temama za koje glasuju drugi korisnici. Medutim to nije
natjecanje u kojem sadrzaj s najviSe glasova odnosi najveéu nagradu. Svi sadrzaji se
nagradivaju po sistemu jedan glas jednako jedan Steem cenat’’. Haejin, jedan od
najpopularnijih korisnika Steem platforme, u ,,stvarnome* svijetu nezaposleni je muskarac
koji svojim objavama u virtualnom medukulturnom svijetu zaradi otprilike 1200 Steem

dollara tjedno (Sto iznosi otprilike 30 tisuca hrvatskih kuna).

Opisujucéi razlicita istrazivanja Chen (2012.) navodi kako koriStenje novih medija moze
pomo¢i u kulturnoj adaptaciji. U slucaju imigranata autor navodi kako istrazivanja pokazuju
da vecina imigranata koristi drustvene mreze i nove medije kako bi komunicirala s obiteljima
u rodnoj zemlji 1 novim osobama u zemlji u koju dolaze. Studenti na medunarodnoj razmjeni
takoder pokazuju ucestalost koriStenja novih medija kako bi si Sto viSe olakSali tranziciju u
novu okolinu. Daljnjim istraZivanjem dokazano je kako imigranit i1 studenti na razmjeni, koji
koriste nove medije za upoznavanje s drugim kulturama, sve manje posjecuju stranice vlastite
dominantne kulture. Kada govorimo o adaptaciji doSljaka u nove zemlje, za njih postoje
razliCite stranice na ve¢ poznatim druStvenim mreZzama (npr. Erasmus+ stranice za studente na
razmjeni, Expat stranice za lakSe pronalazenje edukacije, poslova i sliénih drustvenih skupina
u novim zemljama), ali 1 nove online platforme 1 aplikacije specijalizirane za medukulturnu
suradnju 1 olakSanu kulturnu adaptaciju i1 aklimatizaciju (npr. Spain Internship — stru¢no
osposobljavanje u Spanjolskoj, Expat in Croatia — druZenja, poslovi i edukacije u Hrvatskoj
dostupne posjetiteljima putem mobilnih aplikacija, Creative culture — poslovna platforma za

prilagodbu marketinSkih strategija razli¢itim kulturnim vrijednostima).

Novi mediji omoguéuju individuama stvaranje vlastitih sadrzaja, produkciju novih i

oblikovanje starih poruka, lako dostupnim svima, ¢ime se moZe utjecati na medukulturne

*" Steem cenat je stoti dio Steem Dollara, virtualne ,kripto® valute u vrijednosti od otprilike 25 hrvatskih
kuna koja se unutar same platforme zaraduje objavljivanjem sadrzaja, glasovanjem i prijavljivanjem odredenih
Stetnih aktivnosti. Steem Dollar se moze zamijeniti u 20 online mjenjacnica za pravu (fiat) valutu poput USD,
Euro ili kuna.
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sukobe. Za primjer Chen (2012.) navodi medijske prikaze Olimpijskih igara u Pekingu 2008.
Dok su kineski drzavno kontrolirani medijski servisi radili na medijskoj agendi o ekoloski
osvjestenoj, altruisticnoj i humanoj Kini, zapadnjacki mediji kao §to su New York Times i
Washington post prikazivali su slike prosvjeda tijekom Olimpijskih igara naglaSavajuci
krSenja ljudskih prava, politicku korupciju 1 sl. Prema tome medijski servisi odredenih
zemalja najCeScée prate agende njihovih vlada i u javnost $alju slike koje odgovaraju njihovim
strukturama ocekivanja §to moZe izazvati odredene razine medukulturnih sukoba

(interpersonalne, grupne i nacionalne).

Ljudi su svjesni ¢injenice da su kulture razlicite, ali ponekad se ne sjete toga u kreiranju
slika o drugima. Upravo zbog toga $to zahtijeva refleksivni pogled na vlastitu kulturu i bolje
upoznavanje drugih kultura, platforma kojoj je isklju¢iva svrha prikazivanje kulturnih
specifi¢nosti, mogla bi utjecati na trenutna prihvacanja i odbijanja razli¢itih kultura. Medutim,
kako bi mogla funkcionirati, koriStenje platforme bi podrazumijevalo edukaciju o ulozi i
utjecajima medija u drusStvu i konstrukciji identiteta te o tehnologijama i nacinima prenosenja
medijskog sadrzaja. Korisnik platforme trebao bi se upoznati s produkcijom audio video
sadrZaja, online objavljivanja, nedvosmislenog i jasnog izricaja - treba biti medijski pismen.
Na taj nacin bi uz medukulturnu suradnju platforma sluzila i kao alat za medijsku edukaciju

korisnika, §to moze utjecati na kritiku i unaprijedenje trenutnih komunikacijskih alata.
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Zakljucak

Postavljene hipoteze su dokazane koriste¢i kvalitativno i kvantitativno istrazivanje.
Kvalitativnim istrazivanjem potvrdeno je postojanje dubrovackog regionalnog identita, tj.
intervjuiranjem sudionika definirale su se kategorije dubrovackog regionalnog identiteta.
Interpretiranjem izjava sudionika, povezivanjem pojmova u podacima te svrstavanjem istih u
potkategorije 1 kategorije omogucili su se temelji za kvantitativno istrazivanje.
Kvantitativnom analizom medija pokazalo se kako lokalni mediji prenose odredene elemente
dubrovackog regionalnog identiteta (hipoteza 1). Analiziraju¢i sadrzaj medija, koristeéi
kategorije iz kvalitativnog istrazivanja, prepoznati su elementi dubrovackog regionalnog
identiteta: jezik, prostor, tradicija, odnosi s drugima i odnosi s organizacijama. Analizirani
sadrzaj obuhvacao je opremu teksta u lokalnom tisku te napise na njihovim online izdanjima.
Istrazivanjem zastupljenosti tih kategorija u periodu od mjesec dana pokazalo se kako je
najzastupljenija kategorija jezika. Time je primjetno kako su elementi dubrovackog identiteta
u medijima zastupljeni u razli¢itom omjeru (hipoteza 2). Budu¢i da postoji razlika u na¢inu
informiranja izmedu mladih i starijih, istrazene su i1 druStvene mreze koje uzivaju veliku
potporu mladih, Sto se ti¢e informiranja. Na Facebooku, kao najc¢esce koriStenoj drustvenoj
mrezi, istrazile su se one stranice koje prenose posebnosti Dubrovnika, dubrovackog zivota i
ljudi. Na istrazenim stranicama analizirale su se objave S§to je rezultiralo lociranjem
definiranih kategorija dubrovackog identiteta (hipoteza 3). Kao i u tisku, kategorije su
zastupljene u razli¢itim omjerima, a prednost je ponovo na jeziku. Sazetak ovog rada,
odnosno kombiniranih rezultata ovog kvalitativnog i kvantitativnog istrazivanja lokalnog

stanovnistva, lokalnih i novih medija, mogao bi se jezgrovito prikazati u nekoliko crta:

- Dubrovacki regionalni identitet postoji, ali se mijenja.

- Sudionici ispitivanja (lokalno stanovniStvo) su svjesni da dubrovacki regionalni
identitet postoji i da se mijenja.

- Vecina sudionika starijih od 35 godina gleda na promjene dubrovackog regionalnog
identiteta isklju¢ivo negativno.

- Ved¢ina sudionika mladih od 35 godina smatra promjene regionalnog identiteta
trivijalnima 1 bezopasnima za samo postojanje dubrovackog identiteta.

- Lokalni mediji (tisak i pripadaju¢a online izdanja) prenose odredene strukture
ocekivanja dubrovackog regionalnog identiteta, u razli¢itim omjerima.

- Novi mediji (u ovom slu¢aju druStvena mreza Facebook) izvor su alternativnih

informacija o vlastitom regionalnom identitetu.
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- Postoji interes medu korisnicima novih medija za prikazivanjem 1 konzumiranjem

razlicitih elemenata vlastite i druge kulture.

Identitet je teSko shvatiti kao neSto fiksno. U modernom svijetu promjenjivosti,
fleksibilnosti, konstantnog preispitivanja onoga §to je poznato racionalna individua, ¢vrsto i
nepromijenjivo ukorijenjena u svojim stavovima postaje stvar proslosti. Globalnim
povezivanjem Covjek upoznaje kulture koje su mu do sad bile nepoznate. Povezuje se s
elementima Kkoji ga zanimaju, lako odbacuju¢i ili oblikujuéi stare. Identitet i njegovu
konstrukciju treba shvatiti kao konstanti, nikad dovrSeni proces u kojem se, kroz odnos s
drugima (pojavama, ljudima i institucijama) razvijaju, oblikuju i zamjenjuju slike o sebi i
svijetu. Na taj nacin identitet postaje spoj razli€itih fragmenata od kojih je jedan regionalni

identitet.

Kako bi mogli istraziti regionalni identitet potrebno je definirati regiju. Mnogi bi pokusali
regiju definirati kroz isklju¢ivo prostorna obiljezja. Medutim regija je vise od samog prostora.
Ona je manifestacija drustveno prostornih odnosa i ne moze se gledati samo kroz teritorij.
Budu¢i da regiju ¢ini viSe od prostora, tako je i regionalni identitet viSe od same povezanosti
sa mjestom. Njegova struktura nije tako jednostavna, ali njegove dvije glavne dimenzije mogu
se podijeliti na regionalnu svijest stanovnisStva i identitet regije. Drugo se odnosi na stati¢ne, u
povijesti i ostalim znanostima ukorijenjene definicije i simbole poznate u regiji (sv. Vlaho,
arhitektonska bastina, Dubrovacka Republika). Regionalna svijest stanovniStva predstavlja
promjenjivu dimenziju regionalnog identiteta stvorenu od slika zajednice, kako vanjskih tako

1 unutarnjih te se istrazivanje fokusiralo na te elemente dubrovackog identiteta.

Mediji igraju veliku ulogu u danaSnjem svijetu. Kao prenositelji ogromnog broja
informacija, oni postaju prenositelji simbola koje individuaa koristi kako bi gradila svoju sliku
o sebi 1 svijetu. Premda su mediji sve zastupljeniji u socijalizaciji ne moZemo govoriti o
njihovom apsolutnom ucinku, kao da nareduju $to i kako ¢e osoba misliti i raditi. Oni su puki
prenositelji simbola, a individua sama bira simbole koji su joj dostupni. Ipak treba naglasiti
kako slike koje prenose mediji ne mogu predstavljati objektivnu sliku svijeta. Medijski

sadrzaj je najcesce kreiran s ciljem zadovoljavanja necijih potreba, to jest 0, od i za nekoga.

Budu¢i da je regionalni identitet izrazito subjektivna stvar, a objaSnjenja znaju zvucati
dvosmisleno, za njegovo istrazivanje koristila se kvalitativna metoda nestrukturiranog
intervjua. Sloboda pri postavljanju pitanja i analiziranju odgovora omogucila je ostvarenje

cilja - kategoriziranje tvorbenih elemenata dubrovackog regionalnog identiteta. Prema
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istrazivanju to su: jezik, prostor, tradicija, odnos s drugima i odnos s organizacijama. Ove
kategorije su se zatim koristile u kvantitativnom istrazivanju, odnosno u kvantitativnoj analizi
sadrzaja lokalnih medija. Cilj drugog istrazivanja bio je opis trenutne situacije odnosa
lokalnih medija 1 kategorija dubrovackog regionalnog identiteta po pitanju zastupljenosti.
Analizirani su naslovi i opreme tekstova, a rezultati su predstavili jezik kao najzastupljeniju
kategoriju dubrovackog identiteta, dok je kategorija odnos s drugima najmanje zastupljena. 1z
ovih je rezultata vidljivo kako je mala zastupljenost dubrovackih odnosa s drugima i odnosa s
organizacijama u lokalnim medijima. Ako su politiCka apatija i medusobno ogovaranje
dubrovacki status quo, a odnos s drugima i organizacijama dvije najmanje zastupljene
strukture o¢ekivanja u medijima, mozda bi promjenom u koli¢ini odredenog sadrzaja moglo
do¢i i do odredenih drustvenih promjena na lokalnoj razini. Ovakva pitanja su ¢isto teoretska,
proizasla iz osobne znatizelje tijekom istrazivanja. Tijekom pripremanja ovoga rada,
otkriveno je kako postoji veoma mali broj kriti¢kih osvrta i znanstvenih radova o Dubrovniku,
ako se izuzmu povijesne, umjetnicke i arhitektonske teme. Stoga ovakva istrazivanja medija

mogu pruziti uvid u $iru sliku kompleksnih odnosa medija i konstrukcije identiteta.

Sto se ti¢e uloge lokalnih medija, za neke su oni zadnji zidovi obrane od golemih valova
globalizacije i kulturne homogenizacije. Ipak svijet se uvijek kretao prema naprijed. Od
krvavog srednjeg vijeka kada je paljenje Zena vjestica bilo popularno kao danasnji muski
nogomet preko svjetskih ratova do dana$njih manje svjetskih ratova, ljudi uspijevaju
napredovati. Predstavlja li globalizacija i kulturna homogenizacija problem ili napredak?
Kada stanovniStvo neke regije pocne prihvacati odredene vanregionalne simbole kao svoje,
jesu li zbog toga manje svoji? U ovom slu¢aju manje dubrovacki? Je li se time regija samo
promijenila ili u potpunosti nestala? Ako je u potpunosti nestala, koliko dugo regija mora
ostati nepromijenjena da ne bi nestala? Ako je nepromijenjena, kroz kakav napredak je
prosla? Upravo u tome lezi problem. Napredak podrazumijeva promjenu koju treba prihvatiti.
To ne znadi da bi se globalizacija trebala shvatiti kao prosta amerikanizacija svijeta, ve¢ kao
prilika za bolje povezivanje, a time i razumijevanje jedni drugih. Zatvoriti se od vanjskih
utjecaja znaci zatvoriti se od drugih, a upravo su drugi iznimno bitni za vlastiti napredak.
Kako je pokazano kroz razli¢ita poglavlja ovog rada, u odnosu s drugima tvorimo
interpretacije sebe i svijeta. Kroz upijanje novih informacija o sebi i drugima, koje su nastale i
nastaju od drugih, individua preispituje svoju kulturu, oblikuje je i koristi kao podlogu za

daljnji razvoj sebe, a time 1 druStva.
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